--------------------------
Por último, aquí hay 5 consejos muy importantes para la creación de su comunicado de prensa en línea de gran alcance:

Descubra sus palabras clave y frases de palabras clave que su público objetivo será utilizar para encontrar su comunicado de prensa cuando su búsqueda de información a través de los motores de búsqueda. Optimizar su comunicado de prensa, por lo menos la parte superior tres palabras clave y frases de palabras clave. Poner palabras clave / frases en el título y en el primer párrafo para ser recogidos por los motores de búsqueda. No utilice el nombre de la empresa en el título de su comunicado de prensa! Sus perspectivas están buscando información o soluciones a su problema - su título obligar a ellos a través de los motores de búsqueda para leer su comunicado de prensa y visitar su sitio web. Si usted no escribe para un público específico que no captar la atención de nadie. Usted necesita "hablar con alguien" en el mensaje - su mensaje será perder su voz tratando de hablar con "todo el mundo".

1. Encabezado y la cabeza sub - Sub cabezas son un gran lugar para poner tus palabras clave. Esta es la parte más importante de la nota de prensa. Si usted no puede pensar en un gran título a continuación, escribir su comunicado de prensa para obtener el contenido específico de la cabeza, y luego volver sobre su contenido escrito para desarrollar un título llamativo. Asegúrese de poner las palabras clave en su título y su sub-cabeza!

2. 8.2% de su copia debe ser frases de palabras clave o palabras clave - esta es la fórmula para mantener los motores de búsqueda feliz y no ofendido por su comunicado de prensa, artículo de la página web o blog.

3. Los enlaces dentro del cuerpo del texto - quizás 3 o 4 enlaces por cada disparo. Los vinculan a la sección específica de su sitio web donde usted quiere que sus visitantes de comunicados de prensa a visitar.

4. Llamado a la acción - asegúrese de poner el enlace específico de una página de destino relevante en su sitio web en esta sección

……………………….

Escribir un comunicado de prensa y Generar Calidad Alta tráfico a su sitio web
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¿Usted está perdiendo una gran oportunidad para llegar a su mercado?

Hubo un tiempo, no hace mucho tiempo que el único propósito de escribir un comunicado de prensa era conseguir prensa. Lo cual, si se piensa en ello, tiene sentido, ¿verdad?

Sin embargo, me estoy encontrando cada vez más que escribir una nota de prensa es una de las mejores maneras simples para atraer ventas calificados conduce imaginable. Y, sin embargo, muy pocas empresas realmente hacen.

El objetivo de un comunicado de prensa ha cambiado porque el público objetivo no es necesariamente un reportero o editor ... Es su cliente objetivo.

Ni una sola nota de prensa que he escrito para mi negocio se ha vuelto recogido por las noticias principales de la corriente, pero todos ellos han producido oportunidades de ventas.

Por ejemplo, en un seminario que dimos el año pasado, nuestro comunicado de prensa (de PRWeb.com) atrajo a 90 visitantes a una página de destino en un sitio web que era menos de 30 días de edad. Debido a algunas técnicas de SEO que estaban usos, sospecho que la mayoría del tráfico de Google a la página de destino se debe a la nota de prensa también.

Y otro 58 o así que fuimos directamente a nuestro blog

¿Cuál es el verdadero potencial de la nota de prensa?

Más de 1.400 personas leen el comunicado de prensa en el transcurso de un mes. 1400 la gente sabía que yo iba a tener un seminario. Eso dice dos cosas:

1. Los comunicados de prensa son una gran manera de conseguir un montón de gente a su sitio; y

2. Probablemente dejó algunas oportunidades que hay. Pero fue uno de mis primeros lanzamientos, y yo estaba aprendiendo.

30 Minutos para una buena y sólida Comunicado de Prensa

¿Qué debe escribir su comunicado de prensa acerca?

Su empresa podría no ser de Apple lanzará la nueva versión del iPhone, pero eso no significa que hay algo que escribir.

1. Un nuevo producto o servicio: Si usted está lanzando un nuevo producto o servicio, o característica del producto; a continuación, escribir un comunicado de prensa. Es definitivamente digno de noticias!

2. Nuevo Sitio Web: Si usted tiene un nuevo sitio web que sirva mejor a sus clientes, eso es noticia digna.

3. Webinar / papel blanco: Este es mi favorito personal. Si usted ha escrito un nuevo libro blanco / ebook o va a tener un seminario, entonces esta es una gran manera de conseguir que la gente a inscribirse.

4. Ate a los acontecimientos actuales: Hace unas semanas, el Nordeste fue golpeado por el huracán Irene. Si usted tiene un testimonio de un cliente que muestra cómo su producto o servicio les ayudaron durante este tiempo de crisis, escribir una nota de prensa al respecto!

La investigación de palabras clave

Una de las mejores partes de escribir un comunicado de prensa es que son el regalo que sigue dando. Si usted hace la investigación de palabras clave adecuadas, se puede obtener en la primera página de Google mañana!

He aquí un comunicado de prensa que sólo experimentamos con. Queríamos alinear para las palabras "Aumentar las oportunidades de ventas en línea". El título era "¿Cómo Medianas Empresas B2B puede aumentar las oportunidades de ventas en línea en 30 días".

El día después de que soltó, se clasificó segundo en Google. Es cierto que este ranking se reducirá con el tiempo, pero si usted escribe notas de prensa con frecuencia, usted estará constantemente en la parte superior de los motores de búsqueda.

Escribe un titular Obligar

Un redactor con experiencia te dirá que la diferencia entre algo conseguir leer y conseguir algo ignorado es el titular.

Aquí hay una fórmula sencilla titular que casi siempre se sale con leer:

"Cómo [ inserte el problema de su / servicio / papel blanco producto va a resolver ] "

Por ejemplo, una empresa de marketing podría decir "¿Cómo obtener más fans de Facebook".

Una compañía de Visual Audio podría decir "¿Cómo disminuir el costo de su próximo sistema".

¿Puedes hacer algo mejor que un simple "Cómo" título? Por supuesto! Sin embargo, si utiliza esta fórmula simple, el título va a ser mejor que el 99% de todos los títulos producidos.

El tono de la nota de prensa

Antes de empezar con el primer párrafo de la nota de prensa, permítanme hablar por un segundo sobre el tono. Siempre escriba la liberación en la 3ª persona, por lo que nunca usar palabras como "usted", "su", "nuestro", "nos", etc. Y siempre evitar exageraciones infundadas. A menos que usted puede conseguir la validación creíbles tercero, no puede decirlo.

Muchas empresas cometen el error de decir que son "proveedor más grande del mundo" o "el líder de la industria", o algo por el estilo. A menos que sus estados de la industria de revistas que son esas cosas, entonces lo mejor es dejarlos fuera del comunicado de prensa.

El párrafo de apertura

La forma más sencilla de comenzar es ser directo. Dile a la gente camino recto qué es lo que usted está haciendo.

Por ejemplo, si se trataba de un comunicado de prensa que estaba escribiendo para la Nube de Marketing Labs, yo escribo algo como:

"Nube de Marketing Labs, una empresa de marketing B2B, tendrá lugar un seminario web gratuito que muestra cómo las empresas pueden aumentar los fans de Facebook."

Esta línea de apertura lleva a cabo un par de cosas:

1. Se dice a los lectores lo que somos y por qué somos (relativamente) importante.

2. Se les dice qué deben cuidar. (más fans en Facebook).

3. Se les dice cómo van a recibir la información (a través de un seminario web).

Mi siguiente línea del párrafo inicial sería:

"El seminario va a celebrarse el ...."

Obtener una cita del CEO - o mejor aún, un cliente

Inserte siempre una cita en su comunicado de prensa. Ayuda a los lectores se les recuerda que un ser humano real está detrás de su empresa.Obtener una cita de un cliente a hablar de cómo el éxito de su reciente página de Facebook explosión ha alterado dramáticamente el curso de su empresa.

O conseguir una cita de su CEO que le dice a los lectores por qué es importante para su negocio aumentando los fans de Facebook.

Llamado a la acción: El Paso Dinero

La mayoría de los comunicados de prensa acaba de terminar. Hablan sobre el seminario, o la prueba gratuita, y ese es el final de la misma.Creo que esto es un error enorme. Recuerde que la estadística anterior: Más de 1.400 personas leen que un comunicado de prensa. Tuve que enviar a alguna parte - si no, voy a perder todos los lectores interesados.

Hay casi una infinita cantidad de llamadas a acciones, pero aquí son tres ejemplos que funcionan muy bien:

1. Haga clic aquí para suscribirse a nuestro webinar: [insertar enlace]

2. Visita nuestra página de Facebook y "como" nosotros para descargar nuestro libro electrónico: [insertar enlace]

3. Suscríbase a nuestro boletín para recibir más consejos útiles: [insertar enlace]

Esto toma un poco de experimentación y algo de práctica, pero incluso si usted consigue 90 personas a su seminario web o página de Facebook, o lo que sea ... entonces es tiempo bien empleado.

………………….

Aprovechar las notas de prensa para ganar credibilidad al instante
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Hablaremos de las notas de prensa y cómo pueden servir para ser muy útiles cuando se trata de conseguir la exposición instantánea para tu negocio y el sitio web. Si aún no estás aprovechando esta estrategia de marketing, sin duda debes tomar el tiempo para disfrutar de esta información, por la que puedes empezar a cosechar beneficios.

Vamos a entrar en su facilidad de instalación

En una escala de dificultad simple, moderada, y esperando una curva de aprendizaje, las notas de prensa por suerte están en la categoría de simples. Tienen un promedio de preparación, menor de tres horas, pero al final se reducirá a tus habilidades de escritura. Una vez que hayas completado las Notas de prensa, no hay mantenimiento continuo de qué preocuparte. 
 Su uso básico

Si no sabes cual será tu objetivo, especialmente si estás empezando, es establecerte como un líder y hacer notar tu presencia. Los comunicados de prensa, son una gran manera de ganar algo de credibilidad instantánea para tu negocio. También es importante recordar la diferencia entre un artículo y una nota de prensa. Un artículo generalmente, expresa una opinión o está compartiendo algún tipo de información, mientras que por otro lado, una nota de prensa anunciará algún tipo de evento específico, como la puesta en marcha de tu negocio, por ejemplo. Estas notas de prensa pueden traerte algunos clientes potenciales de calidad muy altos y perspectivas, como la gente que lee las notas de prensa estan generalmente ya interesados en los negocios, y están buscando la oportunidad adecuada haciendo la investigación.

Tu tienes que elegir el tema

Así que cuando se trata de elegir el tema, una vez más debes tener en cuenta que estás deseando anunciar un evento específico. Por ejemplo, el lanzamiento de tu nuevo negocio, el nuevo sitio web, blog, incluso tu nuevo equipo, etc. Asegúrate de comenzar con un tema, más tarde puedes anunciar nuevos acontecimientos en y para tu negocio.

Terminarás perdiendo el tiempo escribiendo, sólo por estar equivocado en la presentación, debido a que tu formato era erróneo. Las ideas son para los artículos, no para las notas de prensa.
--------------------------------
2. Elija sus palabras clave

Optimización de palabras clave, que estoy seguro de que si usted es un empresario aprovechar internet para promover su negocio, usted está aprendiendo la importancia de esta frase. Lo mismo aquí, vas a querer elegir palabras clave específicas para sus comunicados de prensa, de esa manera cuando alguien una de las palabras clave de Google, su liberación se abrirá, dándoles la oportunidad de ir a su sitio web.

¿Quieres hacer una lista de alrededor de 5 a 10 palabras clave específicas para el tema que usted elija. Su es un sitio que usted puede ir a llamada gratuita keywords.word tracker.com, esto no es un sitio web afiliado para mí, este es un sitio gratuito de palabras clave que le mostrará cuál de esas palabras clave que usted elija tiene la mayor cantidad de búsquedas. A partir de ahí, elegir entre los tres primeros con la mayoría de las búsquedas, tener en cuenta si usted está utilizando su nombre como una de las palabras clave, usted no tiene que escribir en la palabra tracker. Elija una palabra clave de su tres primeros que va a utilizar para su primer comunicado de prensa.

Una buena cosa para recordar y hacer, asegúrese de que la palabra clave que elija realmente en su comunicado de prensa, así, de esta manera se puede clasificar en los listados orgánicos de Google.

3. Escriba su Comunicado de Prensa

Primer Paso: Lo mejor sería crear un esquema simple abordar estas cinco preguntas

-¿Qué Evento que anunciar

-cuando Sucedió

Quién hizo este evento implica

-¿Por Qué debería demás estar interesado en leer sobre este evento

-¿Dónde Puede la gente obtener más información

Segundo Paso: El siguiente paso va a ser para preparar cotizaciones

-Escribir Un menos dos o tres frases, y otra vez que sea como si alguien te está entrevistando. Las citas deben reflejar principalmente en lo que usted piensa y cómo se siente acerca de este evento.

Tercer paso: Escribir su Comunicado de Prensa

-¿Quieres Hacer su pr leer como una historia de noticias, tercera persona, como alguien escribió.

-Asegúrese De que la palabra clave que seleccione se utiliza de tres a cuatro veces en el cuerpo de su liberación, no más de cuatro.

-Asegúrese De que su palabra clave está en el título de su comunicado de prensa.

-Aim De 400 palabras, que es la cantidad óptima para un pr.

-Si Su comunicado de prensa suena como un anuncio en lugar de un evento noticioso, esperar que son rechazados.

Cuarto Paso: Revisión, Revisión

-Asegúrese De inspeccionar a fondo su comunicado de prensa para la ortografía incorrecta, puntuacion, y la gramática, que alguien más lo lea si es necesario, no estaría de más. Usted debe tener cuidado de que no será capaz de editar su comunicado de prensa una vez presentada.

4. Go Ahead y distribuir su comunicado de prensa

Una vez que haya corregido, y todas las correcciones se hacen, seguir adelante y distribuirlo.

Primer Paso: Usted va a querer crear una cuenta para cada lugar de distribución, Yo le proporcionará con cinco sitios para que te va. Estos sitios están en camino ahora afiliado a mí, esto es sólo para ayudarle a ponerse en marcha con algunos sitios de distribución de calidad.

Segundo Paso: Complete sus perfiles

Tercer Paso: Vaya por delante y la entrada de su Pr, las palabras clave, y su información de contacto

Cuarto Paso: Asegúrese de que vuelva a comprobar la información que se introduce, tiene que ser 100% correcto, editado, todas esas cosas buenas. Hay que recordar que una vez que lo presentará su habrá manera para que usted pueda modificarlo. ¿Qué tan malo voluntad que mirar cuando se tiene fragmentos de oraciones y problemas de puntuación en su comunicado de prensa.

Quinto Paso: Su listo para enviar su pr, tenga en cuenta también que estos pasos pueden diferir un poco en los sitios de abajo.

Yo recomendaría empezar con estos sitios de distribución para que te va, otra vez no se trata de sitios de afiliados para mí en cualquier naturaleza, se trata de un artículo informativo y educativo para que usted utilice.

1. Webwire.com 
2. 24-7pressrelease.com 
3. free-press-release.com 
4. prweb.com 
5. prlog.com

5. Lo que puede esperar

tenga en cuenta que algunos sitios de distribución en realidad llevar a sus pr viven de inmediato, y algunos sitios pueden tardar hasta 72 horas para su aprobación. Lo bueno es que incluso si su comunicado de prensa es rechazada, el sitio le dirá exactamente por qué no pueden exceptuar ella, por lo que es fácil para usted para volver atrás y revisar, según sea necesario. También cuando se trata de velocidad, WebWire ha sido conocido por ser el más rápido.

La última cosa poco que le puede dar, si es posible, seguir adelante y añadir un vídeo a su comunicado de prensa. Esto no es obligatorio, pero Google en realidad favorece comunicados de prensa con videos de ellos, lo que viene a mí con ninguna sorpresa es que Google y el tubo Usted son propiedad de la misma gente, a menos que recientemente cambiado.

Bueno su ir, es cómo conseguir que va con su primera Comunicado de prensa en una cáscara de nuez, espero que encuentre este artículo para ser útil, y que Dios los bendiga.

…………………………

Press Service Release - ¿Por qué es importante para una empresa para estar en las noticias
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Aunque algunas empresas tienen un departamento de relaciones públicas de la casa para administrar Comunicados de Prensa, para muchas empresas, puede que no sea posible distribuir el comunicado de prensa o declaración de prensa a todos los medios de comunicación debido a las limitaciones de recursos y mano de obra. Aquí es donde las empresas que prestan servicio de distribución profesional Prensa vuelven esenciales. Un comunicado de prensa se utiliza generalmente para informar al público a través de noticias y medios de impresión de un evento o tema, o información para el público en general, que se refiere a la empresa. Los comunicados de prensa son también una herramienta útil para crear la visibilidad de una empresa y sus actividades. En el día de hoy y los tiempos, con todo el mundo conectado a Internet y la mayoría de los individuos conocedores de Internet que pasan muchas horas todos los días a buscar y navegar por la información, el conocimiento, servicios, productos, etc., de un servicio de lanzamiento de prensa en línea es extremadamente crucial para una empresa , para crear visibilidad en línea en Internet, a través de Notas de Prensa Servicios de Distribución apropiados y asequibles y obtener una amplia cobertura mediática.

Algunas empresas de Servicios de Distribución Prensa especializada en la oferta de Online Press Service Release también se combinan Search Engine Optimization (SEO) con distribución de noticias de muy alta calidad, por lo tanto haciendo que los comunicados de prensa más visible para los motores de búsqueda como Google, Yahoo y MSN. Estas Notas de Prensa vienen en las búsquedas cuando los usuarios buscan con un término de búsqueda relacionados con la empresa cliente y el comunicado de prensa, creando así la visibilidad de la compañía. Estas empresas de servicios de lanzamiento de prensa aseguran una amplia cobertura de la Nota de Prensa, llamando la atención de los bloggers, periodistas y público en general. Pulse empresas Servicios de Distribución de lanzamiento también aseguran que los comunicados de prensa y anuncios llegan a las personas interesadas en la empresa cliente y sus actividades, noticias e información de la empresa, etc, y proporcionar enlaces en el contenido comunicado de prensa para las personas interesadas a seguir de nuevo a las empresas sitio web, asegurando así el destino del tráfico.

Para aumentar la presencia en línea de Internet de una empresa cliente, y por lo tanto la posibilidad de aumentar las ventas y los ingresos, los servicios de distribución Prensa emplean equipos de profesionales experimentados con años de experiencia en la escritura y la optimización de notas de prensa en muchas áreas diferentes para muchas empresas que participan en muchos diferentes campos como el Real Estate, entretenimiento, etc. Esto no significa que estas empresas ofrecen Press Service Release sólo para grandes empresas o sólo las grandes corporaciones multinacionales. Prensa Servicios de lanzamiento son muy asequibles y también están disponibles para los individuos como miembros de la profesión jurídica y médica, profesionales de pequeñas empresas, y las pequeñas empresas también, con diferentes paquetes y servicios disponibles según el requisito.

En el mundo moderno de hoy, como en los buenos viejos tiempos, es importante recordar que - "Fuera de la vista es Out of Mind", que simplemente significa que si una empresa o un individuo no es visible de forma continua y regular en la impresión, noticias y medios de comunicación en línea de Internet, el mundo se olvidará de que existan, y pasar a algo más interesante. Todo el mundo quiere noticias e información fresca e interesante sobre una base regular y aborrece noticias rancio y pronto se olvida de una persona o empresa, que no está en las noticias sobre una base regular. Como una empresa o individuo, que aspira a ser visible en Internet, es importante y crucial para contratar los servicios de una empresa que presta servicios de distribución Prensa profesionales y experimentados.

…………………….

Cómo escribir y dar formato a un comunicado de prensa para el correo electrónico de distribución
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Un comunicado de prensa convencional "copia dura" es un breve documento generalmente dos y cincuenta y nueve de tipo páginas a doble espacio por escrito anunciando noticias acerca de su empresa, producto o servicio a los profesionales de los medios.

E-mail comunicados de prensa suelen ser más corto en longitud que sus contrapartes de impresión. La mayoría de los comunicados de prensa electrónicos enviados entre 400 y 500 palabras de texto organizados en corto de dos a tres párrafos de oraciones.

Software de correo electrónico permite a los destinatarios para establecer límites en el tamaño de los mensajes que se descarga. Dado que muchas personas no cambian el límite por defecto en su software de correo electrónico, los mensajes largos pueden truncarse. Por esta razón nos desalentamos clientes envíen extremadamente largos comunicados de prensa electrónicos.

La información como fotografías, biografías de ejecutivos de la compañía, libros blancos y otros documentos de apoyo generalmente se incluye en un kit de medios impresos pueden ser publicados en línea donde los periodistas pueden acceder a ellos fácilmente a su conveniencia. Para incluir un enlace a estos archivos en su comunicado. No envíe archivos adjuntos.

Si su empresa, por ejemplo, ha completado una encuesta en línea de compradores por Internet, incluya una breve descripción de los resultados en el comunicado de prensa electrónica siga ese párrafo con la dirección URL o página de inicio donde se publican los resultados completos de la encuesta. Las direcciones URL de capturas de pantalla de su sitio web y productos también se pueden incluir en el comunicado de prensa.

Algunos periodistas han limitado el acceso en línea. Como cortesía, incluya siempre un método de contacto para los periodistas que prefieren tener los materiales enviados a ellos por medios convencionales.

Envío de fotografías y archivos de información complementarios a través de archivos adjuntos de correo electrónico no es aceptable cuando se comunique con un reportero.

Información a incluir en un comunicado de prensa

- Un encabezado de asunto del correo electrónico convincente y titular.

- Un primer párrafo que cubre el cinco W: quién, qué, dónde, cuándo y por qué.

Información de contacto --Electronic incluyendo una dirección de correo electrónico para el contacto de prensa y dirección del sitio Web de la empresa. Los reporteros que trabajan en plazo suelen optar por llamar a un representante de la empresa en lugar de esperar una respuesta por e-mail. Asegúrese de que, además de información de contacto e-mail aparece un número de teléfono para el contacto de prensa.

--La ​​Mención a clientes clave o inscripción de una fuente 'no sesgada' como catedrático o revisor software. Usted debe tener el permiso de esas fuentes a utilizar sus declaraciones en su comunicado de prensa.

--Una Breve párrafo al final de la publicación que contiene información básica sobre la empresa, a veces llamado un "repetitivo". Esto podría incluir una sinopsis de las actividades de la empresa, cuánto tiempo han estado en el negocio, y cualquier área de especialización. Si la nota de prensa se trata de un libro o animador luego cubrir la carrera de alto puntos.

Consejos Story

Electronic PR no difiere de PR convencional en la capacidad de que uno para escribir y organizar la información y es recompensado con la cobertura de prensa. Sin embargo, el uno-dos de una cabecera sujeto creativo para su mensaje y un "giro" inteligente para sus anillos de noticias extra sonoro en una bandeja de entrada llena de gente.

Muchos periodistas responden a la escritura y comunicados de prensa inteligentes que describen cómo un nuevo producto o servicio es una solución a un problema de negocio o consumidor.

Apuntando a una nueva tendencia de negocios, los consumidores o la salud es otra manera de posicionar una historia.

Otro método popular para obtener la cobertura de prensa es montar piggy-back en una noticia de última hora alertando a los medios de comunicación a la experiencia de su cliente en ese tema en particular.

Al igual que los Rolling Stones dicen: "El tiempo está de su lado." Esté preparado para actuar con rapidez si usted detecta una oportunidad de PR. Tiempo del envío de su comunicado de prensa de la derecha y usted puede recibir una ganancia inesperada de publicidad.

Cómo dar formato a un estreno

1) La primera línea del cuerpo del e-mail debe decir: PARA DIFUSIÓN INMEDIATA en mayúsculas. Esto permite que el reportero sabe la noticia está autorizado para su publicación en la fecha que lo reciben.

2) Dejar una línea espaciador luego escribir un titular mediante una combinación de letras mayúsculas y de capital más bajos. Mantenga a su titular para diez palabras o menos. No escriba el título en letras mayúsculas, porque es demasiado difícil de analizar.

3) Permitir otra línea vacía para el espaciamiento, a continuación, iniciar el texto del comunicado como mostramos en la ciudad y estado seguido de un guión. Todos los comunicados deben incluir una fecha ya que los periodistas no siempre usan comunicados inmediatamente.

4) Hay una serie de convenios para la longitud de la línea de comunicados de prensa electrónicos. Xpress Prensa formatos comunicado de prensa para el estilo más universal entre los lectores de e-mail.

5) Incluir información de contacto de prensa a continuación el texto del comunicado de prensa. Un reportero de la lectura de su liberación debe ser capaz de tomar una decisión acerca de su historia en la primera pantalla del mensaje de correo electrónico. No pierda ese espacio con información de contacto. Ellos desplácese hacia abajo para averiguar a quién contactar si quieren seguir en contacto con usted.

6) Por último, cierra el documento con los personajes -30- o ### que son convenciones de estilo que permiten el informe saben que han llegado al final de la historia.

RECORDATORIOS

No confíe en su programa de procesamiento de textos para detectar errores en la gramática y la ortografía. Pida a unos pocos individuos leen el comunicado antes de enviarlo a una agencia de reportero o noticias. Aunque un miembro del personal de Xpress Prensa lee a través de cada lanzamiento, estamos leyendo una serie de historias de cada día en busca de errores obvios, como la omisión de una dirección de correo electrónico para el contacto de prensa.

Además, recuerde que los comunicados de prensa son enviados por correo electrónico y no todo el mundo utiliza el mismo software. Por esa razón no utilizamos las etiquetas HTML, negrita o texto en color que puede no transmitir consistentemente en todas las plataformas informáticas.

Muestra Notas de Prensa

A continuación se muestra un comunicado de prensa que generó bastante revuelo por su empresa hace varios años. Observe que la liberación no sigue las reglas habituales de la inclusión en la delantera a los cinco de W. Sin embargo, el título es un toque único de palabras y agarra el interés del lector rápidamente.

Cuándo enviar sus noticias

Prensa diaria

Reporteros comerciales y asignación general de trabajo para los periódicos y diarios en línea dan la vuelta historias dentro de 24 y 48 horas.Sin embargo, cronistas están trabajando en historias semanas antes de la fecha de publicación. Comunicados de prensa sobre eventos especiales o vacaciones con tie-ins deben enviado un mínimo de tres semanas de antelación por lo que el reportero tiene tiempo suficiente para investigar y escribir la historia. Lo mismo es cierto para la promoción de transmisiones por Internet y eventos en línea. Tres semanas a menudo se necesitan para obtener la cobertura en los boletines de Internet y calendarios en línea.

Revistas mensuales

Publicaciones mensuales cierre contenido editorial con dos meses de antelación a la fecha de emisión. No es raro que los escritores que se decidiendo sobre contenido de la historia para una edición de diciembre en septiembre. Historias con un tema de vacaciones se deben enviar a permitir que el tiempo suficiente reportero de investigación y cobertura.

Radio y Televisión

Las estaciones de radio o televisión pueden enchufar su sitio web o producto y tal vez estén interesados ​​en tener un representante de su empresa aparezca en uno de sus programas. Debido a que las entrevistas se pueden mantener a través del teléfono es posible que reciba una llamada en la tarde para un espectáculo a transmitirse esa noche. Estar preparado. Designe a alguien de su compañía como el portavoz y ellos tienen la preparación para el espectáculo. En algunos casos se puede pedir a la productora del programa para obtener una lista de preguntas se le pedirá. Planee cómo va a responder a las preguntas. También planea cómo va a responder al entrevistador si se hacen preguntas que no desea responder.

……………………….

Notas de Prensa - Edificio Enlaces y Tráfico Efectivamente
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La herramienta sólo rentable de marketing por ahí que está seguro de ganar credibilidad es la publicidad. La publicidad es efectiva, pero para algunos medios de comunicación, como la web, no es tan eficaz como PR. Publicidad controla el mensaje, PR en el otro lado no lo hace, debido a esto se basa la credibilidad mucho más rápido. Un comunicado de prensa bien escrito puede aumentar sus enlaces entrantes mediante el aumento de su exposición a las masas.

El uso de los comunicados de prensa es la historia pseudo-noticias, escrita en tercera persona que trata de demostrar a un editor o periodista del interés periodístico o una persona, producto o servicio en particular.

Muchos propietarios de sitios web no utilizan los comunicados de prensa como parte de su campaña de link building; por temor a que puedan ensuciar para arriba. Este es un temor muy real, porque pocas personas que participan en la prensa escrita de liberación hacen bien.Pero he aquí un consejo que le ayudará a escribir una sola toma de ganar el ego fuera de él.A continuación se presentan más consejos relacionados con el uso de comunicados de prensa.

¿Cuándo debo escribir uno?

Idealmente, usted tendrá que escribir una nota de prensa cada vez que algo "importante" que ocurre con o debido a su sitio web. Si usted tiene un lanzamiento de producto que viene, escribir una nota de prensa, una vez que se lanza el producto - escribir otro, si los auges de productos y hay que contratar más personal - escribir una nota de prensa y si recibe reacción de los competidores o incluso clientes usted debe escribir una nota de prensa.

Un comunicado de prensa, sin embargo, no siempre haber estar directamente relacionado con el curso de su negocio. Puede ser un vínculo indirecto con lo que está pasando en la sociedad. Además, esta es una manera perfecta de conseguir backlinks utilizando los comunicados de prensa. Por ejemplo, si usted opera un sitio web que vende moda para las mujeres mayores de 50 años es posible que desee escribir una historia atacando el estereotipo de las mujeres mayores de 50 años, pero esto no es una historia de interés periodístico es sólo un tema muy amplio. Por lo tanto tendrá que reducirlo a una historia interesante, tales como la forma en qué las mujeres mayores de 50 años se sienten acerca de una sociedad "loca juventud".

¿Cuál debería ser en mi comunicado de prensa para que yo pueda conseguir tráfico de comunicados de prensa?

Utilizando el ejemplo anterior, usted tendrá que tamizar a través de mensajes, y hablar con la gente real de cómo se sienten sobre el tema con el fin de obtener las cotizaciones de recursos confiables. Mientras que la investigación puede observar que empuja Hollywood mujeres que están "sobre la colina" fuera de los reflectores. Pero que muchas estrellas de Hollywood de esa edad son muy admirados y que las mujeres de esa edad no se consideran de edad. Un número de hombres están señalando que prefieren salir con mujeres mayores.

Ahora tiene un gancho que atraerá la atención del periodista - un ángulo de interés periodístico. "Las mujeres mayores de 50 se sienten lástima por la gente obsesionada con la juventud".

La clave para escribir un buen comunicado de prensa, no importa el tema es tomar el ego fuera de él. Mira la historia con ojos objetivos y evitar la táctica "vender, vender, vender".

¿Cómo se usa un comunicado de prensa?

Una vez que su comunicado de prensa se escribe puede enviarlo a agencias de noticias (redes de relaciones públicas). Si bien es posible hacer un comunicado de prensa que no esperes mucho la atención por ello. En la web se obtiene lo que se paga, por $ 250- $ 375 se puede mucho más exposición. Sitios de distribución de PR que cobran alrededor de este nivel de precios por lo general distribuir su comunicado de prensa a los canales específicos, incluyendo diarios y periódicos nacionales, Radio, TV, y las fuentes de noticias en línea.

En función del tema que se pueda conseguir backlinks de comunicados de prensa, posibles miles de enlaces, sobre todo si se vincula palabras clave orientadas en su comunicado de prensa. Otro truco es escribir sobre su comunicado en su blog una vez que se ha presentado, de esa manera de hacer un trackback a que presione la liberación. Entonces aparece un vínculo inmediato a su sitio de uno de los sitios más grandes en la red. Conseguir tráfico de comunicados de prensa puede ser una herramienta maravillosa si se utiliza correctamente.

Todos los comunicados de prensa deben ser noticia con el fin de ser recogido por los medios de comunicación. Cuando se escribe así, comunicados de prensa han demostrado ser una manera eficaz de construir vínculos

…………………….

Utilice un comunicado de prensa para estallar su Presencia Negocio
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La mayoría de los dueños de negocios no ven la ventaja de utilizar los comunicados de prensa como una manera de obtener su línea o fuera de línea las empresas conocidas. Debido a este hecho los que hacen uso de ellos conducir una gran cantidad de nuevos negocios para su negocio en línea o fuera de línea si se hace correctamente.

Si usted piensa que su negocio no es de interés periodístico, se equivoca. Ir a las noticias de Google o de cualquier sitio web de noticias relacionadas y se pueden encontrar muchos bien escritos, relacionados con el negocio, comunicados de prensa.

Un comunicado de prensa es simplemente noticias desconocido. No tiene que ser noticias de última hora. Sólo se necesita ser de interés periodístico. Si usted tiene un producto o servicio que nadie conoce, entonces usted tiene, material de prensa de interés periodístico.

Esto es lo que sucede cuando usted envíe un comunicado de prensa. Su comunicado de prensa se presentó a los sitios de noticias, grandes y pequeños. El sitio de noticias se verá en su comunicado de prensa y decidir si es o no su comunicado de prensa es de interés periodístico o no. La mayoría de los sitios más pequeños se recogerlo si está bien escrito y fácil de entender. Los tipos grandes como CNN buscarán información única. Sitios como Google y Yahoo es donde un negocio en línea puede hacer bien, ya que son más propensos a recoger un comunicado bien escrito que es Internet o incluso mejor, que es el motor de búsqueda relacionados.

Lo que hay que entender es que un comunicado de prensa no es un anuncio. Se trata de un relato, la historia de interés periodístico de hechos y debe ser escrito de esa manera. Al escribir un comunicado de prensa, se debe escribir en tercera persona de la moda, como si un reportero que estaba entrevistando y el periodista informa sus noticias al mundo. En otras palabras, cuando usted escribe un comunicado de prensa, usted es el periodista, así como el dueño del negocio que está siendo entrevistado.

Escribir un comunicado de prensa puede ser una tarea de enormes proporciones, porque la mayoría de nosotros no estamos acostumbrados a escribir de esta manera. Sin embargo, una vez que han hecho algunos de éstos se hace mucho más fácil de hacer. Al igual que con todo lo que hacemos en la vida, cuanto más lo hacemos, mejor nos convertimos en eso.

Si usted tiene un negocio nuevo o existente que desea exponer al mundo no hay mejor manera de hacerlo que a través de un comunicado de prensa bien escrito. Si uno de los grandes, como Google, Yahoo, o incluso la CNN lo recoge, le espera para conseguir una paliza con más negocio que usted puede manejar que es un buen problema para tener.

Si usted siente que usted es incapaz de hacer un comunicado de prensa a ti mismo, siempre puede contratar a alguien para que lo haga por usted. Hay muchos servicios que va a escribir por una tarifa. Ejecutar una búsqueda en Google para los servicios de prensa. Usted encontrará una lista de los muchos que se llevará a cabo este servicio para usted.

La mayoría de los sitios de prensa tienen un servicio de envío gratuito, así como un servicio de pago. Mientras que usted puede enviar utilizando la versión gratuita del servicio, y usted debe en su mayor parte, especialmente si usted está recién empezando, sin embargo, se debe utilizar el servicio de envío pagado por los beneficios adicionales que trae. Con una presentación pagada, su comunicado de prensa se apagará dentro de un día o dos y será presentado a más sitios de noticias. Le sugiero que haga una presentación pagada trimestralmente y utilizar el servicio gratuito el resto del tiempo. Presentaciones de pago son bastante baratos. PRWEB es uno de los más grandes en los cargos web $ 40. Pagar $ 40 cada tres meses no se romperá cualquier persona que considera las ventajas adicionales que puede aportar a su negocio.

Usted debe tratar de escribir la nota de prensa a ti mismo, porque contratar a alguien para que lo haga por usted puede ser bastante caro e innecesario, ya que con la práctica cualquiera puede escribir un buen comunicado de prensa a sí mismo. Echa un vistazo a PRWEB y ejecutar una búsqueda de su tipo de negocio y leer a través de los comunicados de prensa allí para tener una mejor idea de cómo se debe escribir una nota de prensa, y lo que debe ser similar. Usted puede encontrar PRWEB aquí.http://prweb.com
Una última cosa que usted debe saber sobre el envío de comunicados de prensa, la mayoría de los dueños de negocios sólo se presentará una nota de prensa trimestral como máximo, mientras que muchos otros lo harán sólo una vez y no volver a hacerlo. Si quiere salir adelante y mantenerse por delante de la competencia en el campo de los negocios que usted se encuentra, usted debe presentar una nueva nota de prensa mensual usando los servicios de envío gratis y pagar por ello cada tres meses.

Usted se sorprenderá de lo mucho mejor que su negocio va a hacer mediante el uso de notas de prensa a causa de la publicidad gratuita que traerá a su negocio. Escribir un nuevo comunicado de prensa a menudo y ver su negocio crecer mucho más rápido.

-----------------------------

La popularidad de enlaces y Notas de Prensa
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La cantidad de enlaces a su sitio es utilizado por los motores de búsqueda (como Google) para calcular la importancia de su sitio. Esta medida de enlaces entrantes se llama "La popularidad de enlaces". Los comunicados de prensa son una poderosa manera en la que usted puede promover su sitio, servicio o producto y al mismo tiempo aumentar su popularidad de enlaces.

La optimización del Search Engine 
Search Engine Optimization (SEO) es un proceso de puesta a punto de su sitio web para obtener un mejor ranking en los motores de búsqueda de Internet como Google, Yahoo y MSN.En términos generales hay dos tipos de optimización, "en la página" y "fuera de la página".Ofertas de optimización de la página en sitio con el diseño y el formato de una página web para que sea atractivo para un motor de búsqueda. Fuera de la página trata de optimización con factores externos como el número de personas con enlaces a su página. Echemos un vistazo a fuera de la página en primer lugar.

Fuera de la página 
Al tratar de cuantificar la importancia de un sitio web, motores de búsqueda han desarrollado sofisticados algoritmos que clasifican las páginas web para su calidad. El factor más importante en la determinación de la calidad es el número de enlaces a una página web. Los enlaces son un método casi imparcial de determinar la popularidad de un sitio web o una página web es. O para decirlo de otra manera, los sitios web de calidad son los más populares y también lo han hecho la mayoría de los enlaces a los mismos. Como se mencionó anteriormente esto se llama "La popularidad de enlaces". Así que para mejorar su posición en el motor de búsqueda que necesita una mayor popularidad de enlaces.

Otro factor muy importante en la optimización de páginas es el texto que se utiliza para vincular a su sitio. Esto se llama el texto de anclaje. Adobe rango más alto en los motores de búsqueda para las palabras "haga clic aquí". ¿Por qué debería ser? La palabra "aquí" no está en el título de la página, ni está en la propia página! Así que ¿por qué un motor de búsqueda como Google rango Adobe tan alto para este término? Debido a que muchos de los sitios web con enlaces a Adobe utilizan las palabras "clic" y "aquí" muchas veces en el texto de anclaje de sus vínculos con Adobe. Sabes ... Haga clic aquí para descargar el Acrobat Reader ...

Comunicados de prensa 
Un comunicado de prensa es una comunicación escrita que usted envíe a los periodistas en los medios de comunicación (periódicos, radio, televisión, revistas, etc.) Se utilizan para hacer anuncios que son de interés periodístico. El error que muchas personas cometen al escribir comunicados de prensa es que no encuentran el ángulo necesario para hacer su anuncio de interés periodístico. Los comunicados de prensa no son para los clientes o consumidores que son para reporteros, periodistas que van a utilizar como punto de partida para una historia más grande o función. Comunicados de prensa escrita como piezas de ventas serán completamente ignoradas.

-----------------------------

Lo que funciona mejor en un Comunicado de Prensa
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Lo más importante que hay que recordar acerca de un comunicado de prensa es que es una herramienta en una exitosa campaña de relaciones públicas. Algunos creen que las palabras "Relaciones Públicas" y "Prensa" son una y la misma en el sentido; los demás se dan cuenta de que un comunicado de prensa es una herramienta muy útil en el arsenal general de relaciones públicas.

En mis 20 años de trabajo como un activo de relaciones públicas profesionales, con experiencia en una variedad de industrias, una de las cosas que más me gusta es escribir un comunicado de prensa. Un comunicado de prensa debe transmitir, de manera concisa, un mensaje que se puede acceder a una amplia variedad de audiencias. El comunicado de prensa en su mejor forma puede ser leído por un periodista o editor que luego quiere escribir o emitidos sobre el tema a su público, que luego se convierte a su público cuando se publique.

Como ejemplo, considere un comunicado de prensa recientemente he creado para una compañía de software. El paquete de software que habían creado tenía un propósito muy específico, y por lo tanto a un público "nicho". Con el fin de transmitir mejor su mensaje, y crear un comunicado de prensa que crear conciencia de su producto, entrevisté a principios de la empresa ampliamente, y también investigado los medios de comunicación que sirvió a su público objetivo. Entonces escribí un comunicado de prensa que tenía como objetivo que el público a través de medios de comunicación muy específicas.

Esto es una "lista de control" que viene de mis experiencias - de nuevo, he estado escribiendo notas de prensa sobre una base casi diaria desde que era un estudiante de segundo año en la universidad, así que creo que lo tengo en una ciencia. Pero también estoy investigando activamente nuevas ideas y nuevos enfoques, como la nota de prensa sigue evolucionando en uso y propósito.

¿Por qué los medios de comunicación interesados ​​en esta historia? Si no es de su interés, probablemente debería ser liberado. Hay organizaciones que envían comunicados de prensa de todo y de los medios de comunicación ya no los toma en serio.

La investigación de su tema - saber todo lo que se puede aprender sobre el producto, la compañía, el portavoz (o la persona se le puede citando en el comunicado de prensa).

La investigación de su audiencia - saben que los medios de comunicación serían mejor para usted a "terreno de juego" para mayor eficacia. No escriba un comunicado de prensa acerca de un evento deportivo y enviarlo a un escritor de negocios!

Escribir, editar, revisar - Poner las ideas en papel (o en la pantalla). Escribe un proyecto que exprese lo que ha aprendido sobre su tema; no se preocupe por la ortografía o la gramática en un primer momento. Asegúrese de que tiene el mensaje correcto - no tenga miedo de preguntar a su cliente o sus sujetos preguntas de seguimiento. Edite la ortografía y la gramática, y compartir con su cliente o tema para la entrada adicional. Revise su proyecto en consecuencia, utilizar el programa de revisión ortográfica de su ordenador (es su amigo), mantener un diccionario y un diccionario de sinónimos cerca de usted en su escritorio, y tener la certeza de que usted entiende completamente lo que está escribiendo - usted puede recibir una llamada de un reportero con una pregunta sobre la base de lo que usted escribió, y que no quiere quedar atrapado desprevenido.

En esta fase de la escritura, a doble espacio su copia. Le da un mayor margen para la edición (y escribir en los márgenes).

Errar en el lado de ser breve y no detallado. Los medios de comunicación suelen ser muy ocupado, y tienen poca capacidad de atención.Escribir un buen título, y un gran primer párrafo (o conducir).

El título debe ser conciso y convincente - recuerde, la gente escanear rápidamente.

Para saber qué estilo es más aceptable para los medios de comunicación, consulte a un "libro de estilo". He utilizado el "Manual de Estilo de Associated Press" desde 1981; está disponible en la mayoría de tiendas de libros. También recomiendo "The Wall Street Journal Guide to Style negocios y uso."

Incluya siempre el nombre de una persona de contacto, dirección de correo electrónico, teléfono y / o número de teléfono celular en la parte superior o la parte inferior de la nota de prensa.

Utilice un servicio de distribución de Prensa. Elija los circuitos de distribución más adecuado para sus noticias. Business Wire (mi preferencia personal) y PR Newswire son los dos principales servicios de distribución de comunicados de prensa. Visite sus sitios web, ver lo que se envía a través de sus servicios de cable, y entender donde su comunicado de prensa podría encajar. Son precio muy razonable en cuanto a (por ejemplo, cobra Business Wire para los primeros 400 palabras una tarifa plana basada en su circuito de distribución seleccionada, y luego una tasa por cada 100 palabras sobre y por encima de 400 palabras). Usted será capaz de seleccionar los circuitos de distribución - por ubicación geográfica, por la industria o sector, y por grupos de comercio o de grupos específicos de la industria (es decir, Filadelfia - Wire Salud - Publicidad, Marketing, Servicios Profesionales, Consultoría, la Tercera Edad, y oficios de software). Con ambos, obtendrá óptimo posicionamiento en los motores de búsqueda, así como libre de la inclusión de su logotipo de la empresa y los enlaces a todos los sitios web correspondientes (es decir, la página web corporativa). Cargos adicionales están involucrados para la inclusión de fotos y gráficos, pero en muchos casos, vale la pena el gasto.

Evitar la emisión de un comunicado de prensa exactamente en la hora o media hora - usted será capaz de evitar una multitud de noticias de la competencia.

Business Wire y PR Newswire requieren que usted abre una cuenta (o pertenencia) con ellos antes de enviar un comunicado de prensa a través de su servicio. Voy a utilizar Business Wire como mi ejemplo, como yo estoy más familiarizado con ellos. Para mis clientes, he creado cuentas individuales, con un logotipo en el archivo, una URL de su sitio web corporativo, y una breve reseña (nombre del director general, la dirección de la empresa, pública o privada, el número de empleados) que se puede vincular a cada comunicado de prensa de ese cliente. El uso de su sitio web Business Wire Connect, soy capaz de subir las notas de prensa de mi PC a la sala de prensa de Business Wire, y seleccionar los canales de distribución a través de una lista, haga clic en el sitio. Una vez que el comunicado de prensa se presentó a través de Business Wire conexión, tengo un recibo en la pantalla, así como un recibo que se envía a mí a través de e-mail. Una vez que el comunicado de prensa ha despejado el alambre (en otras palabras, ha enviado a los circuitos de distribución que he seleccionado) un segundo e-mail o una llamada telefónica siguiente forma dejarme saber qué hora salió, y el número de código de lo que se asocia con el lanzamiento para el seguimiento.Dentro de las 24 horas de la distribución de comunicados de prensa a través de Business Wire, recibo un "informe de seguimiento" de la empresa que me permite saber que lo recibió, que la abrió, quien lo publicó en su sitio web, etc.

Ha publicado su comunicado de prensa en su sitio web el día en que "la liberación" que! Nada es peor que una empresa el envío de un comunicado de prensa a los medios de comunicación, llevando a la gente a su sitio web corporativo, y que el sitio web corporativo no está actualizado! Establecer una "sala de prensa en línea" con los comunicados de prensa actuales. Hace poco me reuní con un cliente potencial, que me preguntó si sabía algo acerca de su compañía; Le dije que sí, que él no había actualizado su sala de prensa en su sitio web desde abril de 2002. Manténgalo actual!

Asegúrese de que todos los grupos internos de su empresa reciben la nota de prensa también! Tanto si se requiere la publicación en una Intranet, el envío de un correo electrónico interno a todos los empleados, o virar a un tablón de anuncios en la sala de descanso, siempre es importante para mantener a todos en el bucle. Usted no quiere que los empleados de una empresa para recibir llamadas de alguien fuera de la compañía acerca de un comunicado de prensa y hacer que se expresan ignorancia.

Si lo hace incluir a los empleados en el bucle, asegúrese también saben que hay una persona de relaciones públicas de la empresa que debe desplegar todas las llamadas de los periodistas. Usted no quiere que la recepcionista conseguir cita, desea que el portavoz de la compañía para responder o designar la "respuesta".

Encuentra los miembros de los medios que cubren su industria - ya sea a nivel local, regional, nacional o simplemente en una publicación comercial - y enviarles un correo electrónico personal con el comunicado de prensa como un archivo adjunto. Hágales saber quién eres y por qué tú has enviado, y darles un recurso si tienen más preguntas.

A modo de ejemplo, permítanme compartir el proceso Recientemente he usado para mi cliente de software. El producto de software está pensado como una herramienta de nómina / contable para los baby boomers que están contratando y que emplean a los cuidadores de los hogares para la tercera edad (vivir en enfermeras, etc.). En un caso particular, yo sabía que la edición de julio de 2006 de la revista DINERO aparece un artículo de portada en "La riqueza de su familia", y un artículo sobre "El software que hace el dinero simple." Una historia en particular se titula "Cuando tus padres necesitan una mano." Me acerqué a Penélope Wang, el reportero cuya banda apareció en la historia, llamando al número de teléfono que aparece en la cabecera DINERO Revista (listado del personal al frente de la revista). Entonces le dejó un mensaje de voz que yo enviaba ella un comunicado de prensa sobre mi cliente, y le di mi información de contacto. Entonces le envié por correo electrónico la nota de prensa, de nuevo con mi información de contacto y aludiendo al mensaje de correo de voz. Cuando llamé al día siguiente para el seguimiento, que estaba al tanto de la historia, y expresó su interés en la inclusión de mi cliente en un próximo artículo.

Por último, no se olvide de seguimiento. El comunicado de prensa es sólo una herramienta - se puede utilizar como "entrada" a una relación con un periodista, un inversor, un cliente - pero eso requiere de una llamada telefónica, un encuentro personal, una carta personal o por correo electrónico. Un comunicado de prensa en el vacío no le conseguirá la atención que usted desea.

…………………………………………………….
………………………………………………..
Escribir contenido de calidad para los usuarios, ese es el primer y más importante de los pasos para a aparecer en las primeras posiciones.

Si escribes un contenido que es útil para los usuarios estos lo compartirán en sus redes sociales y lo enlazarán desde sus páginas o blogs, si las fotos e imágenes que publicas son hermosas las “pinearán” y si haces una reflexión interesante lo “tuitearán”, ...

El contenido de calidad conseguirá no sólo que aparezcas entre los primeros resultados sino que además, cuando alguien clique en en enlace de Google y visite tu sitio se llevará una buena impresión de ti y de tu empresa o blog, por lo que puede que te vuelva a leer, te siga en twitter o incluso, si tienes una página web dónde vendes productos, con un buen contenido es más probable que te compren.

Google tienen un equipo especializado en mejorar la calidad de las búsquedas e invierte miles de millones en ello ya que la clave de su éxito es brindarles a los usuarios los mejores resultados en primeras posiciones. Considera a Google como un aliado, no como el enemigo, e intenta colaborar con él haciendo de la web un lugar dónde el contenido sea de calidad y él te lo premiará posicionado tu página en los primeros resultados.
´´´´´´´´´´´´´´´´´´´´´´´´´´
Cómo lanzar mi página web con éxito

Si estás pensando en crear una página web de tu negocio y ya conoces nuestros pasos básicos para aprender a hacerla, en este artículo podrás descubrir algunas ideas para empezar tu pequeño nicho online con un poco de éxito.

Sea cual sea tu objetivo, las reglas básicas son servir al público olvidando el dinero, saber delegar tareas, empezar de inmediato una lista de suscripción de usuarios, escoger un dominio que cree marca y crea un plan de lanzamiento - si no lo haces, estás publicando contenido para nadie (¿a qué tipo de público te diriges?, ¿qué está haciendo tu competencia?, ¿puedes ofrecer algo que ellos no estén ofreciendo ya? y todo ese largo etcétera).

Sabiendo esto, sigue leyendo y averigua cómo hacer un buen lanzamiento de tu página web:
Metas

Si has entrado en un nicho tarde, no te preocupes - piensa que tienes la ventaja de ver qué están haciendo otros, qué les ha funcionado y qué no.

Las metas básicas que debes fijarte son: conseguir visitas y, una vez las has conseguido, lograr que éstas lean tu contenido, que se suscriban, que compartan y que esperen entusiasmados qué les ofrecerás después.

Convencer

Antes de lanzar tu marca, encuentra la manera de definirla en 7 segundos - éste discurso tiene que explicar qué es su marca y por qué merece la pena tenerla en cuenta.

¿Por qué en tan poco tiempo? Porque debes convencer y eres nuevo. Si no encuentras una buena frase que te defina cuando estés intentando promover tu negocio a través de Internet, la gente abrirá su correo electrónico y ante una parrafada sin carisma lo cerrarán pensando que no tienen tiempo.

Disponer de contenido

Yo cometí el grave error de empezar a promover mi blog cuando sólo tenía una entrada (y encima de bienvenida).

El día que lances tu página web debes tener diferentes artículos publicados. Éstos deben ser de muchísima calidad (pregúntate mientras escribes si es contenido nuevo y original, o si alguien ya ha hablado anteriormente para decir lo mismo que tú) y viralidad -contra más se comparta un artículo, antes debería crecer tu web-.

¿Cómo puedes conseguir viralidad? La respuesta es sencilla: ofrece recursos (respuestas a preguntas que la gente se esté preguntando en forma de eBook o algo similar) o invita a un experto a una entrevista/ronda de respuestas a las preguntas de los usuarios y luego resume todo en un post - verás que rápido se comparte.

Consigue un buen diseño
No te imaginas lo importante que es la primera impresión en Internet; antes de empezar, si no sabes crear un blog bonito estoy segura de que tienes algún amigo que puede hacerte el favor y, si te quieres dedicar a esto realmente, puedes encontrar en la red sitios realmente baratos.

Tu página web tiene que transmitir la sensación de limpieza, ofrecer facilidad a la hora de navegar y permitir al usuario encontrar lo que está buscando fácilmente (sobretodo que puedan leer el contenido, suscribirse, compartir tu sitio, dejar comentarios y ese largo etcétera).

Crea una alerta en Google con el nombre de tu empresa
Ve a Google Alerts para configurar una alerta con el nombre de tu empresa (o palabras claves relacionadas con ella) y con la dirección de tu página web.

En el momento en el que un usuario mencione tu página web, recibirás un correo electrónico de manera automática. Esto es algo que hay que hacer en el prelanzamiento, pero sólo para estar preparado en el futuro y saber qué dicen de ti en la red.

Crea una página de pre-lanzamiento
Si quieres crear audiencia y conseguir algunos suscriptores mientras estás trabajando en el diseño de tu página web, te recomiendo que antes de lanzarla completamente anuncies qué vas a regalar y les animes a dejar un correo electrónico para avisarles cuando esté disponible - trata de promocionar este primer mensaje de tu marca por todo Internet.

Una vez inicies el proyecto, envía un e-mail a todas aquellas personas que han confiado en ti; de esta manera, recibirás tráfico de manera casi automática.

Haz networking
Podríamos definir networking como los vínculos de amistad que te unirán a personas de tu misma temática porque, una cosa está clara: puedes construir la página web más bonita del mundo y crear contenido excepcional pero, si este no se mueve a través de las redes sociales, jamás conseguirás que lo que has escrito se consuma de verdad.

Si quieres empezar con éxito, ponte en contacto de manera genuina y consigue la influencia de otras personas involucradas en tu ámbito - ¿cómo puedes hacer eso? ofréceles contenido que querrán compartir.

No olvides...
- Invitar a autores para que escriban en tu blog: contra más influyentes, mejor - para saber quiénes son estos, busca en Google la palabra clave de tu negocio y apunta en una lista las 50 empresas más importantes.

- Crear una página de fans y una cuenta que seguir en Twitter: tráfico recurrente continuamente.

- Crear una cuenta de Google+: sí o sí, Google la tiene muy en cuenta para posicionarte en su buscador.

- Da las gracias: a quien te ayude/comparta tu web.

- Contesta todos los comentarios.

- Produce contenido de calidad con regularidad.

- Mantente motivado y no abandones tu blog.
Una vez cuentes con una gran audiencia...
Puedes empezar a pensar en monetizarlo y ganar dinero con él; averigua cómo hacerlo aquí y leer nuestros consejos sobre cómo seguir teniendo éxito con el blog.

Si deseas leer más artículos parecidos a cómo lanzar mi página web con éxito, te recomendamos que entres en nuestra categoría de Trabajo en casa.



´´´´´´´´´´´´´´´´´´´´´´´´´´´´´´´´´´´´

-Dominio: Para empezar se recomienda seleccionar un dominio que contenga alguna de las keywords seleccionadas en nuestra estrategia de contenidos. Sobre todo, si lo que tienes es una tienda online y puedes introducir el nombre del producto o servicio en el dominio.

-Lenguajes: Antes de construir la web, tener en cuenta que los lenguajes que mejor entiende Google son HTML y CSS, por lo tanto, una buena hoja de estilos CSS y un HTML bien estructurado será clave en el posicionamiento SEO de tu web.

-Servidor: El servidor o lugar donde está alojada la web no debe contener webs de contenido dudoso o que sea caracterizado como de “malas prácticas”, como el envío de correos masivos. Es importante tenerlo en cuenta a la hora de elegir el hosting, debe garantizar la limpieza del servidor para garantizar también el posicionamiento de tu web.

…………………………
Historia de la Programación
Sobre los últimos 50 años, los idiomas que programan han evolucionado del código binario de máquina a herramientas poderosas que crean las abstracciones complejas. Es importante entender por qué los idiomas han evolucionado, y qué capacidades que los idiomas más nuevos nos dan.

"Tan largo como no había máquinas, programar era ningún problema; cuando tuvimos unos pocas computadoras débiles, programar llegó a ser un problema templado y ahora que tenemos las computadoras gigantescas, programar ha llegado a ser un problema igualmente gigantesco. En este sentido que la industria electrónica no ha resuelto un solo problema, tiene sólo los creó - ha creado el problema de usar su producto". [Edsger. W. Dijkstra. "El Programista Humilde" (la Conferencia del Premio de Turing), Comunicaciones del ACM, Vol 15, No. 10 (el octubre 1972).]

E. W. Dijkstra habló estas palabras proféticas casi hace 28 años en su es la conferencia del Premio de Turing. En aquel momento, el 'las computadoras gigantescas él radio de probablemente tenido entre 64 y 128 kilobytes de la memoria verdadera, y a lo más unos pocos megaoctetos de artefactos de almacenamiento de acceso directo. Si él pensó que el problema era gigantesco entonces...

Uno de las llaves a programar exitoso son el concepto de la abstracción. La abstracción es la llave a la construcción sistemas complejos de software. Como el tamaño de nuestros problemas crece, la necesidad para la abstracción dramáticamente aumentos. En sistemas sencillos, característica de idiomas usados en el 1950s y '60s, un solo programista podría entender el problema entero, y por lo tanto manipula todas estructuras del programa y datos. Los programistas son hoy incapaces de entender todos los programas y los datos - es apenas demasiado grande. La abstracción se requiere a permitir que el programista para agarrar los conceptos necesarios.
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Historia de la Computación

Uno de los primeros dispositivos mecánicos para contar fue el ábaco, cuya historia se remonta a las antiguas civilizaciones griega y romana. Este dispositivo es muy sencillo, consta de cuentas ensartadas en varillas que a su vez están montadas en un marco rectangular.

Otro de los inventos mecánicos fue la Pascalina inventada por Blaise Pascal (1623 - 1662) de Francia y la de Gottfried Wilhelm von Leibniz (1646 - 1716) de Alemania. Con estas máquinas, los datos se representaban mediante las posiciones de los engranajes, y los datos se introducían manualmente estableciendo dichas posiciones finales de las ruedas, de manera similar a como leemos los números en el cuentakilómetros de un automóvil.

La primera computadora fue la máquina analítica creada por Charles Babbage, profesor matemático de la Universidad de Cambridge e Ingeniero Ingles en el siglo XIX. En 1823 el gobierno Británico lo apoyo para crear el proyecto de una máquina de diferencias, un dispositivo mecánico para efectuar sumas repetidas. La idea que tuvo Charles Babbage sobre un computador nació debido a que la elaboración de las tablas matemáticas era un proceso tedioso y propenso a errores. Las características de está maquina incluye una memoría que puede almacenar hasta 1000 números de hasta 50 dígitos cada uno. Las operaciones a ejecutar por la unidad aritmética son almacenados en una tarjeta perforadora. Se estima que la maquina tardaría un segundo en realizar una suma y un minuto en una multiplicación.

La maquina de Hollerith. En la década de 1880 , la oficina del Censo de los Estados Unidos , deseaba agilizar el proceso del censo de 1890. Para llevar a cabo esta labor , se contrato a Herman Hollerith, un experto en estadística para que diseñara alguna técnica que pudiera acelerar el levantamiento y análisis de los datos obtenidos en el censo. Entre muchas cosas, Hollerith propuso la utilización de tarjetas en las que se perforarían los datos , según un..
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Historia de los Microprocesadores Intel
Desde la aparición de los primeros microprocesadores en los inicios de la década de los setentas, todas las áreas científicas y tecnológicas han sido experimentado su más acelerado desarrollo en la historia de la humanidad. El bajo costo, confiabilidad y reducido espacio de los sistemas digitales basados en microprocesadores les han posibilitado el incursionar en aplicaciones que hasta antes de esa década se hallaban restringidas a sistemas de alto costo y considerados de alta tecnología. Las industrias de la telecomunicación, automotriz, aeronáutica, de transformación, médica y de consumo casero, asi como la educación, banca, y empresas de servicios, son solo algunas de las áreas en las cuales el impacto de la electrónica digital es más evidente, ya que lo palpamos en nuestro actuar cotidiano.

CISC

Es una abreviación de "Complex Instrution set computer". Se refiere a los microprocesadores tradicionales que operan con grupos grandes de instrucciones de procesador (lenguaje de maquina). Los microprocesadores INTEL 80xxx estan dentro de esta categoria (incluido el PENTIUM). Los procesadores CISC tienen un Set de instrucciones complejas por naturaleza que requieren varios a muchos ciclos para completarse.

RISC

Es una abreviación de "Reduced Instruction Set Code", a diferencia de los CISC, los procesadores RISC tienen un grupo de o Set de instrucciones simples requiriendo uno o pocos ciclos de ejecución. Estas instrucciones pueden ser utilizadas más eficientemente que la de los procesadores CISC con el diseño de software apropiado, resultando en operaciones más rapídas.

LOS MICROPROCESADORES 8086 Y 8088

Historia del 8086/8088

En junio de 1978 Intel lanzó al mercado el primer microprocesador de 16 bits: el 8086. En junio de 1979 apareció el 8088 (internamente igual que el 8086 pero con bus de datos de 8 bits) y en 1980 los coprocesadores 8087 (matemático) y 8089 (de entrada y salida). 
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Historia de la Computación 
COMPUTADORA
Máquina capaz de efectuar una secuencia de operaciones mediante un programa, de tal manera, que se realice un procesamiento sobre un conjunto de datos de entrada, obteniéndose otro conjunto de datos de salida. 

TIPOS DE COMPUTADORAS

Se clasifican de acuerdo al principio de operación de Analógicas y Digitales.

COMPUTADORA ANALÓGICA 
Aprovechando el hecho de que diferentes fenómenos físicos se describen por relaciones matemáticas similares (v.g. Exponenciales, Logarítmicas, etc.) pueden entregar la solución muy rápidamente. Pero tienen el inconveniente que al cambiar el problema a resolver, hay que realambrar la circuitería (cambiar el Hardware). 
COMPUTADORA DIGITAL 
Están basadas en dispositivos biestables, i.e., que sólo pueden tomar uno de dos valores posibles: ‘1’ ó ‘0’. Tienen como ventaja, el poder ejecutar diferentes programas para diferentes problemas, sin tener que la necesidad de modificar físicamente la máquina. 
HISTORIA DE LA COMPUTACIÓN

Uno de los primeros dispositivos mecánicos para contar fue el ábaco, cuya historia se remonta a las antiguas civilizaciones griega y romana. Este dispositivo es muy sencillo, consta de cuentas ensartadas en varillas que a su vez están montadas en un marco rectangular. Al desplazar las cuentas sobre varillas, sus posiciones representan valores almacenados, y es mediante dichas posiciones que este representa y almacena datos. A este dispositivo no se le puede llamar computadora por carecer del elemento fundamental llamado programa.

Otro de los inventos mecánicos fue la Pascalina inventada por Blaise Pascal (1623 - 1662) de Francia y la de Gottfried Wilhelm von Leibniz (1646 - 1716) de Alemania. Con estas máquinas, los datos se representaban mediante las posiciones de los engranajes, y los datos se introducían manualmente estableciendo dichas posiciones finales de las ruedas, de manera similar a como leemos los números en el cuentakilómetros de un automóvil.
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HISTORIA DEL INTERNET
Historia del Internet desde sus inicios, quien lo creo, su definición, los usos del Internet, como funciona, como se realiza su conexión y los demás servicios como el Chat que hablaremos de todos los servicios que ofrece este, enviar documentos, etc. Espero que sea de su conveniencia y agrado.
Internet se inició como un proyecto de defensa de los Estados Unidos. A finales de los años 60, la ARPA (Agencia de Proyectos de Investigación Avanzados) del Departamento de Defensa definió el protocolo TCP/IP. Aunque parezca extraño, la idea era garantizar mediante este sistema la comunicación entre lugares alejados en caso de ataque nuclear. Ahora el TCP/IP sirve para garantizar la transmisión de los paquetes de información entre lugares remotos, siguiendo cualquier ruta disponible.
En 1975, ARPAnet comenzó a funcionar como red, sirviendo como base para unir centros de investigación militares y universidades, y se trabajó en desarrollar protocolos más avanzados para diferentes tipos de ordenadores y cuestiones específicas. En 1983 se adoptó el TCP/IP como estándar principal para todas las comunicaciones, y en 1990 desapareció ARPAnet para dar paso junto a otras redes TCP/IP a Internet. Por aquel entonces también comenzaron a operar organizaciones privadas en la Red. 
REQUERIMENTOS DE CONEXION
Básicamente se necesitan dos elementos, el primero es el elemento tangible, también llamado Hardware y el segundo elemento no tangible ó Software. Generalmente se accede a Internet a través de la línea telefónica, pero también es posible hacerlo mediante un cable de fibra óptica. Si la línea telefónica dispone de un conector en la pared para instalar el teléfono, también se puede conectar a el un MODEM que salga de la computadora. Para seguir conectado y mientras hablar por teléfono, casi todos los módems tienen dos conectores: teléfono y línea. La conexión a Internet requiere disponer de cinco elementos: una computadora, un MODEM, un programa que efectúe... [co
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La otra sensación es el peso de las cuestiones tecnológicas, de softwares, de estándares y protocolos que a cualquier persona que entre en un comercio y diga aquí voy a hacer algo, le caen encima. “Voy a comprar un ordenador” y el vendedor pregunta: “¿Un Pentium C500 con un procesador tal...?”. “Bueno, qué me está usted diciendo; yo quiero un ordenador”. Así es imposible. Esta carga es un elemento negativo en la percepción y en la realidad de nuestra actuación digital. Para digerir de alguna manera esta situación yo planteo diez puntos que nos permitan pensar un poco sobre ella. Los voy a presentar en ciertos casos con ejemplos concretos de sitios web y en otros casos con artículos que he escrito en otros momentos que pueden ampliar el tema para aquellos de ustedes que estén interesados en algún elemento concreto.

Mi primer mensaje es que estamos en un mundo, aunque nos parezca que no, con tecnologías muy rudimentarias. Esto conviene recalcarlo porque la publicidad del estilo de “Donde quieras...”, “Eres más”, etc., lo que pretende es darnos una idea como si Internet fuera a venir y hacernos la cama, arreglarnos la casa, hacernos la comida, resolver nuestros problemas... No es así, como ya sabemos muchos de nosotros. Yo creo que es una tecnología que es una gran fuente de problemas y que está en un estadio muy rudimentario. Una cosa tan compleja, tan complicada y tan sujeta a todo tipo de avatares de hardware, software, comunicaciones, no es una base muy sólida.

 ………………………………………………..

Herramientas gratuitas
Pondré algunos ejemplos propios de un rasgo muy típico de la web y muy curioso, que es la gran cantidad de herramientas gratuitas que hay. Son elementos que vamos conociendo a medida que nos familiarizamos con el medio y que sepamos usarlos. Voy a presentarles aquí unos cuantos, empezando por uno de los elementos gratuitos más antiguos, que no tiene que ver con la web sino con el mundo real: el sablazo a los amigos, el atraco a un amigo que sabe hacer algo y se lo pides. En mi página personal el ejemplo está en la zona de dirección electrónica. El logotipo jam no es más que un “atraco” a un amigo mío diseñador, que se llama Mario Eskenazi... “Mario, amigo mío, por favor, ¿por qué no me haces un logotipo para mi página?” Y al final, “Bueno, vale”..., va y te lo hace.

Esto pertenece al mundo real, aplicado específicamente a lo digital. No creo que esta página sea un ejemplo de diseño, sino más bien de herramientas y de cosas hechas por un hombre orquesta, en este caso yo. Un cartel o un animado que aparece en la página está hecho en un sitio gratuito de creación de gifs animados de rotulación. He ahí un recurso que cualquiera puede utilizar probablemente con más éxito que yo. Un buscador. Si uno tiene un sitio web un poco grande le interesará que se puedan encontrar cosas. El buscador que tengo aquí, en mi sitio, es también gratuito. Lo único que me pide es que en la página de resultados se incluya el Power Pay Atoms, que es la empresa web que me da servicio.

Yo tengo ahora unas quinientas páginas web; cualquier palabra que esté en ellas, mediante este buscador gratuito, que cualquiera se puede instalar en su web, se encuentra. Piensen ustedes en la maravilla del servicio que se da al público que quieren encontrar algo dentro de él.

Una cosa que también tiene que ver con el mundo real y con el mundo de la red al mismo tiempo es el intercambio, el trueque. Por ejemplo, yo soy entidad colaboradora de Virtual Educa 2002, que es una conferencia de educación on-line. Yo pongo su banner y un enlace en mi sitio y ellos ponen uno del mío en el suyo. He aquí una tarea de promoción cómoda y rápida.

Más elementos. Cada vez que entren ustedes en mi página sobre edición digital, verán una serie de titulares de noticias del mundo de la edición, que son los que están aquí en rojo, y toda una serie de noticias sobre el mundo del libro electrónico. Estas dos páginas, estas dos cargas de noticias, que se renuevan cada día -siempre que hay una novedad sobre el libro electrónico,- ustedes pueden leerlas aquí, como otras muchas noticias sobre el mundo general de la edición..., son gratuitas.

 

Noticias de todo el mundo
Al entrar, hay ciertas direcciones que les proporcionan una alimentación automàtica de noticias que se renuevan constantemente, gratis. A cambio, ¿qué es lo que obtienen? Pues al final pueden ver que aquí dice “news power bye moon over Technologies”. Ustedes van al sitio de Mon over technologies y tienen sus propias noticias, en inglés, porque esto son servicios del mundo anglosajón. Pero aquí está. En terrenos muy variados uno se puede convertir en un pequeño portal del tema que a uno le interese. Si a eso uno le añade cierto trabajo... ¿Quién, al cabo de una navegación, buscando un tema, no se ha encontrado con cuatro o cinco sitios de interés? Pues los tecleas y los cuelgas en tu página.Y por último, otro ejemplo de relación gratuita. Hay un anillo de páginas relacionadas con libros electrónicos y él me publicita de nuevo a cambio de que yo meta aquí el banner.

Como ven, nos encontramos con toda una serie de recursos que van desde el buscador hasta recursos gráficos y tipográficos, creación de noticias y promoción gratuitos. Ustedes también pueden encontrar software libre para la gestión de una revista digital y muchas otras cosas. Ahora bien, hay que conocer la red y hay que invertir tiempo en ello para obtener resultados. Como les decía antes, viendo el ejemplo de mi página, quién no intenta conseguir una perfección absoluta... Para muchos proyectos basta con que te comuniques.

De hecho, aun si uno no es muy ducho en el manejo del lenguaje del chat/e-mail, si uno no sabe mucho de diseño gráfico, siempre puede hacer su web con bolígrafo, como la web de Made in boling. Un Made in boling es un proyecto personal de un señor que se ha fabricado todo con bolígrafo, con sus menús, sus apartados, sus secciones... Se dibuja, cosa que todos sabemos hacer cogiendo un bolígrafo y planteando los elementos que queremos; se escanea y se cuelga... Hay una serie de servicios, de ideas, de chistes; pero básicamente lo ha hecho con bolígrafo. Así uno puede ver el sitio web de x y pensar “uy, ¿quién no es capaz de poner sus ideas con un bolígrafo en una hoja?” Sirve también. Lo bueno de la web es que, mientras comunique, casi todo sirve.

Continuando con la metáfora, hay un elemento clave, que es el tiempo. Para mí, el agua que hace crecer este arbolito es el tiempo. Los proyectos web, realmente, consumen una cantidad de tiempo muy grande, que o lo pone uno mismo o se tiene que pagar. Y cuanta más interactividad hay, cuanta más relación existe con los usuarios, cuanto más queramos atenderles por e-mail, cuanto más foros de opiniones queramos atender, más tiempo tenemos que invertir. En general son proyectos que, no hay que engañarse, y se lo digo en confianza, ocupan mucho y pueden llegar a absorber una parte importante de los recursos de una organización.

 

Dar y recibir
Mi punto octavo, que es muy importante, es que, en general, en los proyectos web cuanto más se da más se tiene. Ahora mismo hay un debate abierto sobre el carácter gratuito o no de los servicios de cobro o no de la web. Ahora bien, según mi experiencia en general o de las que yo considero más interesantes, en la web dar es siempre recibir. Es decir, si tenemos en nuestra organización, en nuestro colectivo, informaciones, obras, ideas, piezas literarias o artísticas, etc., pongámoslas. Y pongámoslas de forma abierta, de forma que cualquiera llegue a ellas.

Hay algún tipo de proyectos en los cuales este requisito, de que sean abiertos, no es ya algo que podríamos definir como un plus del proyecto, sino que es un auténtico deber cívico. Pienso en el caso de las obras que se han creado con cargo a los presupuestos públicos o a la financiación pública. Es decir, si hay un grupo de investigación en una universidad y ha generado x cuestiones, pues que lo pongan abierto. Si hay una Real Academia que ha hecho un diccionario, que lo pongan abierto en la red, etc. Es decir, aquello que ha salido del presupuesto público ha de volver al público. En las instituciones que tienen por objeto difundir la cultura, con más motivo. ¿Qué más pueden desear que tenerlo de esta manera? ¿Por qué habríamos de contenernos? Por nada.

Y por último, incluso hay empresas que viven de la comercialización de contenidos que demuestran que en algunos casos darlos abiertos no representa un inconveniente... Hay un caso reciente de una editorial barcelonesa que sacó paralelamente un libro por librerías y lo puso abierto en la web. No se observó una merma clara de la venta del libro normal. Lo que sí parece es que hay gente que lo lee en la web. No todos los que tienen los ánimos de leerse ochenta páginas en un monitor es el tipo de gente que se lo compraría. Es mucho más fácil comprarlo; todos somos fetichistas y nos gusta tenerlo, nos gusta colocarlo en nuestra estantería para que lo vean nuestros amigos. Hay un público que compra y que lee y que seguirá comprando y leyendo, y otro público al cual le puede dar mucha información tener algo en la red. Y además, no olvidemos una cosa: hay colectivos, escuelas, instituciones y particulares que no tienen acceso a gran parte de nuestra producción cultural. Esto se ve muy claro en el caso de Latinoamérica, donde las universidades están en bancarrota, y los particulares también.

Cada elemento nuestro de investigación, de ocio, que ponemos en la red puede llegar a un público que, si no, no compraría nuestros libros. Primero, porque no llegan hasta allí. Es decir, sólo una parte muy pequeña de la producción editorial española de libros y revistas llega: los best-sellers. Pero aquí no estamos hablando de best-sellers. Y si llegaran, no podrían comprarlos. Sencillamente, yo creo que en la web ahora mismo hay una de las vías de comunicación, de las pocas vías de comunicación con la cultura de los países latinoamericanos.
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Promoción y difusión
En general, yo creo que toda acción cultural o del tipo que sea en Internet lleva implícita la necesidad de una tarea de promoción, de difusión, de comunicación, que muchas veces puede ser tan simple como un correo electrónico. Hay cosas que se mueven y se transmiten por lo que se llama el marketing viral, algo que pasa de boca a oreja o de correo electrónico en correo electrónico. Y hay sitios que han alcanzado una difusión muy grande sin grandes inversiones. Otros tienen que publicar una página entera en todos los periódicos del mundo para conseguir algo.

¿Qué se puede hacer, pues, para estar dentro de Internet, crecer y llevar a cabo un proyecto de tipo cultural, o que podamos aplicar a proyectos de negocio o a proyectos de comunicación institucional o del tipo que sea? Yo diría que hay dos modelos para estar en Internet. Uno sería el modelo árbol, que es el siguiente. ¿Qué hace una persona con un árbol? Pues lo planta -lo planta pequeñito, porque plantarlo grande es muy laborioso-, lo riega, procura que reciba el sol. ¿Y por dónde crece el árbol? Cuando alguien planta un árbol no prevé que a los cinco metros, hacia la derecha, saldrá una rama, y a los quince, hacia la izquierda, otra. No. El árbol, por decirlo así, va buscando su camino. Si se encuentra con una roca, girará y la bordeará: si se encuentra con una pared en un sitio, por ese lado no crecerá y lo hará por el otro. Este es el modelo de crecimiento en árbol. ¿Dónde llegará un árbol? Bueno, depende de las especies. Algunos, todos, empezaron pequeños; algunos, por su naturaleza, llegan a ser muy altos; otros, como un manzano, no levantarán más de tres metros del suelo... Pero cada uno puede tener su razón de ser.

El modelo rascacielos es, digamos, el opuesto. En él uno sabe exactamente que va a llegar hasta los doscientos quince metros, va a saber en este caso la inclinación exacta; la cantidad de hormigón que va a necesitar y la cantidad de acero; va a saber cuándo se acaba y cuándo se empieza, más o menos, y va a saber las plantas y qué destino tienen, etc.

Estos son los dos modelos que, a grandes rasgos, podríamos asociar a sendas formas de ver el asunto. La postura que yo tengo en la red, para crecer en Internet, es que hay que ser árboles. En el sentido de que, por lo general, es difícil, primero, saber exactamente hasta dónde queremos llegar. Bueno, podemos saber que queremos hacer algo dentro de tal tipo de actuación cultural, o del tipo que sea; sabemos más o menos qué recursos queremos aplicarle... Pero es muy difícil, realmente, saber con exactitud el tipo concreto de servicios, el número de páginas, el número de personas que van a tener que trabajar con nosotros en el proyecto... Es francamente difícil. Por suerte, lo que nos encontramos en Internet es una cosa muy básica: la realimentación por parte de los usuarios. Es decir, como es bien sabido, cualquier gestor de un sitio web tiene una información inmediata sobre cuánta gente le visita, desde qué sitios del mundo, con qué propósitos, si cuenta con los elementos para saber la opinión de la gente. Yo diría que los proyectos web van creciendo -recogiendo la metáfora del árbol-: uno crea una cosa con mucha ilusión diciendo “aquí se me va a hundir el servidor porque aquí van a entrar como locos. Esto es estupendo”, y después ve con sorpresa que no, que no recibe visitas.

 

Flexibilidad necesaria
Sin embargo, un aspecto más lateral resulta que empieza a crecer. Esta flexibilidad de asignar recursos, de cambiar de planes y de ir trabajando las ideas según crecen es muy buena y es muy típica de la web y, sobre todo, es un elemento que en proyectos de tipo cultural nos da la flexibilidad que realmente necesitamos. Los que empiecen a trabajar en la web y pongan una dirección de correo electrónico para que les lleguen noticias, mensajes, preguntas del público, verán que no les van a inundar ni mucho menos con sugerencias, pero sí que verán, de vez en cuando, que alguien dice algo que nos va dando pistas y que las estadísticas de acceso nos van contando una historia. Una historia del éxito de un proyecto cultural en la web. Ahora bien, por suerte esto no es la televisión. No dependemos de los medidores de audiencia. Ahí habrá aspectos de nuestro proyecto que queramos mantener aunque reciban doscientas visitas al día y otros que mantenemos también porque tienen mucho público. Lo básico es la flexibilidad.

A continuación resumo, pues, dentro de esta metáfora directriz, algunas ideas. Por ejemplo, qué sería el sol en el caso del árbol. El sol es el proyecto que tenemos, que queremos realizar. Si somos un grupo que hace cine, nuestro proyecto puede ser dar a conocer nuestras obras; como si hacemos literatura. Si organizamos colectivos ciudadanos, puede ser crear un punto de encuentro, etc. Hemos de tener claro nuestro proyecto, cosa que muchas veces no es tan sencillo. Con este propósito quería añadir una cosa: yo no me considero un ciberactivista, un militante positivo de la web a ultranza.

Hay proyectos que se complementan muy bien con la red y otros a los que la red les hace poca falta. Yo diría que hay presencias mínimas en la red que yo calificaría de equivalentes a un folleto, a una tarjeta de visita. Es decir, si somos una entidad artística, cultural y tenemos un nombre y tenemos un cierto programa, en algún sitio tendría que haber una paginita web que diga: “estamos aquí, éste es nuestro teléfono y éste es nuestro programa del año”. Ésta sería para mí una presencia mínima que considero que debería tener casi cualquier colectivo que haga algo en el mundo real. Ahora hemos de pensar si un proyecto dentro de la web, dentro de nuestro proyecto global, nos añade algo o no.

El suelo, la base donde crece este árbol, es el dominio del medio. Por ejemplo, y en la línea de lo que indica el señor Garrell, es cierto que hay una amplia capa de enseñanza formal que está empezando a sistematizar saberes, pero yo diría que lo que es esencial desde el principio en el medio es usarlo, es conocerlo. Es decir, quien no lo conoce no puede sacarle partido; no puede pensar desde dentro un proyecto web. Los proyectos web no son la simple traslación de un proyecto de otro estilo, que uno mete como por un embudo dentro de una web. Son proyectos que nacen dentro del medio, y para eso hay que conocer el medio. Quizá algunos de ustedes, o muchos de nosotros, no tengan una sabiduría ni un conocimiento grande, pero yo diría que cualquier institución, cualquier colectivo que quiera hacer algo ha de rodearse de gente joven que esté curtida en la navegación y en el uso de las herramientas, porque si no hay un conocimiento desde dentro yo creo que no se puede hacer gran cosa. Aunque uno compre programas, aunque sepa usar Front Page..., si no tenemos claro lo que implica la comunicación por la web no haremos nada.


A mitad del camino
Con el advenimiento de las compañías .COM en 2001 se evolucionó de las páginas HMTL estáticas al siguiente nivel en donde la mayor parte del contenido era generado dinámicamente a través de diversos sistemas y bases de datos. Se tomaron en cuenta factores importantes como la estética y la funcionalidad, podríamos decir que estábamos en la “Web 1.5” si habláramos de versiones. La explosión de la burbuja de las .COM pareciera que lo único que dejo fue desaliento entre muchas empresas y desarrolladores.
Actualmente todos estos avances hacen parte de la Web, podríamos decir que de forma implícita, aunque aún en lugares como nuestro país falta conciencia de la necesidad de ofrecer un beneficio adicional a la simple información que ofrecemos, falta preocuparnos por ofrecer un sitio accesible, navegable, usable y sobre todo útil para nuestros potenciales usuarios o clientes. Hay que salir lo más pronto posible de esta etapa si queremos cumplir con nuestro objetivo y razón de estar en la Web o simplemente esperar que nuestros usuarios o visitantes nos ignoren por no ofrecer lo que la competencia ya ofrece.
…………………….
La Web como plataforma
La evolución actual de la web podríamos llamarla: "Web 2.0", "Web del nuevo milenio", "Web Recargada" u otro que se nos ocurra. El nombre es lo de menos, lo más importante y verdaderamente valioso de rescatar es el avance tecnológico que ha tenido.
El término " Web 2.0" quizá sea el más aceptado y utilizado hoy por hoy para referirse a este avance, dicho término fue usado por por primera vez en 2004 durante una conferencia entre O´Reilly y Media Live Internacional (ahora CMP). Dale Dougherty (O´Reilly) junto a Craig Cline (Media Live) lo usaron en una lluvia de ideas sobre renacimiento y la evolución de Internet.
Desde mi punto de vista vale la pena conocer y difundir los principios básicos mencionados en la Web 2.0 Conference, un evento en el que se discute la forma como evoluciona la Web:
La Web es la Plataforma.
La información es el procesador.
Arquitectura participativa produce efectos en la red.
La innovación surge de características distribuidas por desarrolladores independientes.
Servicios en Beta perpetuo, es decir el fin del círculo de la adopción del software.
Quizá como lo mencione arriba, el término o nombre usado es lo menos relevante, simplemente es una forma de llamar a la evolución tecnológica basada en herramientas ya existentes como AJAX, Web Services y la Sindicación de Contenido que son la base de nuevas y mejores herramientas. Más recientemente se han sumado los Blogs, Wikis, Podcasts y los Tags. Para algunos podría sonar a una sopa de letras o un glosario interminable, pero la verdad es que han tenido un gran impacto, hoy por hoy no pasamos un día sin utilizar algunos de ellos, sólo recuerde uno y se dará cuenta del impacto que ha tenido para usted.
Todo esto ofrece herramientas que al fin de cuentas benefician al usuario final, y le permiten ser un actor activo del desarrollo y evolución de Internet. ¿Cómo lo hacen?, combinando las ventajas de las aplicaciones de escritorio (Grandes funcionalidades) con la facilidad de la Web (Hora y lugar que sea)
Para ver esta evolución quizá solo sea necesario ver algunos ejemplos:

Esto nos muestra de forma clara la evolución de la Web, usando tecnologías de punta y los principios básicos muestran que las cosas se pueden hacer más fáciles e igualmente útiles y sorprendentes.
………………………………….

BUSCADORES
 FOOFIND

Foofind es un buscador de archivos a nivel global: música, películas, imágenes, ejecutables de software... . Si Google sólo escanea webs en busca del contenido que quiere el usuario, Foofind va mucho más allá, escaneando los servidores de descargas directas, los torrents o los enlaces eDonkey, entre otros. De este modo, la búsqueda de contenidos se vuelve mucho más efectiva.

 CHACHA

Es un buscador que combina resultados provenientes de un algoritmo con otros sugeridos por seres humanos, contratados por ChaCha, que ejercen labores de "asesores de búsquedas" ayudando a otros usuarios a cambio de una cierta cantidad de dinero. ChaCha está construyendo una verdadera Red Social de asesores de búsqueda, a través de datos de búsquedas y contactos personales, con la intención de convertirlo en un sistema inteligente de búsqueda de información. Se trata, el de ChaCha, de un enfoque mucho más interactivo y rápido que el desde hace años vienen ofreciendo 'Google Answers' o 'Yahoo! Answers' con sus sistemas de preguntas y respuestas entre usuarios que tratan de localizar información.

 CARROT

Un buscador que clasifica los resultados por temas. Si de buscadores alternativos se trata, encontramos una nueva variante para los que no se conforman solamente con Google. Demo.Carrot2.org es un servicio que está provisto de algunas funcionabilidades que nos ayudarán a través de algunos beneficios extras a mejorar nuestras búsquedas en la Web. En primer lugar, hay que decir que organiza la información según como determinemos los motores de búsqueda a utilizar, ya sea en la Web generalizada, Yahoo News, Wiki, Google, etc… A esto podemos añadirle, una barra lateral izquierda donde se sitúan tres pestañas que nos clasifican los resultados por tópicos, fuentes y dominios. Podemos señalar a este buscador como una muy útil herramienta por su capacidad de ordenar los resultados.
,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

 BLEKKO

Blekko es un buscador de internet estadounidense lanzado al público el 1 de noviembre de 2010. Se caracteriza por usar etiquetas, slashtags en su jerga, para restringir los resultados a temas concretos. La empresa fue fundada por Rich Skrenta en 2007. El objetivo de la empresa es proporcionar resultados útiles mejorando los de Google. Blekko espera generar beneficios vendiendo anuncios basados en etiquetas y resultados de búsqueda. Compromiso. La empresa ha especificado su compromiso con sus usuarios, que se resume en: La búsqueda será abierta. Las búsquedas involucrarán a los usuarios. Los algoritmos de asignación de relevancia no serán secretos. Los datos recogidos de internet estarán disponibles. No hay una manera única de buscar en internet. La búsqueda avanzada será fácil de usar. Las herramientas de búsqueda serán abiertas para todos. La empresa de búsquedas y la comunidad colaborarán juntos. Las búsquedas no devolverán spam. La privacidad de las búsquedas será preservada. Particularidades: Estadísticas orientadas a la optimización SEO. Enlaces entrantes y salientes. Búsqueda de IPs. Páginas cacheadas. Etiquetado de páginas. Búsqueda por etiquetas. Búsqueda de contenido duplicado. Comparación de sitios. Estadísticas de crawling. Page Count. Robots.txt location. Cohosted sites. Latencia de páginas. Longitud de páginas.

 ALTAVISTA

Buscador de webs, imágenes, MP3/audio, video, directorio, noticias. También ofrece otras herramientas como un traductor, filtro familiar, servicio de páginas amarillas, buscador de personas y comparador de precios de diferentes productos a través de Dealtime (altavista.dealtime.com).
La base de datos actual está ordenada según la fórmula de relevancia de AltaVista. 


 WOTBOX.COM

Wotbox es un Motor de búsqueda independiente de búsqueda geográfico. "Estamos intentando brindar a nuestros usuarios internacionales la mejor opción de búsqueda geográfica. A la vez que pretendemos que la interfaz de búqueda resulte tan familiar y sencilla personalizando su lengua materna."

METABUSCADORES

 METACRAWLER

Metacrawler, uno de los metabuscadores más potentes de internet ofrece un diseño renovado y una mejor organización de los resultados de búsqueda gracias al nuevo sistema que permite agrupar automáticamente los resultados bajo determinadas categorías.
El servicio avanzado de búsqueda permite utilizar operadores booleanos o acotar pesquisas por fecha, idioma, dominio o restringir los contenidos para adultos.

´´´´´´´´´´´´´´´´´´´´´´´´


 YIPPY

Así que, ¿Por qué debería estar usando Yippy?
¿Está preocupado por proteger su privacidad en la web?
Algunos de los servicios web de almacenar y utilizar su información personal de manera que no puede aprobar, ni siquiera tener en cuenta! En Yippy, su privacidad y la protección son nuestro objetivo. No vamos a realizar un seguimiento de su actividad en nuestra plataforma, almacenar el historial de nuestro navegador, monitorear o grabar sus búsquedas, guarde las copias de su correo electrónico, o recoger toda la información más personal que usted proporciona. Asimismo, no venderá su información personal a los anunciantes con fines de lucro. Si usted está buscando un servicio que usted puede confiar, no busques más.

----------------------------------------------------------------------------------------------------------
E  D  I  T  A  D  O
----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

Un tema importante, en el momento de plasmar los contenidos, será nuestra reputación como autor y la de nuestro sitio web. Al igual que en la vida real, hacemos el relativo caso a un consejo dependiendo de quien venga, Google tiene presente la reputación del autor de un artículo, en el momento de posicionarlo, así cómo la reputación del sitio web.

La reputación de un sitio web, es conocida como Page Rank y nos dice el valor que da Google para con tu página.
¿Como valora Google la reputación del artículo y del autor? De muchas formas, tenemos el ejemplo de los conocidos “Like” de facebook.

Si tu artículo contiene muchos “like”, es que muchas personas han indicado que les parece interesante y por consiguiente, mejorará su posición en los listados y también mejorará tu reputación como autor.

Si otras páginas o blogs, enlazan tu artículo como referente, es otro clarísimo indicador de la calidad del mismo, así que eso además te ayudará a aparecer en primeras posiciones, y es lo que se llaman enlaces entrantes, esas formas de trabajo para conseguir una excelente posición, la conocen muy bien en http://inseo.es.
Las técnicas para conseguir enlaces entrantes para tu blog o página, se denominan “Link Building” o Construcción de enlaces.
En la web, tienes muchas ofertas para conseguir a precios insignificantes, enlaces entrantes para tu web, antes de que contrates uno de esos servicios, debes tener en cuenta que Google penaliza con dureza, la compra de enlaces entrantes.

Si la reputación de tu página y la personal como autor del mismo, equivalen a quien te da el consejo, la arquitectura de tu sitio web y la velocidad a la que se carga tu página, equivalen al cómo te habían aconsejado.
Si alguien nos da un consejo y para ello da muchas vueltas sobre el tema, que te resulta dificultoso seguirle el hilo de la explicación, rara vez le hagamos caso, porqué nos aburre el escucharlo antes de que acabe de darlo. Pues el equivalente en Internet, es que si tu sitio web no se entiende con claridad y a la primera, da por seguro que ni Google ni los usuarios le darán la más mínima atención.

El posicionamiento en Google y el autor de un articulo        inseo       Ancla: http://inseo.es articulos.directorio-de-empresas. -----------------------------------------------------------------------------------------------------------
Debes agradecer siempre, todo lo que los usuarios hagan en relación con tu marca. No creas que los vas a molestar o se van a cansar de ti. Si piensas esto, cuando comienzas a posicionar tu web estás en un gran error. A todo el mundo le agrada que le den las gracias, por poco que hayan hecho. Es algo que no cuesta mucho y que te dará interesantes beneficios de fidelización y posicionamiento.

Escribir para personas sin olvidar los buscadores
Un consejo que se suele escuchar mucho, cuando se comentan las nuevas normas de Google para posicionar tu web, es que te olvides del SEO y escribas Un consejo que se suele escuchar mucho, cuando se comentan las nuevas reglas de Google para posicionar tu web, es que te olvides del SEO y escribas escribir contenidos naturales, llegar a las personas tal cual, sin pensar en otras cosas. Pero poco a poco, tienes que ir introduciendo las keywords que has definido en el comienzo. Lo ideal sería la combinación de ambas cosas, escribir con naturalidad e introducir términos clave, sin que el usuario lo perciva. Entonces es cuando te das cuenta de que necesitas la experiencia de un SEO, cuando no consigues con la rapidez que esperabas, ese posicionamiento ansiado, porque sabes que tu producto es una “bomba” y no llega al consumidor, que todo el trabajo anterior para ser conocida tu página en algún buscador, no valió para nada.

* Optimizar la web
A la vez de la optimización de contenido, hay otras técnicas que se podrán conseguir dentro del propio sitio web, que queremos posicionar.

Fuente: posicionamiento en google inseo
Para el buen posicionamiento precisas de un SEO    inseo       Ancla: posicionamiento en google inseo   articulos.jovic  ------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
El posicionamiento web, en su base se trata de las técnicas que permiten, conforme a las políticas de Google, posicionarte en los primeros sitios de dicho buscador. Bastantes de esas técnicas, se pueden saber y aplicar con constancia y mucha dedicación, para tratar de obtener buenos resultados, sin embargo es interesante, contactar con unos especialistas en posicionamiento web SEO, que pueda hacerlo con una mayor dedicación y especialización, como inseo.es.
Recuerda, que el objetivo de estar en Internet es conseguir más clientes y visitas, con lo cual el posicionamiento web, es más que preciso para este propósito y otros objetivos. 
Sabias que, el posicionamiento web es mas que necesario       inseo      Ancla: inseo.es
sabiasque.mascine  ----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
Cómo agradar a google, parece ser preciso por una parte y desafiante por otro para las empresas o webmasters en internet. Lo cierto es, que el tema ni es tan complejo ni es tan simple como pueda parecer.
Conocimiento del posicionamiento.
El posicionamiento, no es ni más ni menos, que la correcta utilización de técnicas y estrategias, que conducen a crear una condición de liderazgo en la web, lo que principalmente la caracteriza es que ocurre deliberadamente.

La capacidad de estructurar la información y generar condiciones de uso de la web, serán la gran parte de la receta magistral.

Si vamos a entrar en recetas, quisiera primero que tomásemos un concepto integrante de lo que defino como posicionamiento: las estrategias.
Al contrario de las técnicas, que son fáciles, medibles y muy finas, las estrategias en la web tienen mucha relación con el concepto de la cola larga o long tail. Es normal que todas las empresas o personas, quieren posicionarse en la web, la utilización de estrategias correspondientes a sus productos nos deben asegurar el éxito. Entonces, las estrategias de posicionamiento para una empresa de ventas será muy distinta a una de servicios y, la cantidad de conceptos y competencia serán determinantes para el éxito. Las estrategias serán por tanto, la matriz del posicionamiento, sobre todo en la web 2.0.

Quisiera enunciar lo que no debemos hacer en el mundo seo:

No debemos hablar de corto plazo como tiempo de ejecución: el posicionamiento no ocurre en horas, días o semanas, sino que se realiza en meses.

No se deben usar prácticas condenatorias por los motores de búsqueda, como uso de código oculto, sitios duplicados, que redirigen a otro contenido, etc.

No debemos ver el posicionamiento como una cosa estática, es como un elemento en movimiento, que padece cambios y que se modifica.
Fuente: http://inseo.es
Como definir el posicionamiento en Google    inseo   Ancla: http://inseo.es
diamantesdegould.net  --------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
Así es lo que se llama técnicas SEO Offsite o “popularidad” de tu web. Lo que vale, son el número de enlaces publicados en varias páginas web, que lleven a la tuya. La calidad de estos sitios web y su legibilidad es importantísima para que tu página sea aprobada por los buscadores. 

Comenzar con un experto SEO 
Aunque siempre se recomienda, tener conocimiento de las estrategias SEO que te ayudarán a posicionar tu web, si acabas de entrar en un negocio online y no tienes experiencia en este apartado, lo más importante es contratar a un experto en SEO, como inseo, para que te ayude a iniciar el posicionamiento de tu web. Un buen comienzo, es importante para que después puedas gestionar tu web y continuar con las keywords y el contenido que te haya aconsejado el experto.

Muy a menudo, nos tropezamos con emprendedores que desean realizar este proyecto, pero no saben definir claramente qué es lo que precisan. Para ayudarlos y que los mejores expertos puedan realizar sus ofertas, podrías responder antes a estas preguntas:
-¿Has hecho algo hasta este momento para optimizar tu web?

-En el supuesto de que hayas fracasado en intentos anteriormente, ¿sabes de algo que pudiste haber hecho, para que los buscadores te hayan penalizado?

-Lista de las webs de tu principal competencia. ¿Por qué crees que son tu competencia? ¿Qué es lo que más te agrada de ellos?

-En el supuesto que te dediques a la venta online. ¿Cuál piensas que es tu producto o servicio más original?

-¿Por qué tus visitantes tienen que entrar en tu web y no en la de tus competidores?

No es preciso que contestes a todas las preguntas, pero cuanta más información puedas dar, más soluciones recibirás de los expertos en SEO. Más tarde, tan solo tendrás que elegir la que más creas que se ajusta a tus expectativas y presupuesto, ¡no serán más que ventajas!
Posicionamiento en Google y el experto SEO    inseo     Ancla: inseo     animalesenventa.com  ---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
Si tenemos un taller de ropa de bebe en Sevilla.

*Las palabras clave serán “taller”, “ropa”, “bebe” y “Sevilla”. De este modo no competiremos solamente con talleres en general - pueden ser talleres de confección, o de mecánica - , ni con talleres de aluminio de Málaga.

*Ahora se trata de emplear el sentido común: Si el título de las páginas es “José Suarez: Los mejores precios en ropa de bebe en la capital” no estamos escribiendo eficazmente para posicionar. Deberíamos escribir algo como “José Suarez: Taller de ropa de bebe en Sevilla”.

Esto es la clave de todo: ofrecer una información concisa a sus usuarios, visitantes y probables potenciales clientes.

Factores Positivos (ayudan)
Factores que hacen a que nuestra página aparezca en un buen posicionamiento en google de resultados:
*Uso de palabras clave en el título de la página.
*El texto ancla en los enlaces del site.
*Popularidad del site. (Page Rank, si a nuestra página se le enlaza desde páginas importantes)

*Antigüedad del site.
*La importancia de la página dentro de nuestro site. (qué paginas la enlazan, y qué calidad informativa relacionada con la página poseen)

*Utilización de palabras clave en el texto de la página.
En general:

*La buena organización del site, la claridad, y el contenido de información interesante. Saber que esto depende principalmente de usted, de cómo organice su site y de qué información ofrezca.

*La importancia de su portal, valorada en términos de lo interesante qué otros sites le enlacen. Para ello, se debe indagar el intercambio de enlaces con portales de su sector de reconocido prestigio, o pagar por que le enlacen. Esto también depende fundamentalmente de uno mismo.
En negativo, entre otras cosas más tendríamos:

*Usar en demasía y fuera de contexto las palabras clave en el texto de las páginas.

* Hacer creer a Google que nuestra información será más relevante de lo que realmente es.

*Usar continuamente las palabras clave en los títulos de las páginas del site.
Fuente: http://inseo.es  
Lo importante para nuestro posicionamiento en Google   inseo   Ancla:  http://inseo.es  notaes.net  --------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
Hay una forma de aparecer en los resultados a través de Adwords. Son los resultados, que se muestran en una columna a la derecha de los resultados naturales, bajo el epígrafe “Enlaces Patrocinados”. Para estar en los resultados de Adwords se tiene que dar de alta en el sistema Adwords y pagar. Es como un simil de subasta, en el que se compite con dinero por aparecer antes que otros. 

Como ya sabemos, para aparecer en los primeros resultados de Adwords para una búsqueda exacta, tenemos que acudir a la fórmula de subastas y pagar. Elegimos una o varias palabras clave (Keywords) y se le da a Google un precio, que él nos cobrará cada vez que un usuario entre en nuestro sitio. Normalmente, habrá competidores que desean aparecer también en las primeras posiciones cuando busquen esas palabras clave. Entonces aparecerá antes el que más dinero ofreció como pago a Google.
Esta manera de aparecer en Google, no está relacionada con la calidad de nuestro portal, ni de la información contenida en él. Nosotros nos ocupamos sólo del posicionamiento natural.

Lo inicial, es pensar en las palabras clave por las que deseamos que nos localicen. Cuanto más escuetas sean, mejor. Deben ser las que definan a nuestro portal con claridad. De esta manera estamos reconociendo que, si alguien precisa su busca por esas palabras, nuestro sitio será el encontrado por él. De esa manera, al tener menos páginas, tendremos más posibilidades para aparecer en las primeras posiciones de los resultados.

Fuente: posicionamiento seo inseo     
El posicionamiento natural en Google      inseo      Ancla: posicionamiento seo inseo     articulos.hol ---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
Al igual que a un consejo le dedicamos más atención, dependiendo de lo que nos digan, quien nos lo dice y cómo nos lo dice, Google ha conseguido adaptar su motor de búsqueda para tener en cuenta todo esto, en el momento de valorar tu página. 
La calidad de lo que contiene tu página web, es la base primordial sobre la que debes construir tu estrategia de SEO, porque un buen contenido es lo que te permite aparecer en el mejor posicionamiento en google y además es lo que tus usuarios están buscando.

Si queremos estar los primeros en Google, es para que lean nuestros artículos o compren nuestros productos, entonces si el contenido no es de calidad, por más que estemos de los primeros no servirá para nada. Por eso es preferible que confíes en inseo.
Un buen contenido comienza por un buen título. Adquiere un título claro y concreto para tu artículo en un blog o para la página de descripción de tus productos en tu página de empresa.

Cada página de tu sitio web tiene que tener un título distinto, si todas poseen idéntico título Google no sabrá distinguirlas y puede, que para una búsqueda una se encuentre en la séptima posición, otra en la novena y otra en la trigésima.

Si en lugar de poseer 3 páginas con títulos repetidos, dispusieses de sólo una con todo ese contenido relacionado, casi con seguridad que esa página estaría entre los 3 primeros resultados de la búsqueda.

Piensa bien los títulos e incluye en su redacción, las palabras clave para las que quieres estar el primero, eso sí, no olvides que la extensión máxima de un título, para Google, es de 65 caracteres.

El contenido del artículo, debe constar al menos de 350 palabras, por debajo de esa cifra con dificultad aparecerías el primero. Los usuarios utilizan el buscador, para encontrar contenido de calidad y el éxito de Google se basa en eso mismo, en que es capaz de mostrar los mejores resultados los primeros, entonces si tu contenido no es de calidad, nunca llegarás a ser el primero.
Fuente: inseo
Primeros pasos para el posicionamiento en Google  inseo   Ancla: inseo    articulos.moneydin  ---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

Google es el número uno en buscadores del mundo, con una porción del mercado por encima del 67% en EEUU y del 97% en España. Todo el mundo utiliza Google para buscar información, y descubrirse el primero en sus resultados de búsqueda, supondrá recibir miles de visitas en nuestro blog o página de empresa. ¿Te gustaría que tu web se encontrase en los primeros resultados de búsqueda? 

Existen dos vías importantes para conseguir las primeras posiciones, uno es gratuito y se conoce como SEO o posicionamiento web y el otro es pagar una campaña de Adwords.

La mayoría de las búsquedas que hacemos en Google, nos encontraremos con resultados de campaña publicitaria, en los primeros posicionamientos de los listados.
Aparecen los primeros, porque han contratado esa campaña de Adwords, que es el sistema publicitario de google, y el coste de cada campaña dependerá de los conceptos por los que quieres estar el primero.

Cada concepto, o keyword, tiene un precio distinto, que dependerá de la cantidad de personas ó empresas que deseen aparecer en primer lugar para el mismo. El funcionamiento de AdWords, se trata de un sistema de pujas y para cada palabra clave quien esté dispuesto a pagar más por cada clic, es quien conseguirá el primer puesto, de tal modo que el coste por click para una palabra como cerrajeros 24 horas, puede ser muy superior al coste de la palabra muñecas de trapo.
Las páginas que aparecen en las primeras posiciones a causa del sistema de pago en AdWords, quedan claramente señaladas como enlaces patrocinados, con un cartelito en color amarillo y un texto en blanco que pone Anuncio. 

Las técnicas que te servirán de ayuda para alcanzarlo, son conocidas como SEO, acrónimo inglés que quiere decir optimización para los resultados de búsqueda (“Search Engine Optimization”).
Fuente: posicionamiento en google  

Posicionamiento de tu pagina pagando a Google       seo10         Ancla:  posicionamiento en google  agentesmedioambientales----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
La labor de Google, es mostrar a un usuario que ha efectuado una búsqueda, los resultados más adecuados para ella. De tal forma, Google analiza cada día millones de páginas webs, las lee con su robot de indexación y las cataloga por temas y por reputación.
El motor de búsqueda de Google, utiliza cientos de variables para catalogar las páginas webs y no todas se conocen, el trabajo primordial del departamento de desarrollo del motor de búsqueda, es mejorar cada día la experiencia del usuario y eso ocurre mostrando en las primeras posiciones, los mejores resultados.

Todos deseamos ser los primeros en el buscador y nos esforzamos en la mejora de nuestro posicionamiento en google, para conseguirlo solamente nos hace falta, un poco de esfuerzo y buenas prácticas.
Hacer lo posible para engañar, al motor de búsqueda de Google con prácticas fraudulentas para que nuestra página surja en la primera posición sin merecerlo, es lo conocido como BlackHat SEO ( SEO de sombrero negro ) y estará penalizado por el buscador, pues si logra localizarlo, borrará tu página de su base de datos de resultados y nunca más aparecerás en los mismos.
Entonces, antes de intentar hacer trampas para ser el primero, ten en cuenta que si Google lo localiza, te mandará al infierno del olvido más absoluto.

Hace algunos años, la conocida marca BMW intentó aparecer la primera, con una táctica de ocultar las palabras claves en su contenido, utilizando texto blanco sobre fondo blanco, de tal forma que el buscador “leía” las palabras clave pero los usuarios no las visionaban, y para no desaparecer por siempre del buscador, tuvo que abonar una multa de más de un millón de euros. 

Fuente: posicionamiento en google       

El motor de busqueda de Google            seo10        Ancla: posicionamiento en google       articulos.jovic  ----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

Relacionando con los elementos externos a la página web, puedes dirigir tu estrategia SEO de la siguiente manera: 
Registra tu página web a los motores de búsqueda, aún tiene importancia. Da de alta tu página web principal y secciones principales en marcadores sociales. Los buscadores te rastrearan y detectaran rápidamente y aumentarás tu visibilidad y luego crearás marketing viral. Asegura de que procedes a seguir también a marcadores. Crea un perfil profesional en Google, y utiliza palabras clave (keyword) importantes, escogiendo y creando, tantas categorías de importancia como puedas. 
Debes escribir artículos sobre tus palabras clave (keywords) de más importancia y colgarlas en los directorios y blogs con más importancia en google. Añade enlaces relacionados con el tema en el artículo (sobre todo a páginas web y secciones donde se hable de esta palabra clave (keywords). Será la mejor estrategia de SEO que debes hacer. 

Da de alta tu página web en directorios de Internet, intenta de ganar enlaces de calidad, más tráfico y más negocio. Asegúrate de entrar en categorias de importancia y de tener un título y una descripción de tu página web que emplee al máximo tus palabras clave. Trata de mover tus títulos y descripciones. 

Crea y envía notas de prensa sobre las palabras clave (keywords) que poseas y dalas de alta en directorios de notas de prensa, de forma constante en el tiempo, es de importancia para el posicionamiento en google. 

Inserta posts y comentarios en blogs relevantes de relaciones públicas, incluyendo un enlace hacia tu web. Para posicionar una página web  nueva, debes realizar estas tareas con un especialista SEO de manera importante durante 6 meses. Para una web que ya tengas tiempo, hazlo durante 3 meses. Si realizas estas indicaciones, verás tu página web subir en el ranking hacia las primeras páginas de los motores de búsqueda. Es necesario paciencia y altas dosis de trabajo, pero seguro que obtendrás magníficos resultados, luego deberás mantener un mínimo para no perder el buen resultado del trabajo efectuado.
Sistema de RSS para el posicionamiento de tu pagina  seo10   Ancla: posicionamiento en google  articulos.moneydin  -----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
Cuantas veces nos ha ocurrido, que si buscamos algún servicio o producto en Internet, que necesitamos con urgencia, y no sabemos como encontrarlo, abrimos Google y hacemos una búsqueda. Entonces el buscador, nos presenta una lista que parece ser interminable, de sitios donde podremos encontrar lo que buscamos; pero la pregunta es ¿cuál debemos abrir? Sin duda comenzamos por mirar los primeros resultados y seguimos hacia abajo según su posición, pero rara vez miramos más lejos de los primeros diez.
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Pero imagina que te encuentras al otro lado y que eres tu quien esta ofreciendo algún producto o servicio. Es seguro, que estarás muy interesado en ofrecerlo en Internet, pues será mas sencillo que tus posibles clientes te lleguen a encontrar, entonces si ellos te buscan en google, ¿en qué posición crees que tu página y tu producto aparecerán? Si no has hecho nada para asegurarte una buena posición, lo más lógico es que se encuentren miles de páginas, que aparezcan antes que la tuya y nadie pueda encontrar tu sitio. Allí estás, sin más perdiendo clientes importantes cada día.

Entonces, si tu página se encontrara en los primeros lugares ¿sabes cuantos clientes verían tu página sin tener que pagar por publicidad? Hay algunos lugares que reciben más del 90% de sus clientes nuevos, a través de los buscadores y esto en momentos, se traduce en decenas de clientes nuevos a diario.

Pero, poder estar en los primeros lugares del posicionamiento en google, no es sencillo y requiere de muchos trucos, meses de constancia y algo de dinero. Las buenas noticias, son que a la larga es más económico que pagar por publicidad y que la gente confía más, en lo que un buscador como Google pone hasta arriba en sus resultados, de lo que confía en los anuncios pagados.

Para conseguirlo tienes dos opciones: pagarle a una empresa que te posicione tu sitio o hacerlo tú mismo. 
Si decides pagar a una empresa, tendrás la ayuda de expertos que no estarán aprendiendo con tu sitio, pero asegúrate de que lo que te cobren sea menor de lo que pagarías por publicidad, pues la principal ventaja de posicionar tu sitio es que cuesta menos que la publicidad. Si por lo contrario decides posicionar tu sitio solo, entonces lo que precisas es aprender técnicas de posicionamiento en los buscadores.



Vende mas si te posicionas en google              seo10       Ancla:  posicionamiento en google  gadgest.blogger ----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
El fin de la Optimización en Motores de Búsqueda (o del Posicionamiento Web), es conseguir que una página web aparezca en posiciones primordiales de los buscadores y directorios.

La meta principal, es hacer que la página aparezca en la primera página de resultados cuando un cliente potencial de una web, pone en el lugar de búsqueda la descripción de un producto o servicio en relación con la web a optimizar. De cualquier manera, para conseguir este objetivo, tendremos que conocer cómo funcionan los motores de búsqueda y cómo dan valor a las webs, para posicionarlas en su ranking más importante.
Siendo que, cada motor de búsqueda funciona con sus propios algoritmos, hay unos factores de posicionamiento en general aceptados. Entonces, a pesar de que el posicionamiento de una página web en Google está sujeta a más o menos importancia dada por sus algoritmos, se puede preveer la posición que ocupará en el ranking.

Cuando estos sistemas de búsqueda, revisan las páginas indexadas con unos programas conocidos como arañas (spiders) que reconocen las direcciones de las páginas web (URLs), recopilan información de su código fuente para poder calcular su relevancia.

Existen distintos elementos, que los buscadores localizan en el código de la página, para evaluar su contenido y su relevancia. Los Metatags, los links o los títulos de encabezamiento de texto y otros elementos son analizados utilizando cálculos de matemáticas para definir su posición en el ranking.
Fuente: posicionamiento en google
Posicionamiento en el ranking de google   seo10    Ancla: posicionamiento en google
directoriodearticulo.wordpress  ------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
Los sistemas para el posicionamiento y estrategias, frente a los robots de búsqueda, son por completo imposibles de describir en pocas palabras, además de que están en una evolución constante y acelerada, que obliga a una actualización constante, si  en realidad deseamos realizar una utilidad óptima de las posibilidades.

Existen empresas que se dedican a ofrecer posicionamiento, pero la mayor parte se caracterizan por la falta de sinceridad hacia el cliente, prometiendo cosas que no están en sus manos, por el simple afán de ganar clientes. Son responsables algunas de ellas, del abuso de herramientas automáticas que no poseen la capacidad de sustituir la inteligencia humana, y de la falta de actualización en el tema o abuso de sistemas, que obligan a los robots de búsqueda a penalizar la página.

Uno de los problemas que existen, al comprometer un servicio de posicionamiento, es que las garantías que se pueden dar, están regidas por las garantías que ofrecen los buscadores. Se tiene que hacer ver al cliente, que no es un trabajo “mágico”, que posicionará su web entre los primeros lugares, sino que es una gran competencia, donde el mejor preparado tendrá una buena estrategia de posicionamiento en google, trabajo que requiere de algún tiempo para que se noten los primeros resultados, y que existen factores en el posicionamiento que no solo dependen de la estrategia, como es lograr la popularidad con base en enlaces desde otros sitios.

De todas formas, una buena estrategia de posicionamiento, los buenos contenidos, y el trabajo por sistema, en mantener el lugar logrado es requerido y es la única forma de entrar en esta competencia, y evitar arriesgarse de ser penalizado o borrado por un buscador.

Las garantias de un posicionamiento web         seo10         Ancla: posicionamiento en google diamantesdegould.net   -----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
No sabemos, si en estos momentos todavía existe alguna empresa que se plantea: ¿Debe mi empresa estar en Internet? Si tenemos un canal actual que está modificando la manera de hacer negocios o la forma de relacionarse con los demás, ése es Internet. No es visto simplemente como una manera de distribución y comunicación, ya que concede el establecer nuevos modelos de relación con los clientes, los proveedores, los empleados; en resumen, permite establecer nuevas maneras de gestión.
Internet posee los medios para poder conocer y seleccionar a los clientes, cuidarlos para que continúen con nosotros una relación a largo plazo, personalizar los contenidos o los servicios, estar disponible 7x24 (siete días a la semana, las veinticuatro horas), plasmar una comunicación bidireccional interactiva, etc. Las cosas fundamentales, a la hora de establecer una estrategia de orientación al cliente, siempre que nos encontremos en un buen posicionamiento en google.
Marcando objetivos

Internet sí, pero no de cualquier forma. Lo primero que tendremos que analizar, son los objetivos que pretendemos con nuestra presencia en Internet. Tres son los objetivos básicos:

* Crear desarrollando el potenciar la imagen corporativa: mediante el desarrollo de webs corporativas.
*Producir ingresos: trabajando webs con información de apoyo a la comercialización, mejorando los medios de comunicación con el cliente, permitiendo adquisiciones por transacciones online (e-commerce), vendiendo espacios publicitarios, etc.

* Reducción de costes: desarrollando intranets o extranets, que faciliten la función de procesos para sus empleados, clientes o proveedores.

Si una empresa decide introducir Internet en su negocio, debe tener claro cuáles son sus objetivos, para plasmar sus prioridades y definir las maneras para conseguirlos.
Pero ante todo recuerda “ver y ser visto”, pues en este caso precisas de un posicionamiento inmejorable, que se te encuentre rápidamente, en los primeros lugares de las páginas web dedicadas a tu trabajo.
Relación con el cliente

Internet es un medio bastante interactivo y varía la forma de relación con el cliente y el proceso de las adquisiciones. La empresa ya no es siempre la que se dirige al cliente potencial, sino que en casi todas las ocasiones, es éste el que busca un producto ó a la empresa en Internet. Esto indica de momento, un grado de interés superior por parte del cliente, el cual debe aprovechar la empresa.

Tendríamos que reflexionar, de cómo eran y su comportamiento de los clientes hace unos años y cómo reaccionan en nuestros días.

 Pues entonces, poseemos un nuevo cliente con un nuevo canal de compra, y una nueva manera de relacionarnos, en un entorno de más competencia, lo que es en realidad, un mercado novedoso donde la empresa decidirá competir o no.
El posicionamiento y la presencia de nuestro negocio en Internet       seo10      Ancla: posicionamiento en google    animalesenventa.com  ------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
La estrategia SEO (Search Engine Optimizationde) o de posicionamiento en buscadores es de mucha complejidad, preisa de un nivel de conocimientos técnicos y actualización bastante alto, pue se trata de una ciencia que cambia con mucha rapidez. 

Unas claves y trucos básicos, para que tu página web avance posiciones en el ranking de las webs más vistas, es decir, para posicionar una página web:  

Tu propia página web a nivel interno: 
Utiliza una url para tu página web, que contenga la palabra clave (keywords) más importante. Las url de tus secciones tendrían, a su vez, contener las palabras clave (keywords) particulares para esa sección. 

Metatags de los títulos de las páginas:
No tendrán que ser de más de 100 caracteres. Ordena y utiliza las palabras clave (keywords) por orden de importancia. No te debe preocupar, si el nombre de tu negocio aparece en el título, si las palabras clave (keywords) de importancia se encuentran en los contenidos de alrededor. 

Metatags de la descripción de página: 
No tienen que ser de más de 250 caracteres. Utiliza las palabras clave (keywords) por orden de importancia y detalla lo que haces. 

Metatags palabras clave (keywords): 
Listarlas por orden de importancia, cuantas menos, mejor. Utiliza tan sólo, las palabras clave (keywords) más importantes y si pueden ser frases, mejor que palabras sueltas o series de palabras. 

Metatags de cabeceras:
Utiliza tags de cabecera (H1, H2, H3) para las palabras clave (keywords) de más importancia.  Alt Tags para Imágenes: describe las imágenes de tu página. 

Contenidos:
Para posicionar una página en google, tienes que aportar contenidos válidos y útiles para tu cliente, y colocarlos alrededor de tus palabras clave (keywords). Tu página web, tiene que describir con brevedad a lo que te dedicas y enunciar tus palabras clave (keywords) de más importancia que relacione tus productos y servicios. 

Consejos:
 Si no quieres morir en el intento, es decir, ser constante con la estrategia a seguir, confía en un SEO quien pueda hacer por ti, todo este rompecabezas, como un especialista de posicionamiento en google.

Abrir y usar semanalmente un blog cuanto menos. Habla de temas que tengan relación con tus palabras clave  (keywords) y regístrate en todos los blogs posibles (directorios de blogs y carnavales).

Mejorar el posicionamiento de tu pagina web       seo10             Ancla: posicionamiento en google  directoriodearticulos.mascine  -----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

Baidu es un motor de busqueda en idioma chino que está en Pekín, fundado a últimos de 1999 por Robin Li y Eric Xu. Su diseño es parecido al de Google e incluye la búsqueda de noticias, imágenes y canciones, entre otras muchas funciones. La característica más conocida de Baidu, que otros motores de búsqueda (como Google) no tienen, es el uso para hacer búsquedas de archivos de audio (MP3, WMA/SWF...). Baidu puede realizar este tipo de búsquedas porque las leyes de la República Popular China, no tienen prohibido poner música en Internet, y Baidu está bajo jurisdicción china. Con un 80% de mercado en China, tiene su gestión el segundo hombre más rico del país.

Fuente: http://posicionamiento-en-google.es.tl/

Sabias que, Baidu es un buscador similar a Google. seo10   Ancla: http://posicionamiento-en-google.es.tl/  sabiasque.mascine  ------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
 Después de un largo tiempo trabajando, has establecido un buen fichero de clientes activos y has alcanzado el que tu negocio tenga rentabilidad, cuentas con un presupuesto y ahora piensas dar otro paso seguro, estás decidio en crear una página web de tu empresa para desarrollar un nuevo canal de comunicación con tus clientes y conseguir algunos más sin esfuerzo, pero ¿conoces las claves del éxito en  Internet?, ¿sabes como hacer que tu negocio continue creciendo?, ¿imaginas la importancia y el poder de google? 
Función de la página web

Lo importante para comenzar este nuevo proyecto es saber su función, que variará según el tipo de negocio, puedes utilizar la página web como escaparate para presentar tus productos, servicios, noticias de la empresa y tener un área de contacto directo con el cliente o usarla como un canal de ventas paralelo al conseguido en tus oficinas físicas, es decir que además de información del negocio, el usuario podrá adquirir también tus productos o servicios en la web. Mientras más sencilla esté la función del sitio, más claras serán las estrategias a seguir.

Plan de comunicación

¿Qué quieres conseguir con el nuevo sitio web? ¿Tan sólo aunar más los lazos con tus clientes actuales y potenciales, por medio de un nuevo canal de comunicación, o la pretensión es desarrollar otro canal de ventas?. ¿Qué discurso deseas utilizar? ¿Cómo deseas que se vea tu empresa? Todos estos aspectos son de importancia para incorporar las estrategias comunicacionales en Internet, pues influirán en la forma en la que seas visto por los usuarios, que podrán pasar o no a futuros clientes, en dependencia de su empatía con tu página. Debes desarrollar un plan de comunicación con tu equipo y hacerlo funcionar.

Apoyo en las redes

Si ya tienes decidido, entrar en el mundo de la web, debes dar todos los pasos juntos, es decir crea además una cuenta de Twitter empresarial, y una de Facebook si lo consideras preciso, no subestimes la importancia de las redes sociales, pues están transformando la manera de generar la información y también la forma del mercado, otra vez más, deja que los especialistas en marketing online se encarguen de el manejo del discurso en las redes, siempre teniendo claro cuál es el mensaje que quieres hacer que llegue a los usuarios
Fuente: http://posicionamiento-en-google.es.tl/  
Poseer una buena pagina antes de posicionar en la web         seo10                 Ancla: http://posicionamiento-en-google.es.tl/  agentesmedioambientales  --------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
Si ya tienes un departamento de marketing, amplíalo y crea nuevos puestos de trabajo para especialistas en marketing online, estas personas dejarán constancia el lenguaje de tu página, se encargarán de mantenerla en todo momento actualizada, ofreciendo al cliente información que no podrá conseguir en tus oficinas, y trabajarán en posicionar tu sitio web según el SEO para que en un período de tiempo prudente la empresa crezca y se conozca además en Internet. Este apartado es vital y no puede pasarse de largo, puesto que tu empresa posee la rentabilidad económica para conseguirlo, pero si no quieres ampliar el equipo, contrata una agencia de SEO online que se encargará del trabajo, te resultará mucho más económico. Puedes localizarlo en posicionamiento en google barato en http://posicionamiento-en-google.es.tl/

donde si tienes alguna duda, encontrarás el apoyo de los expertos en el tema.

Debes dejar estos trabajos en manos de especialistas

La apariencia vende, y mucho, para un usuario es importante que el sitio web que visita sea agradable, que le permita navegar por sus distintas aplicaciones sin muchas complicaciones y que pueda acceder con facilidad a la información sabiendo, sin ninguna confusión, que está en la página de la empresa que estaba buscando, para conseguir esto, precisas encargar el trabajo a un experto, gente responsable, que conozca el negocio y que tenga la capacidad de crear que visualmente este nuevo proyecto tenga atracción  para tus clientes.

Publicita tu página web

Tienes distintos canales, que puedes utilizar para dar a conocer tu presencia en Internet, las técnicas de un SEO que te permitirán posicionar mejor en los buscadores de Google, las mismas herramientas de Google que te permiten poner publicidad pagando dentro del buscador o las formas de siempre, es decir informando a los clientes que pasan por tu oficina, sobre tu nuevo sitio web. Si pones en marcha todas las opciones, de manera conjunta aumentarás tus posibilidades de éxito sin duda.
Deja que tu equipo trabaje y confía en el.

En cada paso del proceso es importante estar involucrado, pero también delegar a quienes tienen la experiencia, si en conjunto cada uno ayuda con sus mejores conocimientos acerca del negocio, en un corto periodo de tiempo, vivirás la diferencia y cosecharás los frutos de tu presencia en Internet. 
Delega para el posicionamiento en google de tu web     
seo10     Ancla: posicionamiento en google barato en http://posicionamiento-en-google.es.tl/  gadgest.blogger  ------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
Son distintos los factores que influyen en el posicionamiento (a favor o en contra) de tu sitio web, en los existentes motores de búsqueda. Para conseguir un buen posicionamiento, es de importancia comprender el peso que los motores de búsqueda le dan a cada uno de estos factores, de forma que puedan optimizarse para conseguir que tu sitio avance en los resultados.

Los siguientes, son nada más algunos de los muchos factores que Google y otros buscadores, tienen en cuenta para acomodar por jerarquía, a todos los sitios web que indexan.
Palabras clave: El uso de palabras clave o keywords, es primordial para posicionar a tu sitio web en consonancia a lo que buscan los usuarios. Piensa que es, lo que un cliente potencial pondría en el buscador, en el momento de localizar tu producto o servicio.
Contenido actualizado: Google le obsequia con un alto valor, a los sitios que se mantienen actualizados con información de interés. Generar contenido de valor para tus usuarios, tendrá que ser ante todo parte fundamental de tu estrategia de posicionamiento.
Links externos a tus páginas: Cuando un sitio web externo comparte un link a tu página, Google tiene buena impresión y la califica como una página importante. Lógicamente, mientras más personas enlacen hacia tu página, mejor posicionamiento conseguirás en los buscadores.

¿Por qué Google?

Si estás apostando por una estrategia de posicionamiento web, lo más natural es que la mayoría de tus trabajos se centren en Google. 
¿Por qué?  Muy simple: al día de hoy, Google domina de largo, el mercado de los motores de búsqueda con aproximadamente el 70% del pastel global, aunque ésta cifra pueda alcanzar hasta 90% en algunos países.
Si hablásemos de publicidad PPC, Google además domina el mercado con un 80%. Aun resulta más impresionante, que el 98% de las búsquedas desde los móviles se realizan en Google. Por esto, los otros motores de búsqueda, se encuentran siguiendo muchos de los lineamientos que pone Google en materia de SEO, lo que los convierte en una guía básica para todas las empresas.

Fuente: posicionamiento en google

Lograr un buen posicionamiento en Google   seo10   Ancla:posicionamiento en google  diamantesdegould.net  ----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
El posicionamiento web de tu página, en los distintos motores de búsqueda, es fundamental para que tus probables clientes, te puedan localizar entre el amplísimo mar de competencia que es Internet. Cuando hablamos de posicionamiento web, es de importancia dejar claro las diferencias que hay entre los métodos orgánicos y los de pago, además de dejar claro aquellos mitos que tiene esta práctica.

¿Elegimos SEO o PPC?

Cuando hablamos de Publicidad en Internet, existen dos métodos generalizados para colocar a tu sitio web, incluido en los primeros resultados de búsqueda en motores como Google.
El primero es el Pago Por Clic (PPC), que se trata en abonar a los buscadores (Google, Yahoo!, Bing, etc..) un cantidad, para que te pongan un anuncio marcado como tal en sus resultados de la búsqueda.

El segundo método es el posicionamiento orgánico o SEO (Search Engine Optimization), en el cual tu sitio web se posicionará en los primeros lugares de forma natural, sin necesidad de pagarle a Google ni de que aparezca marcado como que se trata de publicidad.

Se debe tener presente, que la decisión de hacer valer PPC o SEO –o una combinación de ambas– depende totalmente de la estrategia de Marketing en Internet de tu empresa. De todas formas, es notorio el decir, que el posicionamiento orgánico, siempre atraerá más tráfico a tu página web, puesto que es casi diez veces más factible, que un cliente haga clic en un resultado posicionado naturalmente (SEO) que en uno señalado como anuncio (PPC).

Por descontado, el tema está en saber trabajar un buen SEO, ya que no todo el mundo sabe manejar las herramientas eficientes. Ten presente que un SEO llevado a cabo de manera incorrecta, no sólo no beneficiará a posicionar el sitio web de tu empresa, sino que posiblemnte pueda perjudicarlo y esconderlo entre las últimas páginas donde nadie pueda saber de sus virtudes.
Fuente: posicionamiento en google
Publicidad o posicionamiento natural de tu web      seo10         Ancla:  posicionamiento en google  animalesenventa.com  ---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
Google es el buscador Nº1 y el de más popularidad, además es cada vez más utilizado por los internautas de todo el mundo. 
De tal manera, que por el solo echo de posicionarse en Google, los otros buscadores indexarán su web. 
Asegure siempre los mejores resultados, garantizados por un SEO para su posicionamiento en google. 

Google, usa un cálculo concreto que se llama algoritmo y así determinar las posiciones de las webs, en sus resultados de las búsquedas. Aunque del algoritmo de Google no se sabe su funcionamiento, lo que sí sabemos por experiencia, son los factores que influyen en el posicionamiento. Estos son, el contenido optimizado de texto, títulos e imagen, como la popularidad de enlaces web de importancia que tenga su página en internet. 

Debemos comenzar, revisando la estructura de la página web y comprobando que tenga compatibilidad con los buscadores. En precio de posicionamiento en google analizaremos sus contenidos y palabras clave más relevantes que utilizamos para darnos a conocer. Tenemos que comprobar, que esté situado en el nicho correspondiente del mercado. Se deben analizar, que factores permiten a su competencia aumentar puestos en los resultados de busquedas en Google. Y será trabajada su web, con las distintas Técnicas SEO que aplicaremos de acuerdo con la temática relacionada con la suya, asi tenemos garantizados los resultados de su posicionamiento web, llegando a los primeros puestos de las busquedas. 

Debemos tener en cuenta, que para pocisionar una página web en Google, existen muchos aspectos y a pesar de que Google brinda algunas pautas sobre los requerimientos que se precisan para posicionarse, lo cierto es que no da una información completa, la mayoria de la estrategias que se conocen son determinadas por comprobaciones, experimentos, ensayos y la experiencia propia por parte de empresas o webmaster, expertos en el pocisionamiento web. 
Posicionamiento de una pagina web           seo10        Ancla: precio de posicionamiento en google   articulos.moneydin  ----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
El sistema que sigue Google para enseñar el resultado cuando alguien busca algo es: 

*Google rastrea por la red, lo hace constantemente. Internet lo hace por medio de unos ordenadores que se llaman “bots” o “spiders”. A través del Módulo de Estadísticas Avanzadas, podremos saber cuándo fue la última vez que Google nos visitó para rastrearnos.

*Lo que contiene las páginas rastreadas, son almacenados en una base de datos, que es en la que Google hace sus búsquedas, para enseñarnos los resultados cuando le demandamos páginas que contienen una palabra concreta.

*Cuando pedimos algunas palabras a Google, este revisa en la base de datos y encuentra, todos los documentos en que existan esas palabras o esa cadena de búsqueda. 

*Una vez que Google encuentra todas las páginas resultantes, las ordena. El algoritmo que ordena los resultados, es el verdadero corazón de Google. Este algoritmo, se modifica continuamente para que aparezcan primero los resultados con más importancia para los usuarios. Sólo Google, es conocedor de este algoritmo exactamente, aunque los especialistas investigan y van consiguiendo obtener  sus conclusiones sobre el funcionamiento.

Por tener posicionado un portal en Google comprendemos lo siguiente: el que nuestra página, esté en las primeras posiciones de  resultados, cuando se busca alguna palabra específica.
Es de importancia, comprender que el posicionamiento está en relación con las palabras empleadas en las búsquedas (es decir, la web de una Peluquería de Señoras se preocupa por posicionarse cuando los usuarios busquen “Peluquería” y “Señoras”, pero no se posiciona cuando el usuario busca, por ejemplo, “bebidas”.)
Fuente: precios de posicionamiento en google
Como funciona el posicionamiento en google     seo10     Ancla: precios de posicionamiento en google    directoriodearticulo.wordpress   -----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
Enlaces y “anchor text”

El anchor text, es el texto visible en un hipervínculo (sobre el que hacemos clic, suele ser un texto subrayado y en color azul). El anchor text es bastante importante para el posicionamiento de una web y debemos tenerlo en cuenta desde el inicio, en nuestra estrategia SEO.

-Hay que utilizar estos enlaces en blogs, foros y en nuestra propia web, cuidando que no se conviertan en “spam”.

-Google siempre premiará la naturalidad, y no el exceso, sobre todo al principio. Es mejor dejar un texto sin enlaces que llenarlo sin ningún tipo de sentido.

-Evita los links en frases como “haz clic aquí”, “leer más”. Para empezar el posicionamiento en google debes de trabajar con enlaces que tengan las palabras clave fijadas previamente.

* Colaboración con otras webs y blogs. 
Publicar tus enlaces particulares está muy bien, pero mejor aún es si alcanzas enlaces desde sitios relevantes de manera periódica. Obviamente esto no lo vas a conseguir  al comienzo de tu estrategia SEO, sino que lo estarás alcanzando por el tiempo y después de trabajar mucho tu web y tus contenidos. Lo que sí que puedes incluir en tu plan inicial es la colaboración con especialistas como http://posicionamiento-en-google.es.tl/, esto es lo que te ayudará a conseguir popularidad y que seas enlazado más rápido.

* Linkbaiting
Sin dudarlo, la estrategia más querida por los buscadores, es el linkbaiting. La diferencia que tiene con lo que dijimos anteriormente (colaboración e intercambio de links con sitios de interés o linkbuilding) es que la persona que referencia tus contenidos o tu web a través de enlaces percibe siempre algo a cambio. Y eso que tiene a cambio no es más valor para sus seguidores. Entonces, antes de publicar un contenido, tendrás que hacerte esta pregunta: ¿Esto vale la pena compartirlo?

Alguna estrategia SEO para el posicionamiento     seo10        Ancla: http://posicionamiento-en-google.es.tl/    agentesmedioambientales  --------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
 

El SEO (search engine optimization) son una serie de aplicaciones de técnicas a una página web, que valen para que la misma se posicione lo mejor posible en un buscador. En nuestros días el SEO se ha fijado casi al 100% a Google, ya que dispone de una cuota de mercado del 95% en España. Existen dos grandes áreas para trabajar el SEO, la interna, acciones a realizar en tu propia página web. La externa, estrategias y acciones con un enfoque a conseguir links, desde otras páginas web.   

Instrucciones

Tienes que seleccionar sobre que buscador vas a hacer la optimización. Tendría que ser Google, ya que como se sabe, tiene casi el 100% de uso en cuanto a motores de búsqueda. Pero si cuando leas hasta el final, lo ves muy complicado, no dudes en buscar el apoyo de un especialista en posiconamiento en google, como http://posicionamiento-en-google.es.tl/ porque sabrás lo que se suele decir “ganarás en tiempo y dinero”.

Pero continuamos, debes leer las reglas de uso que Google ofrece a todos los webmasters.

Debes crear tu página web, teniendo en cuenta todas las reglas leidas. 

Deberás de tener en cuenta los siguientes aspectos: una concepto una página, la velocidad de la web tiene que ser lo mejor posible, las urls debe entenderla un humano, debe haber una coherencia entre: título de la página, h1, url y description.

Se debe crear una arquitectura jerárquica de la web. Debes poner en la home un link hacia las secciones  con más importancia del sitio web.

Google prefiere que no se pongan más de 100 links internos por página. A su vez también recomienda no poner menos de 20.

No abusar de los enlaces externos y si ponemos que sean a webs importantes de tu sector.

Produce contenido de calidad. El contenido tiene que ser único, propio y de valor hacia el usuario. Puedes coger contenido de otras páginas pero deberás añadir valor y otro contenido al que has cogido de otro sitio web. En el SEO el contenido es el rey para el posicionamiento en google.

Haz que la página vaya rápida. Uno de los 200 factores que influyen en el posicionamiento de un sitio web, es la velocidad de ejecución de cada página.

Actualiza tu web a menudo. La frescura de contenido y cambios en la web es algo que Google también le gusta.

Lo que debes hacer para tu posicionamiento en google            seo10                   Ancla: http://posicionamiento-en-google.es.tl/    gadgest.blogger  -----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
Todo negocio con presencia online, tiene su página web por la cual se da a conocer y ofrece sus productos o servicios al mercado. Sabemos que los consumidores, buscan soluciones a sus problemas en Google y bien podrías ser tú quien les complaciese, en lo que están buscando.
Es lamentable, pero si tu página web no aparece en la primera página de resultados de Google, simplemente no existes.
Diría más: si no apareces entre los cinco primeros resultados tienes poco o nada que rascar. Pero, como sabes que tu negocio depende del éxito de tu página, no dudes en llegar a un especialista como http://posicionamiento-en-google.es.tl/ obtendrás muy rápida, la ventaja de ser puntero en la oferta de tu producto.

Los estudios revelan que los cinco primeros en el posicionnamiento en google sus resultados atraen un 72,4% de las visitas y que tan sólo las tres primeras posiciones captan el 58,4%. Entonces, tan sólo un 27% de las visitas totales, se porrotean entre los miles de resultados siguientes a estas cinco primeras posiciones.
Sabias que, es muy importante el posicionamiento en google       seo10           Ancla:  http://posicionamiento-en-google.es.tl/  sabiasque.mascine   ---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
Buscadores

Pregúntese: ¿dónde busca y encuentra, usted informarse sobre productos y servicios cuando necesita un proveedor o suplidor para solucionar una necesidad personal o empresarial? Seguramente la respuesta será, en Google.

Haga el siguiente ejercicio ahora: vaya a la página de Google en su movil u ordenador, inicie una búsqueda para encontrar proveedores de los productos ó servicios que vende su negocio. ¿Está su negocio en los primeros 10 resultados de la búsqueda ?

*Qué puede hacer una empresa, para situarse en los primeros 10 resultados de una búsqueda en google?

De manera muy generalizada, para las empresas existen dos maneras de situarse en los 10 primeros resultados de una búsqueda en Google:

-Realizando campañas de publicidad y pagar a Google Adwords.
-Realizando la publicación y divulgación de contenidos, relevantes para sus clientes. 

En la publicidad con pago a Google Adwords, tenemos garantizado el posicionamiento en google de nuestra empresa en el primer lugar o en los primeros lugares, de los resultados de las búsquedas en Google. 

Con los trabajos de producción y divulgación, de los contenidos interesantes para los clientes y prospectos de la empresa, se garantiza el posicionamiento de la empresa, en los primeros sitios de los resultados de las búsquedas en Google, cuando una persona efectúa la búsqueda de productos ó servicios. 

Google Adwords

Con estas dos maneras de hacer campañas, conseguirá el posicionamiento de su negocio, en los primeros resultados de Google, cuando una persona o empresa inicie la búsqueda de proveedores de productos y servicios, en relación con su empresa.

inShare10
Tu empresa debe estar posicionada en google  seo10    Ancla: posicionamiento en google  articulos.moneydin  ------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
Hablaremos, de lo importante que es para las empresas el posicionamiento en Google, entendiendo como posicionamiento en google el hecho de aparecer en los DIEZ primeros lugares, se trata de llegar al usuario que está buscando proveedores de servicios en Google para solucionar alguna necesidad personal o empresarial.
¿Dónde indagan las personas y las empresas, a los proveedores de sus bienes y servicios cuándo precisan satisfacer algún tema personal o empresarial? 

· En las páginas web.

Pues no dude el posicionamiento en google
En las estadísticas de búsqueda en Google el año 2013 se realizaron casi 6 mil millones de búsquedas por día en Google a nivel mundial.

Google, posee más del 90 % del mercado mundial en búsquedas, en relación con las siguientes estadísticas:

Google buscador favorito

Estas estadisticas, nos dicen que Google es el buscador favorito de los usuarios, a nivel mundial.

Google favorito 

Indica que los motores de búsqueda son la principal herramienta que los usuarios usan para realizar sus compras en Internet.

Varias estadísticas, nos dicen que la búsqueda en Internet, es la fuente de información que prefieren los usuarios que están interesados en información sobre productos.

La importancia de posicionarnos en Google  seo10 Ancla:   posicionamiento en google
directoriodearticulo.wordpress ------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
Podemos recetar una fórmula, que precisa de distintos productos con los ingredientes precisos para un buen posicionamiento en google o acercarnos a los primeros puestos en los buscadores:

-Poseer un buen contenido.
-Optimizar la estructura y el contenido de nuestras web para los buscadores. 

-Determinar palabras claves lógicas o por las que un usuario normal buscará. Considerar las probables combinaciones de búsqueda de istintos usuarios.

En este ejemplo es diferente: Primeros sitios en google, destacar primero en google, conseguir primeras posiciones en los buscadores, numero uno en google, nº1 google, posicionarse en google, top 1 en google

-Conseguir el poseer sitios que nos enlacen: Los enlaces de valor son mejores que los lugares con mayor popularidad;

-La popularidad de la web se basa en la valoración del usuario de la web;

-Actualizar la web con frecuencia y con contenido redactado para la web de forma estratégica ( findability)

-Innovar frecuentemente con nuestras web y contenidos.

Todo esto en combinación con bastante creatividad, incluyendo un poco de experiencia y porque no algún error.


Resultados del posicionamiento en google:
Los primeros resultados, serán muy duros para todo el que inicia su andanza por el mundo del seo, seguramente durante muchos meses se encontrará en lugares segundones, bastante segundones y nuevos sitios estarán insertos en el sandboz de google, etc.
Cualquier técnica, sin una buena estrategia se verá minimizada. El aprendizaje es lento pero seguro.

Hay algún posicionamiento en google, que se considera altamente difícil por no hablar de imposible. Por ello, es preciso determinar con corrección las metas reales para nuestras web, eligiendo con la máxima corrección las keywords. Muchas veces los propios usuarios nos sugerirán considerando su propia experiencia en la búsqueda.

Receta y resultados del posicionamiento en google seo10 Ancla: posicionamiento en google
diamantesdegould.net   -------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
Para todos los negocios se precisa de una web, y todas las webs precisan estar a la vista en los buscadores. Esto es una realidad, que cada vez más personas se interesen en descubrir qué es el SEO y cómo comenzar a posicionar su web en Google. Existen algunas claves para que una estrategia SEO haga su función desde el principio. Pero anteriormente, haría falta conocer cuáles son los objetivos de la web, sus keywords y su posible audiencia.

El SEO es un trabajo que precisa de bastante tiempo invertido para ofrecer resultados óptimos en el posicionamiento. Hace falta analizar, probar y hacer correcciones de manera constante, para dar con la clave y comenzar a recibir visitas orgánicas desde los buscadores. No hay un secreto único y generalizado, pero usaremos técnicas y sapiencias para comenzar un posicionamiento en google de una web. 
* Organiza una acción de contenidos y keywords
Más tarde veremos otras formas de optimizar una web para los buscadores, pero sin dudarlo hay que comenzar por lo de más importancia: el crear y difundir los contenidos.

Una vez está creada la web, se deberán plasmar los movimientos a seguir en la estrategia de contenidos. Tener claro sobre la temática  y “palabras clave” que debemos trabajar. Esto nos permite publicar información, que esté siempre en relación con el plan de SEO, iniciando el ascenso de la popularidad de tu marca. Es más, podrás centrarte solamente en compartir contenidos que atraigan valor a tu audiencia.

El inicio para posicionamiento google                  seo10       Ancla: posicionamiento en google  animalesenventa.com  --------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
El primer gusano surgió en un equipamiento DEC 10 con el sistema operativo TOPS TEN. El primer virus contra ordenadores personales, exactamente para los sistemas Apple II. Lo hizo un estudiante, que deseba que un poema suyo fuera visto por todos, el virus dañaba el sistema operativo, se copiaba en los discos flexibles y abría uno o dos versos del poema. Si bien no supuso mucho daño, fue uno de los que aperturaba el camino para lo que vendría después. Un escrito hecho por una persona de la Universidad Cornell, logró parar el incipiente Internet. clic aquí              
El primer virus que infectó el PC de IBM. Debió el nombre, a que fue redactado por dos hermanos de Pakistán. Reconocido con amplia difusión en los medios. Fue de los virus que más se extendió. Infectaba el
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GUSANO DARK AVENGER MUTATION ENGINE-1990

atacaban el sector de arranque/.mbr que enumeraba los reinicios desde la infección de origen y asomaba la frase "your computer is now stoned", fue escrito en 1988, pero surgió a primeros de los noventa, en virus como Pogue y Coffeeshop. Uno de los primeros en mutar y empeorar su erradicación. Una variante de Stoned, con una carga de destrucción. El 6 de marzo de ese año, borró los primeros 100 sectores de un disco rígido, inutilizándolo. Provocó uno de los primeros pánicos en este medio, alrededor de los virus de equipos de ordenadores. Su primer macro virus contra Microsoft Word. Word Concept escribía la frase, "That's enough to prove my point". No muy complicado en su composición, demostró que cualquier persona podía escribir un virus. El virus Chernobyl fue el virus más destructivo conocido.
Los virus informaticos de la historia            SEO10          Ancla: clic aquí              articulos.jovic  -------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
El factor con mayor importancia, para cualquier página web en la actualidad, es que posición tiene en Internet. Lo que se conoce como nivel de SEO ( Search Engine Optimization) o posicionamiento web. En España el posicionamiento web, se efectúa sobre Google que es el motor de búsqueda usado por el 98% de los usuarios.

En 2002 comenzó a haber interés por el SEO, éste se ha convertido en el viejo juego del gato y el ratón, entre Google y los gestores de web que intentan el averiguar trucos, para hacer más efectivo su posicionamiento sin tener que entrar en las reglas de Google por necesidad. Pongamos que Google marca un camino, por el que se tiene que disputar la carrera del posicionamiento con esfuerzo y constancia, y existen trucos para hacer este camino más sencillo y corto por recorrer. http://seo10.es/blog/posicionamiento-web-barato      
Para paliar estos trucos, Google ha ido reformando todos los años sus algoritmos de búsqueda, con pequeños cambios a los que los gestores webs han respondido con nuevos trucos. Pero durante 2012, Google puso en marcha dos algoritmos (Panda y Penguin) que suponen grandes cambios y cuyo fin es ser estrictos en el posicionamiento, castigando con severidad a las webs que traten de hacer trampas. Estos algoritmos, han ido evolucionando y perfeccionándose aún más, hasta el punto que Google anunció el 22 de mayo, la puesta en funcionamiento de Penguin 2.0, una versión mucho más optimizada y adelantada de uno de sus algoritmos. Como decía Matt Cutt, la persona al frente de todo esto en Google: "No hemos cambiado las reglas del juego, hemos trasladado los postes de sitio".

Posicionamiento de un pagina web en google                SEO10                          Ancla: http://seo10.es/blog/posicionamiento-web-barato      nosbi.com   ----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
¿Qué problemas acarrea esto, para una persona o empresa que tenga una web? La más lógica, es que usar trucos para posicionarse mejor, no es que no vaya a servir de mucho, sino que además va a penalizar y se está penalizando. Si se utilizaron trucos en el pasado, se van a penalizar también, no con la dureza que se hará si se continuan empleando. Sepamos que los nuevos algoritmos de Google tienen efecto retroactivo, hasta el punto de poner a funcionar una herramienta de reconsiderar 'webs malas'.

Por otro lado, Google se ha pronunciado bien claro, sobre lo que va a valorar y lo que va a penalizar. Las cosas que valorará se resumen en muy poco espacio. Hay un buen número de factores que influyen y que no es posible el abarcar, (contratar servicios) se valorará por sobre todo el contenido de calidad. Contenido de calidad es contenido original, que contenga valor y que en la realidad sea leído y comentado por los usuarios. Así es el novedoso paradigma del buen posicionamiento web. Genera buen contenido, si el contenido es de verdadera calidad, los usuarios lo leerán, estarán suficiente rato en el sitio, debido a que lo leen y en algunos casos (siguiendo la regla del 98/2) escribirán sus comentarios, que algunos serán buenos y otros no tan buenos.

Google está midiendo todos estos datos, a través de sus herramientas de analítica que el gestor de web debe configurar previamente. Tendremos que tener en cuenta, las herramientas para webmasters (Google Webmaster Tools) y su nueva herramienta de velocidad de páginas (Google Page Speed). Añadido a todo esto, ya está en funcionamiento un sistema para identificación de autores (Google Autorship) que permitirá saber, quién está generando contenido y quién lo está copiando (el spinning de artículos es otra de las actividades que va a ser penalizada con dureza).

Los cambios de posicionamiento web en google         SEO10      Ancla:   contratar servicios   

nosbi.com  ---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
Internet es un sistema de interconexión descentralizada de redes de ordenadores implementado en un conjunto de protocolos llamado TCP/IP y garantiza que redes físicas heterogéneas sean como una red lógica única sin  límite de onda mundial. Su funcionamiento nos lleva a 1969, cuando se dio  la primera conexión de ordenadores, conocida como ARPANET, entre tres universidades en California y una en Utah, EE.UU.

Al revés de lo que se piensa normalmente, Internet no es sinónimo de World Wide Web (WWW, o "la Web"). Ésta es parte de Internet, siendo uno de los variados servicios que se oferta en la red Internet. La Web es una manera de información mucho más novedosa, desarrollado en principio por Tim Berners Lee en 1989. El WWW utiliza Internet como forma de transmisión. seo10.es/blog/posicionamiento-web-barato

Otros de los servicios que se dispone en Internet, aparte de la Web, su versión evolucionada Web 2.0 y los sistema operativos web (WebOS, EyeOS), son el acceso remoto a otras máquinas (SSH y telnet), la transferencia de archivos (FTP), el correo electrónico (SMTP y POP), los boletines electrónicos (news o grupos de noticias), las conversaciones en línea (IRC y chats), mensajería al  instante, el compartir archivos (P2P, P2M, Descarga Directa), la radio a la carta (Podcast), el visionado de video a la carta (P2PTV, Miro, Joost, Videocast) y los juegos en línea.

Internet y la sociedad
Internet posee un gran impacto en el trabajo, el ocio y el conocimiento a nivel mundial. Gracias a la web, millones de personas tienen entrada sencilla e inmediata a una cantidad extensa y diversificada de información en línea. Una prueba de esto, es el desarrollo y la distribución de colaboración del software de Free/Libre/Open-Source (SEDA) por ejemplo GNU, Linux, Mozilla y OpenOffice.org.

Internet y algunos de sus servicios     SEO10    Ancla: seo10.es/blog/posicionamiento-web-barato
sonarticulos  ---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
Es un metabuscador con mucha potencia. Ixquick es el metabuscador mundial más poderoso. Los informes de búsqueda en Ixquick son más completos y más exactos. Las capacidades sin precdentes de Ixquick, añaden una búsqueda avanzada universal, una búsqueda mundial y un adelantado refinamiento. http://seo10.es/blog/posicionamiento-web-valencia     

Póngase a buscar números de teléfono y direcciones en todo el mundo, con el Directorio telefónico internacional, de Ixquick y efectúe compras comparativas globales, con la búsqueda del Precio más bajo de Ixquick

Sabias que, existe un metabuscador llamado Ixquick             SEO10         Ancla:  http://seo10.es/blog/posicionamiento-web-valencia     sabiasque.mascine   -------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
Cuando se inicia la práctica de este proceso de posicionamiento, es conveniente saber que podemos encontrarnos en las siguientes situaciones: 
*Sobreposicionamiento: esto pasará si tenemos ajustado en demasía nuestro posicionamiento, que el contexto en el que se mueva nuestra marca, es tan reducido que no deja extenderse a otras categorías.
*Subposicionamiento: la marca contempla un posicionamiento sin diferenciar del resto de marcas y no sobresale.
*Posicionamiento dudoso: los atributos seleccionados a comunicar, no poseen un fiel reflejo de las características del producto o servicio y el consumidor no tiene clara su veracidad, no es concreto.
*Posicionamiento confuso: se aseguran demasiados atributos del producto y ninguno cala con fuerza suficiente, en la cabeza del consumidor. seo10.es/blog/posicionamiento-web-valencia
 
Por último, recordar que el posicionamiento es un proceso que se trabaja de forma constante y a largo plazo, y que no es posible alcanzar un posicionamiento con  coherencia y consistencia, si no se ha contado con toda la organización en este asunto, si no hay un respaldo claro de la dirección y si no se comunica de forma adecuada, a todos los empleados y colaboradores de la compañía.

Lo que debemos saber del posicionamiento           SEO10           Ancla:  seo10.es/blog/posicionamiento-web-valencia     sonarticulos  -------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
Seguramente, en un futuro muy próximo, que muchos vemos como una realidad, sería que en el vestíbulo de un edificio, hubiese el equivalente a una máquina vendedora de tabaco, sólo que algo más grande, y que uno buscara ante una cantidad de libros -que ya no serían los cientos que existen en una librería, sino que podrían ser muchísimos más-,el meter una moneda, apretar un botón y le cayera un libro que, tenerlo por seguro, es perfectamente legible, bien encuadernado y agradable de leer.
http://seo10.es/blog/posicionamiento-web-barato/   

Las instituciones que tengan su presencia en el mundo digital, van a poder poseer una flexibilidad de transmisión y de comunicación muy grande.
Nuevas tendencias de plataformas en la web  SEO10  Ancla: http://seo10.es/blog/posicionamiento-web-barato/    notasdeprensa.besaba  --------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
En realidad, hay tanta variedad de posicionamientos como llegue nuestra imaginación y nuestra capacidad para saber las preferencias, como se comportan y actitudes de los consumidores. De todos modos, existen algunos que son muy comunes y que se suelen manejar por la mayoría:  
*Posicionamiento por atributos: es el más normal. Se trata de conocer bien nuestras ventajas y comunicar ante todo, con la que mejor funcionemos y que más valor tenga por el público. 
*Posicionamiento respecto a la competencia: aquí trataremos de compararnos con la competencia, para que el cliente nos sitúe. Este posicionamiento es muy típico de marcas, que desean adquirir valor en una categoría, en la que recien entraron como nueva competencia. Posicionamiento Web Valencia | SEO 10
*Posicionamiento por precio: en aquellos sectores donde el precio es una variable importante, las empresas optan por decidirse a este posicionamiento. Su resultado es, que es frágil y no genera lealtad comercial del cliente. 
*Posicionamiento por metas: muchas marcas se posicionan como la mejor opción, para que así el consumidor consiga sus metas deseadas. 
*Posicionamiento por comportamiento: tenemos compañías que se identifican, con algunos comportamientos de los compradores. 
Algunos tipos de posicionamiento  SEO10  Ancla: Posicionamiento Web Valencia | SEO 10
articulos.jovic  -----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
Varios tipos de posicionamiento para nuestra página web:

*Posicionamiento por uso: existen empresas que posicionan su marca o el producto, dependiendo del uso que el consumidor hace del mismo. 
*Posicionamiento por beneficios buscados: este sistema, consiste en saber los beneficios buscados por los consumidores, en un producto o servicio, e identificarse con el como la mejor manera de conseguir ese beneficio. 
*Posicionamiento geográfico y demográfico: muchas marcas se identifican con variaciones solamente geográficas, como países o demográficas, como productos en especial para determinadas razas, niveles de educación. Posicionamiento web barato | SEO 10
*Posicionamiento por estilo de vida: es el caso de posicionarse como una marca que está relacionada con determinados estilos de vivir.  
*Posicionamiento como líder por categoría: es el clásico de las marcas de creación de la categoría, pero este debe ir a su vez con otros, como el estilo de vida o beneficios buscados para ser más estable en el tiempo.
*Posicionamiento por calidad: al igual que por el precio, podemos distinguir la marca por la calidad del producto. 
*Posicionamiento por combinación: algunas marcas se posicionan como las lideres, para combinar con alguna otra opción. Este posicionamiento, está surgiendo con garra en estos momentos, dado a la confluencia de sectores y al auge del marketing colaborativo entre organizaciones del mercado complementario. 
Tipos de posicionamiento para nuestra web  SEO10   Ancla: Posicionamiento web barato | SEO 10   articulos.hol  ------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------  
Los colectivos que tengan confianza en la web y trabajen dentro de la cultura digitalizada, van a conseguir ventajas muy rápidas. Una es que nos encontramos en un periodo, en el que los dispositivos que se dedican a los libros electrónicos, las palm, están comenzando ya a recibir muchas obras, muchos son los contenidos y variados. Aquella institución que tenga sus principios, sus artículos, sus materiales, sus servicios en formato digital, rápidamente los podrá enviar, o por teléfono móvil vía WAP o al libro electrónico o a la palm, en donde se están descargando noticias, muchas miles de personas.

 http://seo10.es/blog/posicionamiento-web-valencia/   
Es decir, quien tenga su cultura en un medio digital, va a tener una fuente muy flexible para luego distribuirla por el medio o por los ya eixistentes. Tenemos un caso en concreto para el que ya existe la tecnología: la impresión sobre pedido. Vamos, la tecnología que inició Xerox, que consigue el que puedan imprimir un ejemplar o tres de un libro o de una revista. En este momento, si alguien quiere imprimir un libro, tiene que confeccionar como mínimo mil quinientos o dos mil unidades. Igual que una revista.

El futuro inmediato con ventajas gratuitas en nuestra web SEO10 Ancla: 
http://seo10.es/blog/posicionamiento-web-valencia/   directoriodearticulos.mascine ------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
Es común que propietarios de sitios usen palabras clave populares, palabras que la gente busca normalmente, con el fin de atraer visitas a su sitio.

Así, un fontanero podría utilizar la palabra clave "VIDEO JULIO IGLESIAS" o "MOVIL GRATIS" para atraer visitas a su página, intentando engañarlos.

En este momento los buscadores castigan a los propietarios de páginas que usan palabras clave populares que no tienen ningún contenido de su página de internet.

Pues si queremos que nuestra página aparezca, cuando la gente quiera "zapatos de boda" nuestra página deberá tratar sobre "zapatos de boda".


* Las referencias que tenga nuestro sitio son imprescindibles, para determinar el lugar que estará nuestra página de Internet, dentro de los resultados de la búsqueda.

Cuantas más páginas de internet tengan referencia a nuestro sitio, más posibilidades de que nuestra página aparezca en google y además en los primeros lugares.

En este punto hay que andar con cuidado. Algunas páginas lo único que tienen son vínculos hacia otros sitios. Esos vínculos se venden al mejor postor.

Los buscadores se dieron cuenta de la existencia de estos sitios y "castigan" a quiene se anuncia en ellos.
El intercambio de vínculos es una estrategia válida para obtener referencias.


* Finalmente, la forma en que reacciona la gente ante nuestro sitio, es determinante para los resultados de la búsqueda y el lugar que ocupe nuestra página.

Si una persona busca "zapatos de boda" y aparece la página A y la página B, google es capaz de analizar la reacción de la gente ante ambas páginas.
Importancia de las palabras de busqueda, en una pagina Web M2ESTUDIO-Bubysuh Ancla: empresa de diseño web     articulos.jovic  -------------------------------------------------------------------------------------------
Wolfram Alpha es un busca de respuestas, ideado por Wolfram Resarch. La diferencia con otros como el de Google, Wolfram Alpha responde a las preguntas exactas, en lugar de ofrecer un listado de documentos o sitios que contienen parte de la palabra/s. 
Wolfram Alpha no es un motor de búsqueda, ya que no regoge respuestas a las preguntas de un sin fín de páginas web o documentos. Las consultas y procesamientos de cálculos, también se originan en un campo de texto, pero en este se procesan las respuestas y visualizaciones adecuadas con dinamismo, en lugar de producirlas como resultado de la obtención de un montón de respuestas predefinidas. 
Así que difiere de las formas de búsqueda semántica, lo que hace es indexar un gran volumen de respuestas, y a luego, intenta hacer coincidir estas con la pregunta escrita. El sistema, hace un procesamiento de la solución sacada de una base de datos. 
Salió el 15 de mayo del 2009, su utilización quedó restringida al mundo anglosajón y se trataba de un cambio muy interesante al usado por Google. Wolfram Alpha incluye un procesamiento de álgebra, cálculo numérico, simbólico, visualizaciones y estadísticas. Una forma de utilizar conocimientos avanzados, a partir de un mínimo conjunto de información básica.
El buscador Wolfram Alpha       M2ESTUDIO-Bobysuh     Ancla:   empresa de diseño grafico articulo.tv ---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
La Web esta padeciendo una evolución importante, que merece mucha atención sobre todo por la gran explosión de contenidos y de aplicaciones muy útiles y sorprendentes. Hoy en día sin requerir gran tecnología, conocimientos técnicos o esfuerzos significativos, podemos sentarnos una tarde frente a nuestro ordenador y escribir, el tema no tiene importancia, las marcas de coches, fauna marina, animales del mundo, cualquier tema nos vale. Para el usuario final todo es más sencillo, simplemente sabe que quiere hacer y dispone de herramientas sencillas para conseguirlo.

Viendo la evolución, para las gentes que estamos del otro lado, esta es de una importancia grande y a veces confusa, tenemos desde páginas estáticas confeccionadas con HTML, JavaScript e imágenes al uso de CMS y estándares como XHTML, CSS, P3P por decir unas cuantas tecnologías, métodos o formas de ver las cosas. Todo con enfoque hacia el “Usuario Final”, su interacción y producción.
 La Web aumenta a medida que los usuarios colaboran, utilizando para ello la Web como una plataforma. Esta evolución de la tecnología, es lo que muchos llaman ahora la Web 2.0, no es una versión sino un concepto y una forma de mirar las cosas con las que no estoy convencido, la verdadera importancia es que se presenta hoy en día la revolución social, que se debe a las nuevas técnicas y herramientas para la Comunicación y Colaboración.
Servicios y contenidos de las paginas Web   M2ESTUDIO-Bobysuh    Ancla: www.bobysuh.com/
sonarticulos   -------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------


Ha trascurrido mucho tiempo desde el día que Tim Berners-Lee creo la WWW (World Wide Web) o simplemente Web, desde aquel momento muchas personas comparten conocimientos a lo largo de una extensa red de ordenadores interconectados desde muchos lugares del mundo.

En los primeros años pocas personas tenían acceso al contenido de la red; documentos normalmente confidenciales, por sus características de investigaciónes o seguridad del país.
 Con el paso del tiempo se demostró el gran potencial que podría tener este invento, empezó con un gran intercambio de información, variedad de temas y con ello se creó la necesidad de compartir dicha información de manera más sencilla, entonces se creó el navegador Mosaic el cual facilitaba lo visual a través de Hipertexto.

La evolución que ha sufrido la Web ha sido incesante; aparecieron las imágenes a compartir con los textos, aparecieron las animaciones, las iniciales herramientas interactivas y la evolución siguió.
Para estos años, la Web ha sido un sitio informativo, un sitio de lectura, en donde pocas personas escribían y los demás se dedicaban a leer. Según algunos autores esto es lo se le podría llamar la Web 1.0 (claro está, si le agradan las versiones), todo ha cambiado, la Web ha evolucionado.
World Wide Web o simplemente Web    M2ESTUDIO-Bobysuh    Ancla: http://www.bobysuh.com/
articulos.hol  --------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

En este momento, cuando navegamos en Internet a veces nos vemos impresionados por una cantidad de Sitios Web, que han aparecido para modernizar la forma de ver y hacer las cosas; para mostrarnos que podemos ir más lejos en el tema informatico. Se debe a los avances de la tecnología y al interés que algunas compañías, han apostado por aprovechar todos estos potencialidades e implementar un valor añadido a sus clientes. Ahora también se habla de una "Revolución Social" que ocurre en otro aspecto de Internet. 
La evolucion de Internet       M2ESTUDIO-Bobysuh     Ancla: www.bobysuh.com/  notasdeprensa.besaba ---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
 El registro y el posicionamiento de búsqueda son dos cosas muy diferentes. Incluso cuando su página web sea indexada por Google, puede que no se encuentre dentro de las primeras páginas de los resultados.

Existen cosas en la vida que no tienen precio, y una de ellas, créame, es la satisfacción de ver a nuestra empresa ubicada en la posiciónes punteras de las listas de resultados en los principales motores de búsqueda, por delante de cientos de miles de páginas Web, incluyendo las de nuestros competidores.

Lo sorprendente del caso no es en sí el objetivo, sino que en la mayoría de los casos no se está dispuesto a destinar los medios que son necesarios para desarrollar e implementar el proyecto, tanto en recursos humanos como recursos financieros.

Si necesita saber lo que se requiere para que su empresa se encuentre listada dentro de la primera página de Google, uno de los motores de búsqueda más utilizados hoy en día para localizar información es la Web, usted debe empezar ante todo, por entender el valor de esas posiciones.

¿Puede usted imaginar, lo que sería para su empresa en términos de tráfico y oportunidades de nuevos negocios, estar en la primeras posiciónes de los resultados en Google?. En efecto, el valor de esas posiciones es incalculable, debido a lo que en términos de cifras en ventas, puede llegar a significar para su empresa, la activa promoción de sus bienes y servicios a través de Internet.
Alcanzar la primera pagina de Google M2ESTUDIO-Bobysuh   Ancla: http://www.bobysuh.com/web-barata.html      articulos.jovic----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
Podría ocurrir, que no sólo dos sino más poseedores de sitios estén interesados en contratar publicidad.

También puede pasar, que una palabra clave tenga bastante demanda, que haya muchos propietarios de sitios interesados en contratarla. En ese caso el buscador puede determinar un costo mínimo para contratarla.

Por ejemplo, puede ser el caso, de que para contratar la palabra:
                                               vinilos infantiles
se necesita estar dispuesto a pagar por lo menos 15 euros por cada visita.

El precio fluctúa, cambia, día a día dependiente de la demanda por la palabra deseada. Quizás el lunes un click/visita valga 15 euros pero el martes sólo cuesta 10 euros.

Las ventajas de contratar publicidad en google son:

1. Los anuncios estarán en los primeros lugares (por arriba de los resultados naturales)

2. Los anuncios aparecen en el momento en que se paga la publicidad

3. El propietario del sitio, pone las palabras clave mediante las cuales aparecerá su anuncio

El costo final, depende de las palabras clave que se contrate y la demanda que exista por dichas palabras.

En ese sitio se puede:

· elegir palabras clave

· escoger en que países o estados aparecerá el anuncio

· crear el anuncio

· realizar el pago correspondiente.
· administrar el anuncio (renovarlo, modificarlo, detener el despliegue del anuncio)
El costo de la publicidad en Google  M2ESTUDIO-Bobysuh Ancla: http://www.bobysuh.com/web-barata.html   articulos.hol    ----------------------------------------------------------------------------------
En google el poseedor de un sitio, puede elegir palabras clave, conceptos, relacionados con los productos y servicios que ofrece.

Cuando la gente busque esas palabras claves o conceptos aparecerá el anuncio, la publicidad del propietario del sitio.

Por ejemplo, el poseedor del sitio puede contratar las palabras:

zapatos de fiesta
Cada vez que una persona busque "zapatos de fiesta" el anuncio aparecerá.

Cuánto cuesta contratar la publicidad en google? En Google se cobra por cada click que se haga en el anuncio, por cada visita que se haga en la página de internet. Si el anuncio aparece pero la gente no le da importancia, no hace click y no visita la página de internet no hay cargo alguno, no se cobra nada.

Es cuando la gente hace click en el anuncio y visita la página de Internet, se realiza el cobro pertinente.

El costo de cada visita, de cada click, depende de la demanda que valore la palabra clave contratada.

Hay palabras clave que cuestan 10 centimos por visita. Hay palabras clave que cuestan 15 euros por cada visita.

¿Cómo se determina el precio?

Supongamos que el propietario del sitio X decide contratar la palabra:

zapatos de fiesta
y está dispuesto a pagar 10 centimos por cada visita.

Al poco tiempo el propietario del sitio Z -competencia del sitio X- decide anunciarse también. Pero el propietario del sitio Z está dispuesto a pagar 20 centimos por cada visita.

Los dos anuncios estarán apareciendo, pero el sitio Z aparecerá en primer lugar puesto que está pagando más que el sitio X.

Si el propietario del sitio X quiere recuperar el primer lugar, tendrá que pagar más que el propietario del sitio Z.
La venta de publicidad en Google       M2ESTUDIO-Bobysuh      Ancla: www.bobysuh.com/ directoriodearticulos.mascine  -----------------------------------------------------------------------------------------------------------------
YAHOO

El motor de búsqueda que te ayuda a encontrar lo que necesitas al momento. Encuentras toda la información, los vídeos, imágenes y respuestas más sorprendentes de toda la Web. Yahoo! Inc. es una empresa global de medios con sede en Estados Unidos, cuya misión es "ser el servicio global de Internet imprescindible para consumidores y negocios". Cuenta con un portal de Internet, un directorio web y una serie de servicios, incluido el correo electrónico Yahoo!. 
Fue fundada en enero de 1994 por estudiantes de Stanford, Jerry Yang y David Filo. Yahoo! se formó como empresa el 2 de marzo de 1995 y salió en bolsa el 12 de abril de 1996. La empresa tiene su central en Sunnyvale, California.
 CCSEARCH

CC Search es un buscador completísimo de contenidos, bajo licencia Creative Commons, con el que podremos encontrar lo que necesitemos rápidamente y sin esfuerzo. Para esto, sólo tendremos que indicar el nombre de lo que andamos buscando, el tipo de licencia que necesitamos y el portal en el que queremos buscar: Blip.tv, Flickr, Fotopedia, Jamendo, Google images, etc. Una vez iniciado, nos redirigirá al portal cuestionado con nuestra búsqueda, por lo que a no hacer nada nuevo, da la posibilidad de buscar muy rápidamente en incluso en diez portales diferentes. Una herramienta útil, para buscar contenidos multimedia y usar en nuestros proyectos.

Buscadores Yahoo y CCSearch      M2ESTUDIO-Bobysuh   Ancla: pagina web barata    sonarticulos-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
El lugar que esté nuestra página de internet dentro de los resultados naturales, depende de varios factores:

1. La manera en que busca la gente.

2. La calidad y pertinencia de la información de nuestro sitio

3. las referencias que tenga nuestro sitio

4. La manera en que reacciona la gente ante nuestro sitio


* La manera en que busca la gente es de gran importancia para determinar los resultados que buscamos y el lugar que ocupa nuestra página.

En google podemos apuntar geográficamente donde queremos buscar. Podemos elegir las páginas de todo el mundo o páginas de un país en particular.

Así pues, no es lo mismo buscar "zapatos de fútbol" en páginas de todo el mundo, que buscar nada más en páginas de nuestro país.
Si buscamos "zapatos de fútbol" en las páginas del mundo, aparecerán páginas de España, Bolivia, Chile, Argentina, etc. serán cientos de miles de páginas.

Pero si buscamos "zapatos de fútbol" en páginas solo de nuestro país, no aparecerán miles de páginas, sino unos cuantos centenares.
Es más, si el usuario hace una búsqueda más concisa, por ejemplo: "tienda de zapatos de fútbol en la colonia condesa" los cientos de páginas pasarán a decenas y nuestro sitio tendrá más posibilidades de aparecer en los primeros 10 lugares.

El lugar de nuestra pagina en Internet    M2ESTUDIO-Bobysuh       Ancla: http://www.bobysuh.com/
articulos.jovic  ----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
Se llama Kartoo y es un meta-buscador de Información Web que define sus resultados en forma de mapas. Los lugares que encuentra son exhibidos por esferas más o menos grandes dependiendo de su pertinencia. Su búsqueda puede ser seleccionada con los temas y expresiones propuestos. Las Opciones de búsqueda avanzada. Tiene acceso de selección "avanzada" (con el pulsador "opciones" a la derecha de la pantalla de investigar).

Kartoo les ofroce una página modelo, con todos los elementos de una página de Internet. Al presionar "dirección", podrá buscar las páginas cuya dirección (www...) contenga una palabra en particular. Kartoo traduce su demanda, para que cada motor pueda responder a su búsqueda (eso corresponde a inurl: para Google y url: para otros motores). De momento, las búsquedas avanzadas (sitio, link, etc...) no son transcritas por todos los motores, pero les propondremos una nueva versión "más puntiaguda". 

Lenguaje Natural
Puede plantear temas a Kartoo. En el momento que encuentra un punto de interrogación,  Kartoo pregunta a los motores más fuertes en lenguaje natural y compone el mapa de las soluciones. 
Kartoo es un metamotor de búsqueda que presenta sus resultados bajo la forma de un mapa. 
Elija la lengua del interfaz (los motores y menús son específicos a cada país).
Luego que envíe su petición, Kartoo analizará e interrogará a los motores de búsqueda más pertinentes, seleccionando para usted los sitios web y se los muestra bajo la forma de un mapa.
En el mapa, los sites que encontró los representa por páginas de un tamaño más o menos considerable. 
Metabuscador de información web       M2ESTUDIO-Bobysuh      Ancla: http://www.bobysuh.com/ nosbi.com  --------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
El un nuevo virus llamado Kamasutra, que toma su nombre del manual erótico indio, tenía como fecha de activación el 3 de febrero de 2006. Sin embargo fuentes de antivirus señalaron que no había ocasionado, el tumulto que los más agoreros habían vaticinado, quizá porque la amplia cobertura en los medios de comunicación había hecho que muchos usuarios se pusieran las pilas y reinstalasen sus programas de seguridad.
La división de McAfee en Asia señaló que se habían producido muy pocos informes de infecciones, y en Europa parece haber sucedió algo similar, según la firma antivirus Symantec.

Por otra parte, el virus parecía estar perdiendo prevalencia en el correo electrónico, el método que utiliza para extenderse.

De hecho hoy ha caído por detrás de las nuevas variantes de dos virus, MyDoom y Netsky, que llevan ya años circulando por la red.

"Parece razonable suponer que Kamasutra no va a ocasionar el desastre que algunas especulaciones locales habían sugerido", dijo Paul Ducklin, de Sophos en Asia, al sitio de tecnología News.com.

Desde su difusión el 20 de enero por autores desconocidos, el virus se propagó rápidamente por todo el mundo y especialmente entre máquinas de usuarios individuales en India, Turquía y Perú, además de EEUU y Europa.

En un principio se temía que también las empresas se vieran afectadas debido a un incremento del tráfico en la red, ya que el gusano se copia a sí mismo y se reenvía por medio de la agenda de direcciones del usuario, pero por el momento eso no ha sucedido.

También conocido como MyWife y BlackWorm, el gusano se extendió entre los usuarios de todas las versiones del sistema operativo Windows, de Microsoft, mediante la utilización del anzuelo del material pornográfico.

El virus, que no afecta a los usuarios de Mac OS, Linux o Unix, llega en un correo electrónico con encabezamientos sugerentes, como "Miss Lebanon 2006", "Hot Movie" o "Give me a kiss" y un texto que promete referencias al libro erótico "Kamasutra".

Kamasutra está programado para borrar ficheros de uso cotidiano como los de Word, Excel, PowerPoint, PDF y Zip, que podrían quedar inutilizados.

Cuando se pincha el fichero donde viaja, Kamasutra deja "congelados" el teclado y el ratón y desactiva los programas de protección cuando se reinicia el ordenador.

Por eso, los expertos recomiendan a los usuarios que hayan tenido este problema que reinstalen las protecciones en sus ordenadores personales.

El gusano viaja en un fichero ejecutable con nombres como 007.pif School.pif y image04.pif, y su nombre técnico es Nyxem.E y win32/Mywife.E@mm.

Los virus viajeros en la red   M2ESTUDIO-Pushin´rec Ancla: http://www.pushinrec.com/diseno-paginas-web-barcelona/   articulo.tv  ----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
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 GOOGLE
www.google.com
Como activa su éxito google.com? Es un resultado alfanumérico que se inicia al consultar una duda, ahí, en una espiral de resultados positivos, se activan cientos de miles de servidores, luego millones de procesadores a los que activan 14.000 millones de páginas web e inducen a una potencia a la "n" de cifra digital, que en una abrir y cerrar de ojos obtenemos una respuesta, afirmativa. Es una ecuación de 500 millones de variables posibles que Google resuelve en un clic. Estas consultas ascienden a más de 7.200 millones de vistas diarias. Sin lugar a dudas Google hoy por hoy es el buscador más utilizado en el Mundo a nivel general. Existiendo aún países donde no son la primera fuente de consultas. Como es el caso de de Corea, China, y muchos países asiáticos, que representan un parte muy importante de los 1.200.000 usuarios actuales de la Red. Google aunque su buscador, es la fuente prioritaria de sus ingresos y utilización, tienen desarrolladas herramientas, que por sí mismas son de interés para gran mayoría de usuarios.
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 BING
www.bing.com
Bing (anteriormente Live Search, Windows Live Search y MSN Search) es un buscador web de Microsoft. Fue puesto en línea el 3 de junio de 2009 con una versión preliminar publicada el 1 de junio del 2009. Cambios notables incluyen la lista de sugerencias de búsqueda en tiempo real, y una lista de las búsquedas relacionadas (llamado "Panel de explorador" en el lado izquierdo de los resultados de búsqueda), basado en tecnología semántica de Powerset2 que Microsoft compro en el 2008. ¿Qué es Bing? Es una herramienta de búsqueda con un aspecto y un funcionamiento totalmente nuevos, que te ayuda a encontrar lo que buscas de forma más rápida y sencilla. Ofrece mejores resultados que nunca para España y seguirá evolucionando para brindar una experiencia de búsqueda más completa que podrán disfrutar un número creciente de usuarios que busquen tus productos y servicios.
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 RTBOT
www.rtbot.net
RTbot es un buscador que nos muestra los resultados clasificados en categorías dependiendo del tipo de información que se trate o de donde provenga. En concreto, son ocho categorías: vídeos, Wikipedia, imágenes, Twitter, noticias, documentos, blogs y sitios web. Escribimos la búsqueda, pulsamos “Search” y a continuación elegimos la categoría que queremos ver. Según recomiendan en el mismo sitio, el buscador funciona mejor para temas concretos como conceptos, personalidades, sitios, productos, etc. De todas formas, los resultados para búsquedas más generalistas no son tan malos, aunque tampoco tanto como para recomendar su uso de esa manera.
RTBot pretende ser un sitio global de con una referencia superior, el enriquecimiento de la investigación de manera que la gente, explorar, aprender, descubrir y controlar a sus temas de interés. Se integra contenidos cargados de diferentes fuentes en línea en una sola interfaz, proporcionando una amplia gama de contenidos digitales y de datos de hasta-al minuto. Para cada tema válido, RTBot presenta una lista de módulos con contenidos cargados en tiempo real desde múltiples servicios web, clasificados por tipo de medio o fuente de datos. Al saltar los módulos, encontrará nuevos datos y medios de comunicación digitales de los periódicos, revistas, blogs, libros, Wikipedia, YouTube, Twitter, Facebook, Flickr, respuestas sociales y de recursos en línea adicionales. En resumen, un buscador que vale la pena probar cuando estemos buscando información amplia sobre un determinado tema.
Algunos buscadores ademas de Google     seo10      Ancla: google    nosbi.com
----------------------------------------------------------------------------------------------

El ser humano ha tenido siempre la necesidad de comunicarse con sus semejantes, hasta tal punto que podemos afirmar que si el hombre es el ser más avanzado de la naturaleza, es debido en gran parte a la facilidad que ha tenido para hacer partícipe a los demás de sus ideas de una forma u otra.

Las primeras formas comunicativas fueron mediante elementos visuales. Antes de que desarrollaran capacidades de expresión mediante el lenguaje hablado, los hombres utilizaron su cuerpo para comunicar a los demás estados de ánimo, deseos e inquietudes a través de ademanes, expresiones y signos, que con el tiempo adquirieron la condición de "lenguaje", al convertirse en modelos de comunicación.

Aunque posteriormente el lenguaje hablado pasara a ser el medio de intercambio de información más directo, el lenguaje visual siguió teniendo un importante peso en las relaciones comunicativas, sobre todo a partir del uso de diversos materiales y soportes como medios del plasmar mensajes visuales, como lo demuestran multitud de dibujos en piedra y pinturas rupestres que han llegado a nuestros días, en las cuales se representan elementos naturales, actividades cotidianas y diferentes signos artificiales con significado propio.

La representación de ideas mediante grafos experimentó su mayor avance con la aparición de los lenguajes escritos, que permitieron expresar cadenas estructuradas de pensamientos mediante un conjunto de elementos gráficos de significado propio dispuestos según una estructura definida, capaces de transmitir mensajes entendibles por la comunidad.

Estos lenguajes escritos estaban basados, bien en la representación de elementos tomados de la naturaleza, a los que se les asignaba una interpretación particular, bien en un conjunto artificial de símbolos inventados: los alfabetos. Cada uno de estos signos aislado tenía a veces un significado incierto, pero unido a otros, permitían representar gráficamente el lenguaje hablado por cada pueblo o cultura.

Como soporte físico se utilizó inicialmente la piedra, pero pronto se buscaron otros tipos de materiales que permitieran una mayor facilidad de uso y una mayor portabilidad, como los papiros o los pergaminos.

También se empezaron a usar diferentes tipos de pigmentos naturales para dar un mayor colorido y expresibidad a las obras escritas y composiciones artísticas, y a disponer los diferentes elementos textuales y gráficos de forma armoniosa y equilibrada, ya que se apreció que con ello se ganaba poder comunicativo, claridad y belleza. Esto se puede apreciar en la confección de los incunables medievales realizados en los monasterios, en los que se observa de forma clara la importancia de la "FORMA" (diseño) para transmitir un mensaje.

La comunicación mediante elementos visuales     M2ESTUDIO-Pushin´rec        Ancla: 
Pushinrec     sonarticulos  -----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
Con el fin de que Usted conozca aún más sobre el tema, presentamos en seguida algunos hechos relevantes que se desconocen todavía acerca del posicionamiento en motores de búsqueda:

1. El posicionamiento no se consigue por registro.

2. El registro y el posicionamiento en motores de búsqueda son dos cosas muy distintas. El hecho de que su página Web sea incorporada a las bases de datos de Google, no implica que forzosamente aparecerá listada dentro de las primeras páginas de resultados.

3. Tampoco se logra mediante un pago, a excepción del servicio de Pago Por Clic (Pay Per Click) que ofrecen la mayoría de los search engines.

4. No es sencillo lograrlo ni es económico. Los especialistas argumentan que un posicionamiento puede llegar a costar hasta unas tres veces el costo de diseño inicial del Sitio Web.

5. Intervienen muchos factores, algunos técnicos otros no tan técnicos, inclusive aunque Usted no lo crea, una buena dosis de sentido común.

6. Se requiere experiencia en posicionamiento, por lo que no cualquier agencia puede ofrecer este servicio.

7. Existen técnicas y prácticas no éticas que son sancionadas por los motores de búsqueda, las cuales se deben evitar al máximo.

8. No es un evento aislado, sino un proceso continuo que se debe seguir, primeramente para lograr el posicionamiento deseado y posteriormente para mantenerlo e inclusive mejorarlo.

9. Hay diferentes niveles de posicionamiento, desde el posicionamiento básico hasta un posicionamiento específico en el que se busca una ubicación concreta.

10. Una vez solicitado el registro, toma de dos a tres meses que la página aparezca listada en Google. El proceso en otros motores de búsqueda puede tomar mayor tiempo, en algunos casos hasta un año inclusive.

11. Los motores de búsqueda se reservan el derecho de incorporar las páginas Web a sus índices. Pueden fácilmente rechazar una solicitud de registro por diversas causas, principalmente debido a un contenido inapropiado, duplicidad de información, problemas de carácter técnico en el diseño del Sitio Web y/o problemas de accesibilidad del dominio.

12. Antes de contratar un servicio de posicionamiento, es importante que Usted compruebe que la agencia tiene experiencia en esta materia.

Para ganar visibilidad en los motores de búsqueda, Usted debe acercarse a una agencia especialista que conozca cómo posicionar su sitio en los primeros lugares. Con el dinamismo actual de los search engines, esto requiere mucho más que simplemente añadir meta tags a sus páginas Web. Si además logra integrar un buen equipo de trabajo que se comprometa a implementar un Sitio Web con un contenido atractivo, entonces muy probablemente conseguirá el flujo de visitantes esperado. El marketing vía motores de búsqueda es como cualquier otro aspecto de la mercadotecnia de su negocio. Educación y cultura informática son factores clave para conseguir esa ventaja competitiva en su negocio.

--------------------------

OPEN DIRECTORY PROJECT

www.dmoz.com

Es el directorio más grande y fraternal de la Web, el cual es construido y mantenido por un gran número de voluntarios. Su principal misión, es la de colaborar en forma constructiva en el crecimiento de Internet. El ODP provee los medios necesarios para una organización eficiente. Incorpora nuevas utilidades, para ayudar al internauta en la elección del enlace más adecuado para sus búsquedas. Si navegamos a través del directorio, observaremos al final de cada página dos bolas, una de color verde y otra de color rojo. Al pulsar sobre la bola de color verde, ordena el listado de enlaces según el baremo de popularidad que establece Google mediante su sistema denominado PageRank. Si pulsamos la bola de color rojo nos facilita una imagen miniaturizada de cada página o thumbnail.
 ACCOONA

www.accoona.com

El buscador Accoona . Su singularidad reside en varios aspectos según anuncian sus propietarios: Ofrecer búsquedas más relevantes, mediante un potente algoritmo basado en inteligencia artificial. Distinguir búsquedas de páginas globales de la red y del sector de los negocios. Dispone de una versión específica en chino.
En los resultados iniciales no hemos detectado una sustancial diferencia con respecto a otros buscadores genéricos, si acaso, muestra resultados menos relevantes. Aunque nosotros lo vemos como un simple directorio.
 YANDEX

www.yandex.ru/

Yandex es el nombre de un buscador web de Rusia y a su vez uno de los portales web mas visitados de Rusia. Los resultados se muestran en ruso, ucraniano, bielorruso y kazajo. En Rusia Yandex (en ruso Яндекс) es el buscador que domina el mercado, muy por encima de Google Rusia (Google.ru). El buscador ruso, Yandex no es solo un buscador, al igual que Google tiene muchos servicios paralelos como Yandex.Mail (email @ya.ru), PPC (Yandex Direct), Yandex.Traffic (Analytics), Yandex.Fotki (hosting gratuito para imágenes), Yandex.Narod (posting de sites), Yandex.Video (posting de videos), Yandex. Money, Moikrug (Red de empleo), Yandex.Map, Yandex.News y Yandex.Market. Yandex nació en el mismo año que Google, pero este último perdió la oportunidad de hacerse con el mercado ruso, por culpa de su pobre comprensión del idioma cirílico. Durante muchos años Google no conseguía entender la idiosincrasia del idioma ruso. Lo que dio a Yandex la ventaja suficiente para hacerse con el mercado de las búsquedas en Rusia.
Directorio y buscadores web     20-07-2013
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 GENNIO

www.gennio.com/
Un buscador de capital y tecnología cien por cien españoles que basa su filosofía en el concepto de los tags. La idea principal que impulsa este proyecto es la de la fuerza de la inteligencia social. Más allá de algoritmos y complicados mecanismos de búsqueda, muchos usuarios guardan sus enlaces preferidos en la pestaña de Favoritos o en su lector de feeds. La idea es compartir este conocimiento, personal y estimado por cada usuario, con el resto de comunidad, para beneficio de todos. Así, cada usuario podrá subir sus enlaces favoritos (gennes), o valorar y comentar los resultados de las búsquedas, que incluyen secciones de noticias, ofertas de empleo, noticias y búsquedas locales.
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 ASK JEEVES 
www.ask.com/
Ask Jeeves incluye sus conocidos 'prismáticos', que permiten visualizar la página sin necesidad de entrar.
Esta función permite a los usuarios despedirse del 'antiguo' método, con el que el usuario debe abrir página por página y luego retroceder hasta la lista de resultados.
Ask te permite: Búsqueda avanzada
¿Sabe exactamente lo que quiere encontrar en la web? Utilice las opciones avanzadas para incluir datos específicos en su búsqueda. (VER MAS)
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 HAKIA
www.hakia.com/
Se autodefine como "el primer buscador basado en significados", y que utiliza "un sistema semántico propietario, en lugar de los índices convencionales" para responder a preguntas escritas directamente en lenguaje natural. El proyecto Hakia está dirigido por Riza Berkan, experto en Inteligencia Artificial y Procesamiento del Lenguaje Natural, que afirma que la tecnología desarrollada permitirá rastrear los contenidos de texto de la WWW para analizarla semánticamente y poder devolver información a consultas efectuadas por los usuarios
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 YAHOOLIGANS! 
yahooligans.yahoo.com
Para niños de siete a 12 años. A la vez que programa buscador y entorno diseñado especialmente para niños, Yahooligans! ofrece numerosos recursos de entretenimiento, además de la búsqueda tradicional.
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 GIGABLAST
www.gigablast.com
Dispone de dos opciones de búsqueda avanzada. Podemos utilizar el sistema clásico de operadores booleanos y para los internautas menos experimentados, existe la opción de recurrir al método de formulario simple.
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 APOCALX
www.apocalx.com/
Este novedoso buscador francófono destaca por la cantidad de información añadida sobre una página que nos facilita cuando realizamos una búsqueda en él (visualización previa desde el propio buscador, localización y características del servidor donde se aloja la página, propietario del dominio e información de antiguas versiones de la página consultada.
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 WIKIA SEARCH
alpha.search.wikia.com/
El buscador web "de código abierto, transparente y colaborativo" creado por los responsables de la popular Wikipedia. en la página de resultados se incluye el valor numérico de la relevancia de cada enlace para cada búsqueda, junto a la URL y al enlace de la versión caché. 'Wikia Search' utiliza la tecnología abierta de Nutch, una implementación de la API de Lucene para indexar y realizar búsquedas dentro de los documentos web que rastrean mediante la tecnología de Grub. El rastreador 'Grub' sería parte de la plataforma abierta 'Atlas', ideada por Jeremy Miller (el creador del popular sistema de mensajería Jabber) para 'Wikia Search', y que serviría para crear "comunidades de búsqueda totalmente distribuidas", y en la que todos los participantes tendrían un papel. Aquellos que tengan 'Grub' instalado en su equipo serían "fábricas de contenidos" y el proyecto pretende recolectar toda la información rastreada dentro de un mismo repositorio, que estaría a disposición pública mediante la licencia 'GFDL'.
El buscador Nutch te permite crear tus propios algoritmos de búsqueda, y 'Wikia Search' pretende modificarlos para ofrecerles un componente social que otros buscadores no ofrecen directamente. De esta manera, se intentará que los usuarios de este buscador puedan tanto votar positiva o negativamente cada URL, como modificar manualmente los resultados de la clasificación realizada por el algoritmo. Como han indicado sus responsables, se trata simplemente esta de una presentación en público para que los usuarios podamos ir detectando errores, y nos vayamos familiarizando para poder colaborar, si así lo deseamos, en su mejora.


De esta forma, para averiguar la posición, nuestro sistema WiFi tan sólo tendrá que escanear todas las redes WiFi a su alrededor, consultar con la base de datos de Skyhook esas redes y ésta le devolverá su posición aproximada.

La base de datos de posiciones, está en continuo crecimiento pues si alguien se trasladara o bien comprara un router nuevo no catalogado, al conectar un equipo y detectar sus redes vecinas le enviaría también la información sobre la nueva red detectada, añadiéndose su posición si es un elemento nuevo o bien modificándola si ya existía en otro lugar.

Evidentemente esta técnica de posicionamiento tiene sus ventajas, pero también desventajas frente a otras como el GPS:

-Es una tecnología muy barata y muy extendida, todos los ordenadores portátiles y muchos teléfonos móviles tienen WiFi y hay gran número de routers extendidos por todo el mundo.

-La precisión de este sistema es de 20-30 metros frente a los 8-10 del GPS, sin embargo la cobertura en zonas urbanas y en el interior de edificios es mucho mayor.

-El sistema tiene poca o nula cobertura en zonas rurales donde no existen puntos de acceso WiFi de referencia y donde el GPS si llega.
Puedes probar el posicionamiento por WiFi desde tu ordenador con Google Maps, para ello sólo necesitas que tu ordenador esté conectado a una red WiFi y un navegador compatible como Firefox 3.5 o Chrome. En la página principal pincha sobre el punto que hay sobre la barra de zoom y te llevará directo a tu ubicación. Nosotros lo hemos probado desde varios dispositivos en diversos lugares urbanos y en todos ha sido bastante exacto.
Utilizar WIFI desde tu ordenador      M2ESTUDIO-Bobysuh     Ancla: http://www.bobysuh.com/web-barata.html  articulos.hol  --------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
 DUCKDUCKGO

duckduckgo.com/
DuckDuckGo es un motor de búsqueda, cuyo leitmotiv es el respeto a la privacidad del usuario, al no recoger información sobre éste que lo identifique. Detrás del proyecto está Gabriel Weinberg, un licenciado en física y master en Tecnología en el MIT (Massachusetts Institute of Technology) que saltó a la fama, por un desarrollo sobre bases de datos de nombres, que vendió posteriormente por una cifra astronómica a United Online. El proyecto es de código abierto y está escrito en Perl, alojado en un servidor Nginx ejecutándose sobre FreeBSD, que también son tecnologías de código abierto. El motor de búsqueda DuckDuckGo es rápido y ofrece resultados similares en una búsqueda que cualquier otro. Como inconvenientes, idioma inglés como única alternativa y obviamente está muy lejos de proporcionar los servicios a los estamos acostumbrados. Dispone de un plugin para FireFox, así como para iPhone e iPad. Técnicamente está basado en APIS de otros motores de búsqueda, como Yahoo, por lo que se le considera un motor híbrido. Conviene destacar también, que las búsquedas las efectúa en sitios que contienen información pública.
 YACY

yacy.net/es/
Busquedas Web hechas por la gente, para la gente. YaCy es un motor de busqueda gratuito, al que todos pueden utilizar para crear un portal de búsqueda para su intranet o para ayudar a buscar en Internet pública. Cuando contribuyes con la red mundial de peering, la escala de YaCy se ve limitada solo por el número de usuarios en el mundo y puede indexar miles millones de sitios web. Es enteramente descentralizado, todos los usuarios de la red del motor de búsqueda son iguales, la red no almacena pedidos de búsqueda del usuario y no es posible para nadie censurar el contenido del índice compartido. Queremos lograr la libertad de información por medio de, un motor de búsqueda compartido cuya potencia esta dada por los usuarios a lo largo del mundo.
 HAKIA

www.hakia.com/
Se autodefine como "el primer buscador basado en significados", y que utiliza "un sistema semántico propietario, en lugar de los índices convencionales" para responder a preguntas escritas directamente en lenguaje natural. El proyecto Hakia está dirigido por Riza Berkan, experto en Inteligencia Artificial y Procesamiento del Lenguaje Natural, que afirma que la tecnología desarrollada, permitirá rastrear los contenidos de texto de la WWW para analizarla semánticamente y poder devolver información a consultas efectuadas por los usuarios. Su similitud con los procesos cognoscitivos naturales humanos, aportan un enorme beneficio, se incrementa también la eficiencia de la búsqueda y es mayor el valor de la información recuperada, con consiguiente ahorro de tiempo.
Otros motores de busqueda distintos a Google        seo10       Ancla: google        nosbi.com  

--------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------


Puede parecernos que Internet existe desde hace pocos años y que es una tecnología muy reciente; casi seguro nos sorprenderá, saber que ésta tecnología tiene sus inicios en los años de la Guerra Fría.

El trasfondo histórico.

Para llegar al origen de Internet, necesitamos posicionarnos en 1957. Este fue el "Año Internacional de Geofísica"; dedicado a reunir información sobre las capas altas de la atmósfera, durante un periodo de intensa actividad solar.

Un par de años antes, en 1955, Eisenhower había informado que los Estados Unidos planeaban lanzar, como parte de sus actividades, un pequeño satélite artificial. El Kremlin por su parte, expresó que también harían lo mismo.

El 4 de octubre de 1957 la Unión Soviética lanzó el Sputnik; una pequeña esfera de 70 kg. El efecto que esto causó en los Estados Unidos fue tremendo; habían perdido la sensación de invulnerabilidad, de la que gozaban desde la explosión de la primera bomba nuclear 13 años atrás; y una de las reacciones inmediatas fue crear el Organismo de Proyectos de Investigación Avanzada del Departamento de La Defensa conocido como ARPA (Advanced Research Projects Agency).

La tarea de ARPA era la investigación y aplicación de tecnología de punta para la defensa nacional, y evitar ser sorprendidos, de nuevo, por los avances tecnológicos del enemigo y se le asignó el control del programa de satélites de los Estados Unidos, hasta que se creó la NASA en octubre de 1958.

ARPA agrupaba a unos 200 de los mejores científicos así como a algunas instituciones americanas de investigación avanzada e inicialmente centraba sus esfuerzos en actividades relacionadas al espacio, balística, misiles y el monitoreo de pruebas nucleares.

Entre otras cosas, los científicos de ARPA estaban interesados en intercomunicar su base de operaciones y sus colaboradores, de preferencia usando los ordenadores que estaban disponibles. Necesitaban una red de comunicación eficiente; pero sin importar cuánto se protegiera a esta red, sus centrales, switches y cableados siempre serían vulnerables a un ataque nuclear, que destruiría cualquier red en la que se pudiese pensar.

La idea que se desarrolló fue que los mensajes se podían dividir en paquetes, cada paquete sería direccionado por separado y viajaría por la red individualmente hasta llegar a su destino, donde se reagruparían para formar el mensaje original; no importaría la ruta que tomara cada paquete, sólo el resultado final; esta idea también proponía algo excelente: que los mensajes se dividieran en pedazos; ya que esto resultaba una forma adicional de seguridad en caso de que alguien interceptara la comunicación.

El inicio de Internet  M2ESTUDIO-Pushin´rec     Ancla:   Pushinrec  nosbi.com  ------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
En 1962 ARPA inicia un programa de investigación sobre ordenadores cuyo líder sería un científico del Instituto Tecnológico de Massachussets o MIT llamado John Licklider, quien acababa de publicar un escrito con un concepto llamado "Red Galáctica"; una visión futurista donde los ordenadores estarían conectados entre sí y serían accesibles a todo el mundo.

Por esas fechas, Leonard Kleinrock también del MIT y colaborando dentro ARPA, estaba trabajando con la idea de una red basada en el intercambio de paquetes y publicó el primer documento sobre esta teoría y Paul Baran de RAND por su parte, publicó un documento sobre Redes de Comunicación Distribuídas. Por su parte el Laboratorio Nacional de Física en Inglaterra NPL (National Physical Laboratory) había estado experimentando con una red que usaba líneas telefónicas de 768 kbps.

En 1965 se realiza un experimento en ARPA donde se interconectan Berkeley y el MIT usando las líneas de teléfono dando lugar a la primera red de área amplia, WAN (Wide Area Network). Para 1966/67 ARPA tenía suficiente material recopilado para publicar un plan para crear una red de ordenadores que se llamaría ARPANET.

La publicación del plan de ARPANET hizo notar que el MIT, el NPL y RAND habían estado trabajando en los mismos conceptos sin saberlo y deciden unir lo mejor de sus ideas al diseño de ARPANET.
El concepto teorico de Internet      M2ESTUDIO-Bobyuh      Ancla: empresa de diseño web  articulos.jovic -----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

El 2 de septiembre de 1969 se monta en la Universidad de California en Los Ángeles (UCLA) el primero de cuatro nodos, de ARPANET, llamada así en honor a su patrocinador. Los siguientes nodos fueron el Instituto De Investigación De Stanford (SRI) el 1 de octubre, la Universidad de California Santa Barbara (UCSB) el 1 de noviembre y la Universidad de Utah, en diciembre.

El plan era sin precedente: Kleinrock, un profesor pionero de la informática en UCLA, y su grupo pequeño de estudiantes graduados, entre los que se encontraba Charley Kline, esperaban lograr conectarse remotamente al ordenador de Stanford para intentar enviar algún dato. Comenzarían intentando lograr "firmarse" en el ordenador en Stanford, éstos serían los primeros paquetes en ser enviados.


Una revolución había comenzado, esta permitió que los científicos compartieran información y recursos a través de largas distancias. ARPANET pronto se convirtió en un popular sistema de comunicación y de colaboración a distancia y creció, su estructura descentralizada y su capacidad para incorporar muchos tipos diferentes de ordenadores, hicieron fácil su expansión.

La primera página web
Si nos preguntamos ¿Cuál fue La primera página web?, la respuesta es un poco complicada... depende de lo que entendamos por página web.

Si tomamos por definición que: "una Página web es una fuente de información adaptada para la World Wide Web (WWW) y accesible mediante un navegador de Internet", podemos afirmar que la primera página web conocida es esta (1991) creada por Berners-Lee (Se considera el inventor y el protector de la web al mismo tiempo).

Es curioso que lo de W3 para referirse a la WWW no llegara a buen puerto y se quedara finalmente en WWW o Web, muy interesante el código fuente.
Los nuevos sistemas y la pagina Web            M2ESTUDIO-Pushin´rec            Ancla:       http://www.pushinrec.com/diseno-tiendas-online-prestashop/    articulos.jovic ------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

Desarrollar un sitio Web efectivo, requiere un planteamiento bien pensado. Puede ahorrar tiempo y dinero en el proceso del proyecto, si logra entenderlo en su totalidad antes de comenzarlo. A pesar de que los sitios varían en rango de contenido, desde unas cuantas páginas hasta sitios mucho más complejos con características sofisticadas, el proceso de desarrollo se mantiene igual.


Existen seis etapas básicas: planeación, desarrollo de contenido, diseño gráfico, programación, mercadeo y promoción, y mantenimiento. Dependiendo de su área de experiencia, puede que necesite ayuda en algunas o todas las fases de su proyecto. Piense como un diseñador de casas: primero, desarrolle un buen anteproyecto, quizás con la ayuda de un arquitecto, luego contrate contratistas particulares para las diversas tareas o tal vez contrate un contratista general.


Planteamiento

Ante todo, debe determinar a qué público se dirige su sitio. Esto es esencial, porque muchos diseños y contenidos dependen de esto. ¿Está dirigido a niños o adultos? ¿Accede su público la red desde el trabajo, desde la escuela o desde la casa? ¿Qué tan rápida es su conexión a la Internet? ¿Quieren ellos estar informados o entretenerse? Asegúrese de que conoce las respuestas a estas preguntas desde el inicio.


Su sitio debe estar totalmente organizado, tanto para el beneficio de sus visitantes como para hacer fácil el mantenimiento. Planifique su sitio en un tablero o de forma esquemática, quizás como un gráfico de flujo. Considere usar tarjetas para representar las páginas Web potenciales. Usted puede reconfigurarlas de forma rápida. Realmente nos ayuda contar con algún modo de visualizar la estructura, ya sea si está trabajando solo, con colegas o con profesionales.


En esta fase, dedique todo el tiempo que pueda a navegar en el Web. Mire detenidamente los sitios Web que le gusten. Varios sitios dan créditos a la compañía de diseño y enlazan a su sitio Web, de tal forma que usted vea qué otras cosas ha realizado la compañía. Si decide buscar ayuda externa, asegúrese de que la compañía tiene experiencia en proyectos de su tamaño y alcance.


Mantenga en mente que un sitio Web es un constante trabajo en acción. La mayoría de los sitios Web, cambian continuamente porque la tecnología hace la publicidad electrónica rápida y relativamente de bajo costo. Un sitio bien planeado simplifica este proceso. Nuevo contenidos y rasgos pueden ser fácilmente añadidos sin tener que rediseñar el sitio.
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El contenido de su sitio será probablemente una combinación de  información que usted actualmente tenga y de la que usted tendrá que crear. Esta puede ser la ocasión en la que usted desee contratar a un escritor creativo o, si es para negocios, a un conocedor de relaciones públicas Web adecuadas, para ayudarle a desarrollar en el texto, algunos de los conceptos inherentes en su compañía y productos.


Un tipo de contenido, es la información de servicio al cliente. ¿Qué tipo de preguntas normalmente realizan las personas? Si no tiene una lista de preguntas y respuestas más realizadas, siéntese solo o con su personal y escriba una. Luego coloque esta información en su sitio Web. A medida que responda más preguntas a sus clientes en el sitio Web, menos tiempo empleará respondiendo esas mismas preguntas por teléfono.


Un director de contenido o un director de proyecto, deben estar a cargo de la labor de darle seguimiento al texto, sección gráfica y programación necesarios, para crear el contenido y la capacidad para su acceso en línea. Este tipo de ayuda, puede ser contratada basada en un proyecto temporal, si no cuenta con la experiencia dentro de su personal. Esto además puede ser un servicio que una compañía completa de desarrollo de la red puede ofrecerle.

 

El Diseño Gráfico


Sin importar lo bien organizado e interesante de su contenido, el diseño gráfico determina el tono. Usted puede crear una buena impresión con algunos gráficos bien diseñados en la página central. Repita algunos elementos de diseño dentro del sitio para crear un sentido de continuidad. Esto es sólo una de varias directrices comunes que se deben seguir para crear páginas atractivas. Un buen diseñador puede ser de gran ayuda.


Lo más importante que se debe recordar al elegir diseñadores gráficos, es trabajar con profesionales que entiendan los requisitos exclusivos de la red. Las limitaciones técnicas (y las oportunidades) de las páginas Web son extrañas para la mayoría de los diseñadores entrenados en otros medios. Los requisitos de tamaño de archivo, limitaciones de color y resoluciones de pantalla son muy diferentes a aquéllos que se imprimen. 
Aún cuando tenga un departamento gráfico interno, quizás quiera contratar un diseñador gráfico conocedor de la Web para llevar a su personal al nivel de la velocidad de la demanda del diseño en línea.
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Una vez que ha planeado su sitio y ha creado el contenido y los gráficos, usted necesitará convertir su información en formato que se pueda leer en la Web. Usted puede hacer esto al convertir los archivos de texto en HTML (Lenguaje de Marcación de Hipertexto, por sus siglas en inglés) y al convertir los gráficos en formato GIF o JPEG. Aprender la base del formato HTML es bastante fácil.
 Si usted sólo tiene que crear algunas páginas y tiene el tiempo para hacerlo, probablemente lo pueda hacer por usted mismo. Si necesita ayuda, puede contratar un programador de HTML. El software para convertir los archivos de texto en HTML (editores de HTML) puede ser de gran ayuda. De hecho, el Word de Microsoft para Windows le permitirá guardar un documento de Word como un archivo de HTML.


Cuando empiece a trabajar con los formatos, los programas de CGI, mapas de imágenes o las transacciones en línea (como compras por catálogo), probablemente necesitará los servicios de un programador. 
Muchos desarrolladores de la red, ofrecen programación como parte de sus servicios. Asegúrese de ver algunos ejemplos de trabajo de proyectos previos, sin importar a quien contrate.


Cuando todo su material esté listo y haya obtenido un programador dispuesto para hacer el lanzamiento, usted necesitará un lugar para colocar sus archivos. Si está trabajando con un servidor interno, su administrador de sistema necesitará aprender las habilidades necesarias (quizás con la ayuda de un consultor). La mayoría de las personas colocan sus archivos en un servidor remoto.

 

Mercadeo y promoción


Crear un sitio Web brillante es inútil si nadie sabe acerca de él. Con millones de sitios, captar la atención puede ser un reto. Algunos desarrolladores ofrecen ayuda de mercadeo y promoción como parte de su paquete de servicios. 
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Usted puede echar a andar las cosas, al registrar su sitio con el más importante directorio de la Internet, todo en un solo paso en el sitio Submit It! (en inglés). Un profesional de mercadeo de la Internet realmente puede ayudar a difundir el rumor en forma rápida y ofrecerle ideas creativas para atraer más personas a su sitio, todo esto al publicar en Web un contenido atractivo.
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A medida que los sitios Web se hacen más complicados, es posible que encuentre que necesita ayuda para publicar y poner a funcionar su sitio. Pero antes de llamar a los profesionales de la Web, establezca sus objetivos y presupuesto. Luego, evalúe las habilidades y tiempo disponible que tengan usted o su equipo. 
Aunque usted tenga interés en aprender las habilidades necesarias para desarrollar un sitio Web, las aprenderá más rápido y obtendrá un sitio Web más profesional si contrata profesionales durante las etapas apropiadas en el proceso. 
Consejos para trabajar con consultores
Hágase un favor: ponga todo por escrito. Obtenga una cotización por escrito. Escriba un contrato o pídale al consultor que le entregue una orden de trabajo detallada. Describa el alcance del trabajo esperado, el tiempo que se espera que tome, la tarifa horaria o del proyecto, arreglo de reembolso de gastos, frecuencia de facturación, plazos de pagos y cualquier garantía.
 Si desea mantener la propiedad de materiales o software y conservar todos los derechos de autor, establezca claramente que se trata de un acuerdo de contrato de trabajo. 
Haga reuniones periódicas con la gente que trabaja en su proyecto Web para asegurarse de que todo está a tiempo. Tenga en mente que, a medida que el proyecto progresa, su pensamiento puede cambiar. 
Agregar las últimas ventajas a un sitio Web 
Seguramente va a mejorarlo, pero también podría aumentar el presupuesto. Como con la mayoría de los proyectos, todo tomará más tiempo de lo que usted cree, así que necesita mantenerse encima de los detalles y plazos.

Los precios pueden variar considerablemente, dependiendo de la ubicación geográfica y de la complejidad del sitio. Hoy en día, el desarrollo de sitios con capacidad para comercio electrónico puede costar fácilmente miles de euros.

 

Recursos adicionales

La mejor manera de encontrar consultores es por consejo de un amigo o colega que haya tenido una experiencia positiva. Otra forma es mirar quién desarrolló los sitios que usted especialmente admira. Puede entonces ponerse en contacto con la empresa por correo electrónico para pedir un presupuesto.

Ventajas de un sitio web  M2ESPACIO-Bobysuh Ancla: web barata  directoriodearticulos.mascine --------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------



El diseño es primordial, porque si el contenido es algo importante o interesante, si tiene un diseño dañino a la vista, no será visitado. De eso tenlo por seguro. 

Veamos, algo a lo que se le tienes que dar importancia, es el ambiente donde desarrolles tu web. Me refiero a que si es tu estudio o sala. Yo recomendaría un lugar sin personas alrededor, digo esto para no perder la concentración. 
Si gustas puedes poner algo de música, la que más te relaje. 
Una vez hecho esto, viene lo mas interesante, darle cuerpo, diseño. La imaginación cuenta mucho para esto. Si tienes mucha imaginación no tendrás problemas, de lo contrario puedes darte una idea viendo diferentes webs, y sacando un poco de cada uno. 
Claro, sin copiar el diseño completo de otra web. Siempre trata de darle un toque tuyo. 
Existen diversidad de materiales (programas) que vayamos a necesitar, algunos, los más utilizados. 
Para el modificado de imágenes: 

- Macromedia Fireworks 
- Adobe Photoshop 
- Paint Shop Pro 
Para el diseño en si de la página web:
-Macromedia Dreamweaver 
- Bloc de notas (nunca esta de mas) 
- Microsoft Frontpage 
Eso si quieres hacer una web simple, pero si ya le quieres incluir animaciones, algo mas de dinamismo, puedes usar el Macromedia Flash. 

Puedes empezar a trabar primero en hoja y lápiz, esto es una recomendación. Puedes usar la hoja y el lápiz para empezar a ver como será el cuerpo de la página. Así al pasarlo al PC será más rápido. Pero como digo es solo una recomendación, si no les gusta puedes ir directo a la PC a diseñar. 

Lo más difícil, a la hora de diseñar, es el color de la web, las combinaciones de colores que puedes usar. Yo recomiendo de 2 a 4 colores no más, para que no sea tan tedioso para el visitante. Puedes también usar esos colores diferentes, tonalidades, si quieres algo de variación, por ejemplo: Azul, Azul marino, Azul claro, etc. 
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       La imaginación cuenta mucho para esto. Si tienes mucha imaginación no           tendrás ningún problema, de lo contrario puedes darte una idea viendo diferentes webs, y sacando un poco de cada uno. 

Entrando más a lo que es diseño, es recomendable el uso de las tablas para que tengas una mejor proporción de donde puedes poner el menú, o las noticias o los links, dependiendo de tu web. 
Lo más recomendable para las tablas es que se hagan en porcentajes, te evitaras problemas de que en diferentes exploradores, el diseño tenga diferentes aspectos. 
Sobre las imágenes, en lo personal, recomiendo que sean con extensiones .gif, por la ventaja de tener una gran comprensión, permite transparencias y animaciones. También si tienes alguna imagen muy grande, trata de achicarlo, tienes que tomar en cuenta que tus visitantes, no todos 
tienes una conexión rápida y para los de lenta conexión pues les demorara la carga, haciéndose aburrido y resignándose a no verlas. 

Sobre el lenguaje de la web (htm, php, asp), te aconsejo que si quieres tener una web bien dinámica, con scripts, manejo con bases de datos, pues uses lenguaje php (si no sabes lee tutoriales existen muchos). 

Si te gusta el diseñar paginas web, te entretiene, pues te aconsejo que te olvides del php-nuke. La idea de hacer una web es vivir el diseño, disfrutar haciéndolo paso a paso y no que todo te lo den en bandeja, como es el caso de php-nuke. 
Diseñando tu propia pagina Web es una locura M2ESTUDIO-Pushin´rec Ancla.  http://www.pushinrec.com/diseno-tiendas-online-prestashop/   directoriodearticulos.mascine   ------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
Google es el buscador más importante de Internet, de lejos. Eso ya no es novedad. Cerca del 87% de las personas que utilizan la red buscan contenido en Google todos los días. Pero esta gran empresa llamada Google tenía que necesariamente reinventarse, por eso, lanzó una prueba de lo que será su nuevo motor, llamada “Caffeine“.
La idea es hacer un mejor buscador, que entregue búsquedas más específicas, sea más rápido y útil para los usuarios.

Aunque sea difícil de creer, la aparición del buscador Bing ha causado que Google pierda dinero, en cifras mínimas, pero no menos importantes para el gigante de las búsquedas, que quiere reposicionarse en el mercado con una nueva alternativa.

En el último tiempo, un gran equipo de trabajadores de Google han estado trabajando en un proyecto “secreto”, que consiste en una nueva arquitectura de su próxima generación de búsquedas.

Este nuevo buscador permitirá mejorar en tamaño, velocidad de inclusión en el índice, precisión, comprensibilidad y otras dimensiones.

Este buscador será igual que el actual Google, por lo que la mayor parte de los usuarios no notará una gran diferencia en los resultados.

Sin embargo, nosotros, las agencias Web que trabajamos con posicionamiento Web, estamos encontrando algunas diferencias en los resultados (Estamos utilizando un preview que compartió Google).

Se puede notar que las búsquedas son más rápidas y arrojan mejores resultados en tiempo real.

Google se enfocará en resultados y eventos más inmediatos, intentando con esto contrarestar el fenómeno de la inmediatez que presenta Facebook y Twitter.
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Para usar un servicio de un servidor, tenemos que conocer su nombre de dominio (o su dirección IP). Muchas veces, es necesario enviar más datos al servidor, como el fichero deseado, la trayectoria, etc.

El URL es un sistema, creado para facilitar la identificación de los recursos disponibles en Internet. URL es el acrónimo de Uniform Resource Locator (Localizador Uniforme de Recursos).

Con la URL se expresan todos los datos necesarios para acceder a los distintos recursos.

Las URL son las direcciones de los servicios de Internet.

Cada hiperenlace está asociado a su URL. Cuando activamos en hiperenlace, estamos estableciendo conexión con el URL a que hace referencia.
Estructura de una dirección URL

Tres partes fundamentales: método o forma de acceso, dominio del host remoto y ruta de acceso.

Método o forma de acceso: indica el tipo de servicio que se va a utilizar (gopher, ftp, web, etc.).

Dominio del host remoto:

*Por lo general, va separada del método de acceso por los signos  ://
*En realidad, el componente no es el dominio, sino la dirección; es decir, también podría ponerse la dirección IP.

*En algunos casos, es necesaria información extra (nombre de una cuenta, por ejemplo).
Ruta de acceso:
--Es opcional.

--Puede ser el nombre de un directorio o una ruta de acceso completa.

--Si no se especifica, el servidor enviará un fichero por defecto (habitualmente INDEX.HTML), una lista de enlaces a sus ficheros, o un mensaje de error.

Formas de acceso habituales:
· HTTP= servidor WWW.

· FTP= servidor FTP (transferencia de ficheros).

· FILE= sistema de ficheros del ordenador local y servidor FTP (transferencia de ficheros).

· GOPHER= servidor Gopher.

· MAILTO= inicio de envío de correo electrónico.

· TELNET= inicio de sesión Telnet.
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Cuando se construye un sitio web,  se realiza con múltiples intencionalidades, normalmente son sitios web informativos o que generan contacto con el cliente, a veces se hacen sitios web para vender, pero no venden por sí solos.
El posicionamiento, o aparecer en los primeros lugares de google, es una hecho deseable, pero lleno de condicionamientos. En algunas industrias ser Nº1 en google es imposible, si a eso le sumamos que deseamos aparecer primero en google en algún idioma (inglés) y en resultados globales, se torna imposible.

Nadie puede asegurar un número 1 en google, ni google mismo, ni siquiera en los enlaces patrocinados, debido a que la fórmula es bastante democrática, las reglas son sabidas, pero como la coca-cola son pocos los que tienen acceso a la fórmula en sí.

Debemos hablar, de tener la posibilidad de posicionar nuestro sitio web dentro de los top 20, deseable top 10 de resultados, pretender estar primeros en google es una promesa que nadie puede prometer.

No obstante, hay algunos ingredientes para aparecer en las primeras posiciones de google:

De competir a competir debemos partir con un buen nombre de dominio, lo más similar al concepto por el cual estratégicamente queremos competir, por ejemplo: posicionamiento.cl, si deseamos una web de posicionamiento. Si estamos en la industria del turismo, por ejemplo, ideal es que nuestro dominio se llame, empresadeturismo.cl, es decir que lleve la palabra clave que necesitamos posicionar sí o si;

Es importante optimizar las carpetas y nombres de archivos importantes por los cuales pretendemos competir;

Esperar. El posicionamiento no se logra en días, ni semanas, sino que es una estrategia de mediano y largo plazo para aparecer en los primeros lugares de Google.
Es posible con persistencia llegar al primer lugar de Google, por algún concepto, pero no debe olvidarse que pretender posicionarse por conceptos demasiado genéricos como: informática, españa turismo, diseño, google o afines probablemente NO nos reportará beneficios, por que los usuarios buscamos de maneras demasiado diversas, eso es lo que el LONG TAIL y un buen trabajo permitirá predecir la búsqueda de nuestro usuario.

Por último quiero rescatar el concepto de visibilidad; tal vez nuestra web no aparezca siempre 1 en google, ni top 5, ni top 10, pero por diferentes conceptos siempre aparece. Es entonces donde el concepto de LONG TAIL es una oportunidad para nuestras webs y para nuestros negocios online.
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La gran pregunta que engloba el mundo de la Internet… ¿Qué hago para estar Primero en Google?
Cuando los usuarios (oferta y demanda) nos dimos cuenta que la tendencia iba hacia las 3W, gran parte de las empresas (en realidad casi todas), optaron por tener un espacio en Internet.

En un primer momento fue el html, código abierto creado por Tim Berners-Lee a comienzos de la década de los 90´. Posteriormente vino la “onda Flash”, donde lo más importante era deleitar al cliente con animaciones. Famosas eran las “intro” (pseudo presentación de la empresa). Pero ¿Cómo encontraban los potenciales clientes nuestra plataforma Web?
Pasaron los años y a mediados de los 90´ apareció un gran Gigante, con una enorme “G”… Claro, la primera letra de google. Un revolucionario buscador de sitios y  páginas Web -creado por 2 jóvenes de la Universidad de Stanford,  Larry Page y Sergey Brin (en ese entonces de 24 y 23 años respectivamente)- que Cambiaba radicalmente el concepto de Internet, imponiendo en las mentes de diseñadores, programadores, gestores de sitios (hoy conocidos como Arquitectos de Información) los términos Encontrabilidad (findability), Accesibilidad y Usabilidad.
Autores como Jakob Nielsen, Jesse James Garrett, Steve Krug, Peter Morville, se convirtieron en referentes de esta nueva Web, donde el Usuario comenzó a tener (y exigir) mayor participación.

Nacieron así, el chat (messenger, skype), las comunidades o redes sociales (facebook, linkedin), los youtube, los fotolog. Una Internet para y por el Usuario.

Y google?

El inmenso google, paulatinamente se convirtió en el buscador más utilizado (aunque existe un eterno debate sobre cuál es

mejor: yahoo, alltheweb, altavista, live search, entre otros).Google comenzó una serie de campañas, ofrecía al World Wide Webuna serie de opciones… y, por supuesto, Recursos de Posicionamiento.
Las alternativas pagadas son las famosas AdWords, donde Google asegura Primeros lugares dentro del buscador, y se cancela bajo la modalidad “coste por click”. 

Incluso algunas empresas ofrecen servicios de Posicionamiento Web, que a la larga significan una fortuna (por estar dentro de los Primeros lugares). Y no siempre se obtienen los resultados esperados. Hay que tener cuidado, pues Google “penaliza” este tipo de Posicionamiento Web, si bien nunca sacara el sitio de su base de datos, la cargará en los últimos lugares: “Y si los clientes no te ven primero, No existes”.
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Una metatag es una “etiqueta” (un texto) que se coloca dentro del código HTML de la página Web  y es aparentemente invisible para el navegador y por lo tanto no se muestra en pantalla- y que encierra unas instrucciones o claves que condicionan la indexación de las webs.

Existen directorios o listas de sitio Web llamados metabuscadores que indexarán nuestro sitio web basándose en estas etiquetas metatags, en las cuales se introducen los criterios de búsqueda por los que queremos ser localizados (palabras clave) y el título bajo el que deseamos que se muestre nuestro sitio web.
Los Meta Tag, indispensables para la técnica de Posicionamiento Web.

Fundamentales son:
1. <title> Los títulos deben describir el contenido del documento de la forma más precisa posible, pero sin ser demasiado largos. Los títulos son definidos en el encabezado de un documento.
2. <description> Fundamental para el Posicionamiento Web. En la “description” escribiremos la descripción de la página, de sus contenidos. Esto lo haremos a través de frases cortas y separadas entre ellas por puntos.

3. <keywords> Este meta indica al buscador (google, yahoo, altavista, live search) las palabras claves de nuestra página

4. <h1> Titular, encabezado de nivel 1

5. <h2> Titular, encabezado de nivel 2 (Subtítulo)

6. <h3> Titular, encabezado de nivel 3 (Subtítulo menor)

7. <strong> El tag HTML strong es usado para dar mayor énfasis al texto. (negritas)
8. <em> El tag HTML em es usado para indicar énfasis en un texto plano (cursivas)
9. <p> Párrafo

10.<a> Indica Vínculo (link a una nueva página)
Pero eso no es todo,  en este punto son vitales: Los Vínculos.

Sí, crear vínculos y que de otras páginas vinculen hacia la nuestra. Esto ayuda efectivamente al reconocimiento del Page Rank, hoy sumamente necesario en el Posicionamiento Web.

Al momento de comenzar un proyecto Web, es sumamente importante tener claros estos puntos, conversarlos con la persona encargada de materializar nuestro Sitio Web.

Con estos consejos, sin pagar de más, Tu Sitio Web estará en los primeros lugares de Google.
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La información de negocios que encontrarás en Google Earth y Google Maps, viene tanto de los datos del Local Business Center como de distintos proveedores. En España, su principal proveedor es Páginas Amarillas. Es fácil dilucidar de dónde vienen los datos; en la parte inferior de la ventana de información de la entrada del negocio, encuentras el mensaje “Información de empresas facilitada por PaginasAmarillas.es”, cuando los datos vengan de un proveedor.

¿Qué mejor información, que la proporcionada directamente por la propia empresa? El Local Business Center, funciona en casi todos los países de todo el mundo. Atrévete a leer la lista completa hasta el momento: Alemania, Argentina, Australia, Austria, Bélgica, Brasil, Canadá, China, Chile, Corea del Sur, Dinamarca, Egipto, Eslovaquia, España, Estados Unidos, Finlandia, Francia, Grecia, Hong Kong, Hungría, Irlanda, Italia, Israel, Japón, Kenya, La India, Liechtenstein, Malasia, México, Nueva Zelanda, Noruega, Países Bajos,Polonia, Portugal, Reino Unido, República Checa, Rusia, Singapur, Sudáfrica, Suecia, Suiza, Taiwan y Tailandia.

Millones de propietarios, pueden ver los datos de tu empresa en los resultados de búsqueda de negocios, no sólo de Google Maps, sino también, de Google Earth, de Google Maps para Móviles y del mismo Google.com. Ya se trate de un restaurante, un hotel o una farmacia; con una sola entrada de datos en el Local Business Center y de forma gratuita, la información de tu negocio puede aparecer, en los resultados de búsqueda de cuatro productos distintos.

¿Qué ocurre en aquellos países donde el Local Business Center todavía no está disponible? ¿Cómo puede un propietario de negocio colocar su empresa en Google Maps? La opción está en Mis mapas, la función de Google Maps que te permite crear tu propio contenido geográfico.

La búsqueda de Google Maps y Google Herat, también ofrece entre sus resultados contenido geográfico creado por los usuarios siempre que sea de acceso público en la web. De modo que tienes dos opciones. Puedes crear tus propios mapas con sus respectivos marcadores y hacerlos públicos para el disfrute de otros.  Por otro lado, como sabrás, puedes guardar tus marcas de posición creadas en Google Earth como archivos KML y subirlas a la red para poder compartir esta información con otros usuarios. Encontrarás todos los detalles sobre los archivos KML en la Guía del usuario de Google Earth.

De forma que, bien creando una marca de posición de tu negocio con Google Earth, bien creándola con Mis mapas de Google Maps, tan sólo tendrías que hacerla pública para encontrar tu empresa en los "Resultados web" de Google Earth o en el "Contenido creado por los usuarios" de Google Maps.
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El éxito de una página de Internet, depende del número de visitas que se producen diariamente, depende del número de personas que la ven y la consulten. Para aumentar el número de visitas a una pagina de Internet, es fundamental que la página aparezca en los buscadores / directorios de internet.

Cuando una persona precisa de un producto o servicio o busca información sobre un tema, recurre a los buscadores / directorios de internet para encontrarlo.

Así pues,  para el éxito de una página de internet es primordial que la página aparezca en los buscadores / directorios de internet.

El primer paso es aparecer en los buscadores / directorios de internet. El segundo paso es aparecer en los primeros lugares. No sirve de mucho aparecer en el lugar 40.000.

En un reportaje publicado por la empresa Nielsen se señala que en agosto de 2009 www.google.com concentró el 64.6% de las búsquedas realizadas en internet en EE.UU., www.Yahoo.com 16% y www.bing.com 10.7%

Es muy importante, que nuestra página de internet aparezca como resultado de la búsqueda en google.

Para aparecer como resultado de la búsqueda en google tenemos dos opciones:

-Aparecer como resultado patrocinado / publicidad

-Aparecer como resultado natural
El exito o fracaso de una pagina web   M2ESTUDIO-Bobysuh Ancla: pagina web barata  articulos.jovic ------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
Otra opción para aparecer en google es mediante los resultados naturales.

La tarea original de google era organizar las páginas de internet existentes para presentárselas a sus usuarios.

Así si un usuario buscaba "zapatos de fútbol", google debía presentarle páginas relacionadas con los zapatos de fútbol. Estos son los resultados naturales.

En el terreno de los resultados naturales el propietario de un sitio debe tener dos objetivos:

1. Que su página de internet aparezca como resultado natural

2. Qué su página de internet aparezca como resultado natural en los primeros lugares, pues no sirve de mucho que aparezca en el lugar 10.000

Para que google se entere de la existencia de una página de internet y consecuentemente aparezca como resultado natural se debe llenar un formulario: 

Al llenar este formulario, google visitará y analizará el contenido del sitio.

Google decidirá si la página de internet aparecerá o no como resultado natural.

Google bloquea sitios que distribuyan virus, malware, que intenten el robo de identidad, que sean sitios apócrifos, etc.

Tras lograr la aprobación, y comenzar a aparecer en google como resultado natural, el siguiente paso es aparecer en los primeros lugares.

Es posible con persistencia, llegar al primer lugar de Google, por algún concepto, pero no debe olvidarse que pretender posicionarse por conceptos demasiado genéricos como: informática, turismo, diseño, google o afines probablemente NO nos reportará beneficios, por que los usuarios buscamos de maneras demasiado diversas, eso es lo que el Long Tail y un buen trabajo permitirá predecir la búsqueda de nuestro usuario.

Por último quiero rescatar el concepto de visibilidad; tal vez nuestra web no aparezca siempre en el primer lugar de google, ni top 5, ni top 10, pero por diferentes conceptos siempre aparece. Es entonces donde el concepto de Long Tail es una oportunidad para nuestras webs y para nuestros negocios online.
Los resultados naturales del posicionamiento   seo10   Ancla: aparecer en google sonarticulos --------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

Nadie puede negarlo, los motores de búsqueda son una fuerza dominante en el Internet, con millones de personas en línea buscando información día tras día acerca de los temas de su interés. De hecho, según cifras dadas a conocer en una conferencia sobre Marketing por Internet, tan sólo en el mes de Junio del año pasado, se procesaron 5.5 mil millones de búsquedas. ¡Poco menos de 6 mil millones de búsquedas en un sólo mes!

Y las personas no sólo están en búsqueda de información, sino tienen también la intención de adquirir productos y servicios.

Expertos dieron a conocer en esta misma conferencia que aproximadamente el 25% de las compras en línea se originan en un motor de búsqueda. Entonces es crucial que el Sitio Web de su empresa tenga la mejor posición posible en los resultados de estos search engines, cuando alguien está en busca de los productos y servicios que su negocio ofrece.

De acuerdo a la agencia Market Position, cada día se incorporan al Internet 5 millones de nuevas páginas. Esto significa que si Usted pretende posicionarse mejor que su competencia, debe forzosamente asociarse a una agencia que conozca perfectamente la forma de operar y las exigencias de los motores de búsqueda en cuanto a diseño de páginas Web.

Adicionalmente, es importante que Usted sepa que las estadísticas muestran que las personas que navegan en Internet en pocas ocasiones buscan más allá de los primeros 30 resultados que ellos reciben. Así es que aparecer en la posición 150 de Google es casi tan malo como no formar parte de sus índices.

Con todo esto en mente, es obvio que el posicionamiento en motores de búsqueda debiera ser uno de los principales objetivos de las empresas que disponen de una página Web para la promoción de sus bienes y servicios.
La importancia de los motores de busqueda en la Web  M2ESTUDIO-Pushin´rec Ancla: http://www.pushinrec.com/diseno-paginas-web-barcelona/  nosbi.com  ---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
Ahora que Usted ya conoce de la importancia y de los beneficios de aparecer listado en la primera página de resultados en Google, es momento de enterarse qué es lo que se requiere para lograr este objetivo.

Una de las mayores falsedades que aún prevalecen en la industria de la mercadotecnia en Internet es la teoría de que si Usted envía su sitio a registro en mil motores de búsqueda, se abrirá con esto un enorme puerto para la llegada de una cantidad importante de tráfico hacia su Sitio Web. Desafortunadamente, este es un mito que ha sido perpetuado por las compañías que venden servicios de registro a granel en miles de motores de búsqueda.
 Lo que no le dicen a Usted es que la mayoría de los supuestos “motores de búsqueda” a los que ellos envían su dominio para registro existen por una sola razón: Conocer su dirección de correo electrónico para luego enviarle correo spam (correo no solicitado). Si Usted comete el error de usar su verdadera dirección de correo electrónico al enviarles una solicitud, ¡Espere recibir varios cientos de mensajes de correo spam en el plazo de las siguientes 24 horas!

La otra cosa que esas compañías de registro masivo no le han dicho es que cerca del 95% del tráfico de motores de búsqueda proviene esencialmente de los 20 buscadores más importantes, por lo mismo su empresa no requiere en realidad del servicio de los 980 restantes. Además, Usted puede hacer tantas solicitudes de registro como quiera, pero si a final de cuentas su página Web no aparece cerca de las primeras posiciones, su empresa nunca será localizada. El registro por sí solo no es suficiente.

En materia de posicionamiento en motores de búsqueda, hay en la actualidad sectores más competidos que otros. Dependiendo del idioma en el que Usted necesita transmitir su mensaje de negocios y del sector en que se ubica su empresa, al especialista le tomará más o menos tiempo y esfuerzo posicionar el Sitio Web de su negocio.

Posicionar un sitio en Google requiere esencialmente de la combinación balanceada de los siguientes ingredientes: Un buen contenido, la aplicación de mejores prácticas en diseño Web, compromiso, tenacidad, total integración cliente-agencia, y desde luego la participación de un especialista en posicionamiento.
Cómo se logra el posicionamiento             seo10        Ancla: posicionamiento seo10     yoospain ----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
¿Quieres saber realmente lo que es el Diseño Gráfico? A los diseñadores no nos importa y a la sociedad menos, eso está muy bien porque lo que realmente importa es que el diseño funcione y que sea tan bueno que sea imperceptible, como si fuera parte natural de lo que el mundo debiera ser.

Diseño Gráfico es…

Saber que la séptima taza de café sabe mejor a las cuatro de la mañana
Odiar la tipografía Comic Sans
 Mantener un amor tormentoso con Helvetica
Aprender a insultar el mal gusto de los clientes… sonriendo
Aceptar a veces una miseria por el trabajo sólo por el gusto de verlo realizado
Odiar las PC’s  
Tener unas bonitas ojeras y poco pelo
Escuchar del impresor frases como ¿No te enseñaron esto en la escuela?
Desear cada nueva versión de Pantone como una mujer desea zapatos nuevos
Desear cada Mac nueva como una mujer desea muchos, muchos zapatos nuevos
Estar perfectamente acostumbrado al estúpido “Lo necesitaba para ayer”  

Dejar de sorprenderse ante frases como “¿Te sirve el archivo en Word?”
Dejar de sorprenderse por la continuación “¿o lo prefieres en Power Point?”
Saber que Steve Jobs y Bill Gates claramente no están al mismo nivel
Reirse de los que no entienden el comentario anterior
Permanecer aparentemente tranquilo ante la frase “Deja que lo vean mis hijos y mi esposa y te digo si hay cambios…”
Saber que no importa cuánto cobres, los clientes siempre dirán “Pero si es sólo un dibujo” 
 Conocer los horarios de los centros de impresión digital más cercanos
Conocer algunos horarios de los lejanos
Escuchar a tu pareja decir “Quieres más a tu ordenador que a mí”
Saber que en algunos casos, es cierto
Ante la pregunta ¿Qué Pantone uso? escuchar una respuesta como Verde limón, Azul cielo, Verde agua, Gris claro o Rojo prendido
Odiar que la imprenta te llame para decir “No me incluiste las fuentes ni las cambiaste a curvas”
Odiar que la imprenta te llame para decir “Tampoco las imágenes”
Decirle a un cliente: Necesito tu logo en paths y escuchar ¿No te sirve en JPG
Darte coraje cada vez que se pasas por otro local que dice “diseño grafico gratis con la impresión”
Darte más coraje cuando descubres que tienen a un técnico trabajando de una escuela Titanic o que tomó un curso de diseño…y que puede ganar más que tú
Odiar el Corel Draw
Escuchar (una vez más) del cliente “¿Que no puedes tomar las fotos de internet? Yo las veo bien… Si acaso las crecería un poco” 
El diseñador grafico responde      M2ESTUDIO-Bobysuh        Ancla: diseño grafico        articulos.jovic   -----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
Estar acostumbrado a que para un diseño web te pidan ¿No puede ser la tinta dorada? ¡Que brille! Ya sabes…
Usar Spray Mount para ayudarle hacer la tarea a tu hijo… de cuatro años
Saber que la mitad de lo aprendido en la carrera no sirve para nada en el mercado laboral.
Quizás no la mitad… tal vez 3/4
Recordar a un maestro al que odiarás pora siempre… porque era un papanatas engreído
De hecho… tal vez sea más de un maestro
Recordar a un maestro al que recordarás siempre… porque fue el que más descubrió en ti, algo de potencial
Emocionarse porque se va a estrenar un documental de Milton Glaser
Saber quién es Milton Glaser y no sentirse freak
Decirle a tu pareja “Esa tipografía está mal alineada”
Soportar su mirada de “A quien le importa, freak”
Encontrar ingenieros que dicen conocer lo que es un diseño web
Encontrar arquitectos que se sienten diseñadores
Encontrar que todo mundo, en algún momento, se siente diseñador… incluyendo algunos que se dicen diseñadores
Odiar que la web no pueda ser tan manipulable como un impreso
Tener cuadernos y hojas llenas de bocetos y garabatos.

 Sentir fascinación por un pincel de pelo de marta o un lápiz Faber Castell
Haber leído hasta aquí y tener muchas más frases que añadir…
Pensamientos de un diseñador web       M2ESTUDIO-Bobysuh         Ancla: diseño web directoriodearticulos.mascine  ----------------------------------------------------------------------------------------------------------------
El diseñador gráfico es un comunicador: toma una idea y le da forma visual para que otros la entiendan, la expresa y organiza en un mensaje unificado sirviéndose de imágenes, símbolos, colores y materiales tangibles, como una página impresa, e intangibles, como los pixeles de un ordenador o la luz en un video. Los diseñadores gráficos realizan esta labor para una empresa u otra organización con el fin de ayudarlas a llevar su mensaje al público y con ello provocar en este una respuesta determinada.

El diseño gráfico como industria es prima de la publicidad y ambos nacieron del tumultuoso periodo de la Revolución Industrial de finales del siglo XVIII y principios del XIX, cuando la clase trabajadora comenzó a disponer de tiempo y dinero para emplear en compras y otras actividades. El diseño gráfico y la publicidad comparten un objetivo común: informar al público de los bienes, servicios, acontecimientos a ideas que alguien cree que les pueden interesar. Pero el diseño gráfico se distingue de la publicidad en lo que respecta a su objetivo: la publicidad, una vez que ha informado al público de su producto a espectáculo, intenta engatusarlo para que gaste dinero. 
Sin embargo, el diseño gráfico busca únicamente aclarar el mensaje y transformarlo en una experiencia emocional. Claro que el diseño gráfico es utilizado a menudo por la publicidad coma un instrumento para vender, pero el diseño del mensaje es, en sí mismo, un logro. Este propósito es lo que diferencia al diseño gráfico de las demás artes visuales pues se trata de un propósito definido por el cliente y manifestado por el diseñador, más que de un propósito generado por este. Aunque históricamente el mecenas fue a menudo un cliente de los grandes maestros, lo cierto es que, hasta el siglo XIX, la creación artística se entendía intrínsecamente como una industria de servicios. 
La mística de la “autoexpresión”, del artista bohemia, no surgió hasta la década de 1830 y la :idea del diseñador gráfico coma “autor” no apareció hasta la década de 1970. En los casi cincuenta años transcurridos desde que la industria del diseño empezó a exigir que se considerara al diseño gráfico coma profesional, a este se le han colocado múltiples etiquetas: desde estratega visual hasta mediador cultural. Mientras tanto, el diseño daba forma no solo a las bases del mundo corporativo mediante ingeniosos recursos visuales, sino también al más amplio lenguaje visual del entorno posmoderno. 
Todas estas funciones son importantes para el diseño gráfico, pero, si no queremos correr el riesgo de olvidar la verdadera naturaleza del diseño, recordemos que esto que hace un diseñador gráfico. Un diseñador gráfico asimila conceptos verbales y les da forma. Un diseñador organiza esa forma resultante y la convierte en una experiencia tangible y comunicable, La calidad de esa experiencia depende de la pericia y habilidad del diseñador para crear a seleccionar formas con las que manifestar conceptos a mensajes.
 Un diseñador es responsable de la vitalidad intelectual y emocional de la experiencia que transmite al público con dichos mensajes La misión del diseñador es elevar la experiencia del mensaje por encima de una banal transmisión literal, del mero placer visual producto de su egoísmo confuso e indulgente o de su afán de realización personal. No obstante, éstos pueden resultar importantes para el diseñador ya que la belleza es, al fin y al cabo, una de las funciones do cualquier mensaje visual relevante; así como la prosa puede ser o aburrida y seca o elaborada y poética, también un objeto útil puede ser diseñado para no reducirse solo a su realidad física.
El diseñador grafico y sus funciones  M2ESTUDIO-Bobysuh  Ancla: diseño grafico bilbao bobysuh bobysuh  ---------------------------------------------------------------------------------------
 “El diseño gráfico sustentable, es aquel que considera el impacto medioambiental de los productos relacionados con el diseño gráfico, tales como el embalaje, etiquetas, publicidad gráfica, publicaciones, etc. Para desarrollar un diseño ecológico, debemos considerar los elementos que se utilizan en el proceso de cada trabajo: diferentes soportes, mano de obra, transporte, utilización del producto, y su eliminación.” (Martín E. A., 2009: Diseño gráfico sustentable)
 Diseño gráfico sustentable
De hace un años, hemos venido escuchando y siendo concientes así como preocupándonos como sociedad por el medio ambiente, el calentamiento global además del fin de algunos recursos básicos; y hoy el día mundial de la tierra (22 Abril) ahondaremos en la relevancia del diseño gráfico y ecología.

El diseño gráfico entre sus soportes y materiales mas utilizados necesita de un considerable numero de materia prima proveniente de la naturaleza, y debido a ello, algunos diseñadores sufren mayormente con esta inconciencia social y moral, otros lo hacemos en menor grado; pero no es una profesión inconsciente pues con la creatividad y sensibilidad que nos caracteriza a los diseñadores,  ideamos  formas de  crear diseños que caminen son suavidad sobre el planeta Tierra: nuestro hábitat común.

Podríamos enumerar un sin fin de acciones que podemos llevar y que en algunos casos llevamos personalmente y/o profesionalmente, para aminorar la huella ecológica de nuestros diseños, pero esto forma parte solamente de la conciencia que mencionaba anteriormente.

Como clientes de diseño pueden y deben ser concientes de que este diseño existe,  y existe en el mundo; si optan por este tipo de diseño deberán hacérselo saber a su diseñador(a) a primera instancia para que se considere en el presupuesto si es necesario y para que el proyecto a realizarse llegue a buen termino y queden con una experiencia agradable tanto el cliente, el usuario y el diseñador mismo.

El diseño grafico y la ecologia     M2ESTUDIO-Bobysuh     Ancla: diseño grafico bilbao bobysuh
articulos.jovic ---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
El diseño gráfico de una página web es tan solo una parte del diseño de la misma, ya que, además, hay que considerar un conjunto más o menos extenso de condicionantes, que van a limitar la libre creatividad del diseñador.

En primer lugar, las páginas web se deben descargar de un servidor web remoto por medio de Internet, por lo que el ancho de banda de las conexiones de los usuarios va a ser un factor clave en la velocidad de visualización. La mayoría de los usuarios se conectan todavía a Internet con un módem, con velocidades teóricas de 56 Kbps, aunque en realizada no superar los 10-15 Kbps en el mejor de los casos.

Los elementos gráficos, ya tengan formato de mapa de bits o vectorial, suelen traducirse en ficheros de bastante peso, dependiendo del tamaño de la imagen y del formato en que se guarde. Esto origina que las páginas que contienen en su diseño muchas imágenes, o pocas pero de gran tamaño, tarden mucho tiempo en ser descargadas desde el servidor web y presentadas en la ventana del ordenador del usuario, que no suele ser muy paciente.

Estudios realizados demuestran que el tiempo máximo de aguante de una persona que espera la descarga de una página suele ser de unos 10 segundos, pasados los cuales prefiere abandonar nuestro sitio web y buscar otro más rápido. Por lo tanto, el número de elementos gráficos que podemos introducir en una página web queda bastante limitado, teniendo que buscar alternativas mediante el uso imaginativo de fuentes y colores.

Otro aspecto a tener en cuenta, es que las páginas web son visualizadas en unas aplicaciones específicas, los navegadores web, que imponen grandes limitaciones al diseño de las mismas. La ventana de un navegador es eminentemente rectangular, con unas medidas concretas (dadas por la resolución empleada por el usuario en su monitor) y con unas capacidades de interpretación de colores, que varían mucho según el ordenador usado, el sistema operativo, el monitor y la tarjeta gráfica.

Estos factores imponen fuertes limitaciones al diseñador web, que debe buscar siempre que sus páginas puedan ser visualizadas correctamente por el mayor número de usuarios.

El buen diseño de las paginas web   M2ESTUDIO-Bobysuh Ancla: pagina web barata bobysuh   nosbi.com --------------------------------------------------------------------------------
Los navegadores existentes en el mercado, tienen una forma particular de presentar el contenido de las páginas. Internet Explorer interpreta en muchas ocasiones una página web de forma muy diferente a Netscape Navigator 4x, y este a su vez lo hace de forma diferente a Netscape Navigator 6x.

Para intentar solventar estas diferencias, el diseñador web debe trabajar a la vez con varios navegadores, diseñando sus páginas de tal forma que la interpretación de ellas sea similar en todos, lo que impone nuevas limitaciones al diseño.

Por otra parte, una página web no es un diseño gráfico estático, sino que contiene diferentes elementos que tienen la capacidad de interaccionar con el usuario, como menús de navegación, enlaces, formularios, etc. Además, una página aislada no existe, sino que forma parte de un conjunto de páginas inter-relacionadas entre sí (el sitio web), que deben presentarse al usuario con el mismo “estilo”, aunque su funcionalidad sea muy diferente.

A esto hay que sumar que las páginas diseñadas deben luego construirse en un lenguaje específico, el HTML, que por sí mismo es muy limitado, lo que hace que el diseñador web tenga que estar siempre pensando si la interfase que está diseñando gráficamente va a poder ser luego construida.

Por último, una página web suele ocultar, en la mayoría de los casos, una serie de procesos complejos que se ejecutan sin que el usuario sea consciente de ellos (ejecución de códigos de lenguajes de programación tanto en cliente como en servidor, acceso a bases de datos en servidores remotos, etc.), procesos que añaden tiempo a la presentación de las páginas y que muchas veces suelen afectar de forma importante al diseño de estas, ya que el diseñador no sabe de antemano qué contenidos concretos van a tener.

Total, que  el diseño web va más allá del diseño gráfico, al influir en él multitud de factores que limitan las posibilidades del diseño, pero también otros que añaden interactividad y funcionalidades a una página web que no tiene un cartel, folleto o revista.
Diseño en la web bien pensado    M2ESTUDIO-Bobysuh   Ancla: diseño web bilbao bobysuh       articulo.tv -----------------------------------------------------------------------------
Los principales componentes de un ordenador encargados de la interpretación y presentación de colores son la tarjeta gráfica y el monitor.

La tarjeta gráfica o de vídeo es el componente hardware encargado de procesar los datos gráficos que envía el procesador, interpretarlos y codificarlos en voltajes adecuados que son enviados luego al monitor para su presentación en pantalla.
Existen diferentes modelos de tarjeta gráfica, que van desde las más simples, incluidas en la placa base, hasta las más avanzadas, verdaderos mini-ordenadores, con su propio procesador, memoria, bus, etc.
Los monitores son los dispositivos encargados de presentar al usuario las interfaces de las aplicaciones que se ejecutan en el ordenador. Todos sabemos cómo es un monitor por fuera, ya que estamos acostumbrados a los monitores de los televisores, algo tan común en nuestras casas. Interiormente, los monitores varían unos de otros en función de su calidad, de la forma de manejar de voltajes y de la tecnología gráfica empleada.
Los monitores más comunes son los CRT o de rayos catódicos, formados por un tubo en cuyo interior se ha hecho el vacío, en uno de cuyos extremos se sitúan tres cañones de electrones, uno por cada color primario, y en el otro una pantalla de cristal, cuya parte externa es la que ve el usuario.
Los electrones generados en los cañones por calentamiento son impulsados hasta la parte interna de la pantalla, que se encuentra recubierta por pequeños grupos de fósforo pigmentado en cada uno de los tres colores primarios (rojo, verde y azul). Estos grupos reciben el nombre de tríadas, y se corresponden con un punto de la pantalla, denominado píxel, que aparecerá de un color u otro según la intensidad de los electrones que le llegue de cada cañón.
Una característica importante es el paso de punto (dot pitch), distancia diagonal entre dos puntos vecinos del mismo color, que determina el mínimo tamaño de un detalle que es capaz de resolver una pantalla. Cuanto menor sea esta distancia, mayor será la nitidez. Se mide en puntos por pulgada (ppp).
La tarjeta de gráficos y el monitor. M2ESTUDIO-Bobysuh  Ancla: bobysuh pagina web barata       nosbi.com --------------------------------------------------------------------------------
La resolución máxima distinguible en una pantalla de 800x600 es de 72 ppp y en una de 1024x768 es de 93 ppp. Estos son valores teóricos y en la práctica son algo mayores.

Según la resolución empleada, los píxeles (unidad mínima de información) son representados en pantalla por una o más tríadas, con lo que la adaptación a las diferentes resoluciones es muy buena.
Con objeto de que los electrones lleguen de forma ordenada e impacten justo en el punto adecuado, entre la pantalla y los cañones se sitúa una máscara o rejilla que filtra los electrones y los dirige a sus puntos destino de forma adecuada.

La representación de una imagen en pantalla se realiza mediante barridos de los rayos de electrones, que recorren toda la pantalla de izquierda a derecha y de arriba hacia abajo. La velocidad con la que se realiza esta operación se denomina frecuencia de refresco vertical o refresco de pantalla, se mide en Hz (hertzios) y debe estar por encima de 60 Hz, preferiblemente 70 u 80. A partir de esta cifra, la imagen en la pantalla es sumamente estable, sin parpadeos apreciables, con lo que la vista sufre mucho menos.
La frecuencia de refresco vertical de nuestro monitor podemos averiguarla accediendo a la pantalla de configuración del monitor, a la que se accede en sistemas Windows mediante las selecciones:

Inicio > Panel de control > Pantalla > Configuración > Opciones avanzadas > Monitor
También podemos en esta pantalla cambiar la frecuencia de refresco, pero antes de hacerlo es aconsejable consultar el manual del monitor, ya que una frecuencia incorrecta puede resultar bastante perjudicial
Otro tipo de monitores son los LCD o de cristal líquido, que se diferencian de los anteriores en que en ellos las tríadas están formadas por cristal líquido en vez de fósforo pigmentado, y en que los haces de electrones son guiados por polarización magnética. Además, en los monitores LCD trabajan con una trama de píxeles concreta, siendo fijo el tamaño de cada uno, por lo que al cambiar a una resolución inferior pueden quedar franjas de píxeles desactivadas.
Resolucion en pantalla, los pixeles.  M2ESTUDIO-Bobysuh     Ancla: diseño grafico en bilbao 
articulo.tv  -------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
Sea cual sea el tipo de tarjeta gráfica y monitor usado, es fundamental tener instalados y actualizados los drivers propios de estos componentes.

Un driver es un conjunto de librerías de software específicas encargadas de configurar y controlar los dispositivos de hardware. Cada componente necesita para funcionar bien los drivers adecuados, que generalmente vienen junto a éste en un disquete o en un CD.
Con el avance de las funcionalidades de los sistemas operativos y de los demás componentes de software y hardware de los equipos informáticos, se hace necesaria una actualización constante de los drivers de los monitores y tarjetas de video.

Estas versiones actualizadas suelen ofrecerlas los distintos fabricantes en sus sitios web, por lo que es muy importante visitar estos cada cierto tiempo para bajar las versiones actualizadas de los drivers e instalarlos en nuestro equipo, con objeto de no perder capacidades y de evitar incompatibilidades con los nuevos sistemas operativos.
Si tenemos instalada una tarjeta gráfica en nuestro ordenador, generalmente los drivers de esta (controlador) son los responsables de manejar de forma adecuada el monitor. Para acceder a las propiedades del controlador, basta seguir la ruta:

Inicio > Panel de control > Pantalla > Configuración > Opciones avanzadas > Monitor > Propiedades > Controlador
Desde esta ventana podemos ver el tipo de controlador instalado y si está funcionando bien o tiene algún problema. También actualizarlo, para lo que es necesario tener previamente los nuevos drivers, ya que tendremos que indicar su localización en nuestros discos duros.

Una consideración importante: hay que estar seguro que el driver que vamos a instalar se corresponde con el de nuestra tarjeta gráfica o monitor, ya que un driver inadecuado puede originar un mal funcionamiento de los componentes gráficos.
Tener nuestro ordenador al dia    M2ESTUDIO-Bobysuh      Ancla: http://www.bobysuh.com/   sonarticulos  ------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
Johann Gutenberg inventó la imprenta, artefacto capaz de reproducir en grandes cantidades y de forma cómoda un original, lo que hizo posible que los documentos impresos y el mensaje que contenían fueran accesibles a un gran número de personas.

Pronto empezaron a aparecer imprentas en las que se reproducían todo tipo de obras, cada vez más elaboradas. Se empezaron a usar nuevos materiales como soporte, nuevas tintas y nuevos tipos de letras, originando la aparición de unos profesionales especializados en su manejo, los tipógrafos y los cajitas, tal vez los primeros diseñadores gráficos como tal, ya que se encargaban de componer y maquetar los diferentes elementos que iban a formar una obra de forma que resultara lógica, clara, armoniosa y bella.

Otro gran impulsor del desarrollo del diseño gráfico fue la Revolución Industrial. Surgieron las fábricas y la economía de mercado, un gran número de personas se desplazó a las ciudades a trabajar, aumentaron las tiendas y los comercios y empezó la competitividad entre empresas por hacerse con una parte del mercado. Con ello apareció y se desarrolló una nueva técnica comercial, la publicidad, encargada de hacer llegar a los consumidores mensajes específicos que les convencieran de que un producto dado era mejor que otros análogos.

El desarrollo de la publicidad trajo consigo un desarrollo paralelo con la implantación de la empresa de diseño gráfico y de los soportes de comunicación. Había que convencer al público de las ventajas de un producto o marca, y para ello nada mejor que mensajes concisos, cargados de componentes psicológicos, con diseños cada vez más elaborados, que se hacían llegar al mayor número posible de personas. El cómo se transmitía la información llegó incluso a superar en importancia a la misma información transmitida.

No se trataba ya de presentar mensajes visuales bellos, sino efectivos, que vendieran, y para ello no se dudo en realizar grandes inversiones, haciendo posible un gran avance en las técnicas de diseño y la aparición de profesionales dedicados exclusivamente a desarrollarlas y ponerlas en práctica: los diseñadores gráficos.

En el siglo XX, hicieron su aparición los ordenadores, máquinas en un principio destinadas a un grupo reducido de técnicos y especialistas, pero que poco a poco fueron ganando popularidad y que con la aparición del ordenador personal se extendieron a todos los ambientes y grupos sociales.

El ordenador es útil porque permite el uso de programas informáticos capaces de realizar multitud de tareas. Pero estos programas tienen una estructura interna muy compleja, que la mayoría de las veces va más allá de los conocimientos que poseen los usuarios de los mismos.
Proceso de la imprenta a los ordenadores    M2ESTUDIO-Bobysuh     Ancla: empresas de diseño grafico   nosbi.com  -----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
Esto dio lugar a la introducción de unos elementos intermedios, denominados "Interfaces de Usuario", cuya misión era aislar al usuario de las consideraciones técnicas y procesos internos de los programas, permitiéndoles realizar tareas con ellos por medio de un "lenguaje" intermedio, más fácil de entender por el usuario.

En sus principios, estos programas se manejaban de forma textual, mediante comandos crípticos, que entendían tan solo expertos en la materia. 
Pero con el acceso a la informática de todo tipo de personas, se hizo necesaria una simplificación en el manejo de las aplicaciones, surgiendo el concepto de "Interface Gráfica de Usuario" en toda su extensión, como un medio capaz de hacer entendibles y usables estas aplicaciones a través de elementos visuales comunes, que presentados en la pantalla del ordenador, permitieran al usuario medio realizar las tareas propias de cada programa concreto.

La labor de diseñar estas IGU correspondió inicialmente, a los mismos programadores que desarrollaban las aplicaciones, pero pronto se vio que su concepto de interface de usuario no se correspondía, con la que necesitaban los usuarios finales.
Hacía falta pues profesionales del diseño, que se encargaran de concebir las interfaces, pero los diseñadores gráficos clásicos no estaban acostumbrados a construir obras con capacidades de interacción y navegabilidad, por lo que hubieron de reciclarse, aprendiendo conceptos y funcionalidades nuevas.
Con la entrada en escena de Internet y las páginas web, se hizo aún más patente el desfase de los diseñadores gráficos con el nuevo medio. Hacía falta ahora diseñar y construir interfases de usuario muy especiales, condicionadas a pequeños tamaños de fichero y a un medio concreto de presentación, los navegadores web, que imponían serias limitaciones al diseño, que necesitaban sistemas de navegación, entre páginas simples y entendibles.
Si a esto sumamos la necesidad de los creadores de interfaces web de conocer a fondo diferentes lenguajes de marcas y de programación (HTML, JavaScript, DHTML), es evidente que era necesaria la aparición de un nuevo profesional, el diseñador web, híbrido entre el diseñador gráfico clásico y el programador de aplicaciones para Internet.
La entrada de la informatica para todos    M2ESPACIO-Bobysuh  Ancla: http://www.bobysuh.com/
directoriodearticulos.mascine ------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
Una tienda virtual es como un lugar para ir de compras, con su disponibilidad las 24 horas, tiene alcance global e incluye la capacidad de interactuar y ofrecer información personalizada a los visitantes, la Web se está convirtiendo rápidamente en una fuente multimillonaria de ingresos para las empresas del mundo.

El desarrollo y la expansión de la Internet han hecho que las oportunidades de negocios estén al alcance de casi todo el mundo. En el pasado, abrir un negocio significaba un compromiso enorme en términos de finanzas y riesgo. 
Hoy en día, las oportunidades de negocios, están disponibles para cualquiera que esté dispuesto a invertir tiempo y esfuerzo, para aprender sobre el mundo del comercio electrónico. Lo mejor de todo, usted puede iniciar un negocio de comercio electrónico invirtiendo muy poco y sin arriesgar mucho.

Producto
En primer lugar, es obvio que necesita un producto o servicio para vender. Esto puede ser algo físico o un producto digital como Software para descarga. Examine sus aficiones e intereses para encontrar ideas potenciales.

Ahora que usted tiene una idea de negocio, es el momento de investigar la demanda. Si usted planea vender al público en general, usted querrá saber cómo las personas están buscando sus productos o servicios.

Antes de decidirse por una idea de negocio, analice los posibles competidores. Necesita conocer los sitios web de su competidor dentro y fuera de su región. Dedique algún tiempo a explorar a cada uno. Esto le dará una idea de lo que tiene en contra. Tenga en cuenta, que su sitio web tendrá que ser igual de profesional o mejor que la competencia.
Puede comenzar a construir su sitio web. En primer lugar, registrar un nombre de dominio. Los nombres que terminan en “. com” son los mejores. Si es posible, el nombre de dominio debe incluir una o más de sus palabras clave del producto o servicio que desea ofrecer. En Neothek.com puede registrar dominios a precios muy accesibles y con todas las prestaciones que requiere.

Una de las claves del éxito de empresas de comercio electrónico es un sitio web profesional. Su sitio web es a menudo la primera impresión que sus visitantes tendrán sobre su negocio. Un sitio web profesional puede ser la diferencia para que sus visitas distingan entre un negocio que opera desde el garaje de su casa o un negocio de varios millones de euros,  con cientos de empleados.
Afortunadamente, usted no necesita ser un programador web para crear un sitio web profesional. Hay empresas que venden plantillas de sitios de comercio electrónico. También  puede encontrar  plantillas gratuitas, pero es mucho mejor pagar por una plantilla altamente profesional.

El comercio y las tiendas online   M2ESTUDIO-Pushin´rec   Ancla: diseño tiendas online pushinrec  articulo.tv
--------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
Servicio de Hosting
Después necesita un lugar para hospedar su sitio web, llamado servidor de alojamiento web. Hay muchas opciones que puede utilizar, sin embargo debe asegurarse de que su software de carrito de la compras sea compatible con el servidor.

El carrito de compras
El carrito de compras es una de las partes más importantes al momento de  montar una tienda virtual. Algunos elementos que son críticos para considerar: soporte a clientes, herramientas de vendedor, características de compra, opciones de pago, envío e impuestos.

Afortunadamente existen varias aplicaciones gratuitas que permiten implementar un carrito de compras en una cuenta hosting. Algunas opciones son las que se listan en el paquete Fantastico De Luxe, incluido en todos los planes web hosting que Neothek ofrece.

Cubecart 
Cubecart es una poderosa herramienta para crear sitios de comercio electrónico, con CubeCart usted puede configurar un almacén en línea de gran alcance que pueden ser utilizados para vender productos digitales o tangibles a clientes en todo el mundo.
osCommerce
Aplicación que le permite crear su tienda virtual con funciones avanzadas. Consta de dos partes principalmente, la tienda virtual en si y la parte de administración, donde podrá mantener su propia tienda virtual, actualizando productos, insertando nuevas ofertas, categorías, idiomas, monedas, consultar los pedidos, los clientes, etc.
Zen Cart 
Zen Cart es es un Sistema de Comercio Electrónico desarrollado con el asesoramiento de comerciantes y programadores con experiencia en venta de artículos a través de Internet. Entre sus características: es multilingüe, número ilimitado de Productos y Categorías, acepta numerosas formas de pago en línea, Soporte para diferentes tipos de moneda, Cupones de descuento, Sistema de Plantillas, etc.
Cualquiera de estas opciones está disponible de forma gratuita a través del panel de control hosting en todos los planes que Neothek ofrece. Si Ud. es cliente, puede solicitar la instalación del paquete que más se adecue a sus necesidades sin costo adicional.

La tienda virtual online     M2ESTUDIO-Bobysuh     Ancla: web barata bobysuh      articulos.jovic ----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
Pasarela de Pagos / Formas de pago
Para realizar los cobros en línea requiere una pasarela de pagos. Una vez que la pasarela de pagos recibe los datos de la transacción, el software verifica toda la información de la tarjeta de crédito y luego acepta o rechaza el cobro. La pasarela de pagos envía un recibo por correo electrónico al vendedor y al cliente. Junto con la recepción de correo electrónico, la pasarela de pagos envía la orden al banco, el dinero se resta de la cuenta de tarjeta de crédito del comprador.
Adicionalmente puede ofrecer pagos en efectivo, depósito bancario, envíos a través de Western Union, Moneygram, Xoom, cuentas Paypal o pagos a través de compañías como cuenta digital, rapipago, pago fácil o algún medio que esté disponible localmente.
Certificado de Seguridad SSL
Cuando un cliente visita un sitio web para hacer una compra en línea, quiere saber a quiénes  está pagando y que la información personal que envío al sitio web no será interceptada. Este es el propósito de un certificado digital SSL.
El uso de SSL (Secure Socket Layer) y un certificado digital permite a un navegador web (el cliente) comunicarse de forma segura con su sitio web, asegurando al cliente de 3 cosas:
1. Que el sitio web es realmente quien dice ser.
2. Que los números de tarjeta de crédito, son encriptados y no pueden ser interceptados.
3. Que los datos enviados y recibidos no pueden ser alterados o falsificados.
Asegurar un pago por la web       seo10     Ancla: posicionamiento web seo10  articulos.jovic ----------------------------------------------------------------------------------------
Te quiero hablar de la forma más "normal" posible, y responder a preguntas frecuentes tales como... "cómo posicionar mi web en Google", "por qué no aparece mi web en Google", "porqué no está posicionada mi web en Google", etc... 


¿Por qué y para qué tengo que tener una página web?
Porque sino tienes un sitio Web es como si no existieras. ¡Bienvenidos a la era del Marketing Online! Hoy en día todos usamos internet como medio de comunicación. Cualquier empresa, tienda o negocio, por pequeño que sea, damos por hecho que tendrá un sitio Web dónde podremos consultar en sus páginas web su teléfono, ubicación, los servicios que ofrecen y si podemos comprar alguno de sus artículos online. En definitiva, tu sitio web, es una oportunidad de negocio que no puedes perder.

¿Cómo puedo posicionar mi página Web en Google?
Está claro que si tenemos un sitio Web pero los usuarios no nos encuentran en los buscadores, es como sino existiéramos. Por eso hay que crear estrategias de Marketing Online cómo: páginas Web optimizadas para buscadores, presencia en redes sociales, blogs y enlaces desde otras páginas web.

¿Cómo puedo ser el primero en Google?
Antes de nada, hay que tener claro que podemos ser los primeros en Google, Yahoo o Bing pero sólo para ciertas palabras clave o Keywords. No podemos ser los primeros en todo ...o sí! Por eso hay que segmentar y saber a qué público queremos llegar. Para ello hay que hacer un precio análisis exhaustivo de las palabras claves a utilizar, la estrategia de marketing en internet a seguir y un posterior seguimiento continuo de la estrategia de marketing online y la estrategia de posicionamiento en buscadores, para comprobar que obtenemos los resultados deseados.

¿Por qué no aparece mi web en Google?
Tu página web no pueda aparecer en Google por varios motivos, puede que sencillamente tengas un posicionamiento orgánico tan bajo, que salgas a partir de la página 20, y teniendo en cuenta que sólo el 40% de los usuarios llega a la segunda página... También puede que hayas sido penalizado por Google, por hacer alguna estrategia de Marketing Online indebida, por ejemplo, a Google no le gusta el contenido duplicado, es decir, páginas idénticas, en tal caso hay que poner un código interno en tus páginas web para solucionarlo.
Como aparecer tu web en Google           seo10       Ancla: aparecer en google    articuloz
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
¿Qué es el SEO?
La tarea de ajustar la información de las páginas que se pretenden hacer, aparecer en primeras posiciones de los resultados es conocida como SEO, sigla en inglés de Search Engine Optimization, o sea, 'Optimización para motores de búsqueda'. Consiste en aplicar diversas técnicas, tendientes a lograr que los buscadores de Internet, sitúen determinada página web, en una posición y categoría alta (primeras posiciones) dentro de su página de resultados, para determinados términos y frases clave de búsqueda. También es entendido, como las técnicas de desarrollo web que tengan como objetivo, mejorar la posición de un determinado sitio web, por sus páginas en la lista de resultados de los motores de búsqueda, que en inglés se identifican como SERPs.
La aplicación de técnicas SEO, es intensa en sitios web, que ofertan productos o servicios con mucha competencia, buscando el posicionar determinadas páginas, sobre las de sus competidoras en la lista de resultados (SERPs).
Estrictamente hablando, se posicionan URLs de páginas. Los sitios logran buen posicionamiento como una consecuencia.

¿Que es un Community Manager?
El community manager o responsable de comunidad es la persona encargada de crear, gestionar y dinamizar una comunidad de usuarios en Internet con independencia de la plataforma que empleen.

Entre las habilidades que debe contar un buen responsable de comunidad, se encuentran la facilidad y corrección en la redacción de textos (con especial interés a la hora de titular) y la habilidad para fomentar el intercambio de conocimientos y opiniones entre los usuarios. Por eso es una profesión especialmente indicada para los Periodistas, profesionales del marketing, publicistas y otros comunicadores, así como profesionales de la información como son los bibliotecarios y los documentalistas.
Debe ser la persona encargada o responsable de sostener, acrecentar y, en cierta forma, defender las relaciones de la empresa con sus clientes en el ámbito digital, gracias al conocimiento de las necesidades y los planteamientos estratégicos de la organización y los intereses de los clientes. Una persona que conoce los objetivos y actuar en consecuencia para conseguirlos, llegando incluso a definir las estrategias para la consolidación de una comunidad y/o crear un Plan de Comunicación en Redes y Medios Sociales: Social Media Optimization.

Si ya tengo mi página web, ¿Cómo puedo subir posiciones en Google? ¿Puedo mejorar mi posicionamiento web en Google?

Creando una buena estrategia de Marketing Online podremos subir posiciones en Google y así mejorar el posicionamiento web en Google. 

¿Cuánto vale el servicio de consultoria SEO?
Teniendo en cuenta que el trabajo del SEO es amplio, ya que el posicionamiento involucra al código de programación, al diseño y a los contenidos y que depende mucho también de la competencia del sector. 

¿Tiene mantenimiento y coste posterior el servicio de SEO?
Una buena estrategia de Marketing Online, debe ser analizada con el paso del tiempo, para poder rectificar y actuar en consecuencia, dependiendo de los resultados que se vayan obteniendo. Hoy podemos estar en el TOP 10, pero mañana no... porque otra empresa hace SEO invirtiendo mucho en ese fin.
Por eso con un reporte de SERP's (posiciones obtenidas en los buscadores) actuaremos en consecuencia. Además, cada mes nos pondremos una meta e iremos creando una estrategia de Link Building. Si se trabaja bien, no hace falta que eso nos preocupe, todos conocemos la necesidad del ajuste, para salir cuanto antes de la apatía del consumidor.
El Posicionamiento, todos los usuarios nos conoceran seo10  Ancla: posicionamiento seo 10     nosbi.com
Cuando se construye un sitio web,  se realiza con múltiples intencionalidades, normalmente son sitios web informativos o que generan contacto con el cliente, a veces se hacen sitios web para vender, pero no venden por sí solos.
El posicionamiento, o aparecer en los primeros lugares de google, es una hecho deseable, pero lleno de condicionamientos. En algunas industrias ser Nº1 en google es imposible, si a eso le sumamos que deseamos aparecer primero en google en algún idioma (inglés) y en resultados globales, se torna imposible.

Nadie puede asegurar un número 1 en google, ni google mismo, ni siquiera en los enlaces patrocinados, debido a que la fórmula es bastante democrática, las reglas son sabidas, pero como la coca-cola son pocos los que tienen acceso a la fórmula en sí.

Debemos hablar, de tener la posibilidad de posicionar nuestro sitio web dentro de los top 20, deseable top 10 de resultados, pretender estar primeros en google es una promesa que nadie puede prometer.

No obstante, hay algunos ingredientes para aparecer en las primeras posiciones de google:

De competir a competir debemos partir con un buen nombre de dominio, lo más similar al concepto por el cual estratégicamente queremos competir, por ejemplo: posicionamiento.cl, si deseamos una web de posicionamiento. Si estamos en la industria del turismo, por ejemplo, ideal es que nuestro dominio se llame, empresadeturismo.cl, es decir que lleve la palabra clave que necesitamos posicionar sí o si;

Es importante optimizar las carpetas y nombres de archivos importantes por los cuales pretendemos competir;

Esperar. El posicionamiento no se logra en días, ni semanas, sino que es una estrategia de mediano y largo plazo para aparecer en los primeros lugares de Google.
Es posible con persistencia llegar al primer lugar de Google, por algún concepto, pero no debe olvidarse que pretender posicionarse por conceptos demasiado genéricos como: informática, turismo, diseño, google o afines probablemente NO nos reportará beneficios, por que los usuarios buscamos de maneras demasiado diversas, eso es lo que el LONG TAIL y un buen trabajo permitirá predecir la búsqueda de nuestro usuario.

Por último quiero rescatar el concepto de visibilidad; tal vez nuestra web no aparezca siempre 1 en google, ni top 5, ni top 10, pero por diferentes conceptos siempre aparece. Es entonces donde el concepto de LONG TAIL es una oportunidad para nuestras webs y para nuestros negocios online.
Es posible posicionar una pagina web   seo10  Ancla: precios posicionamiento web articuloss
----------------------------------------------------------------------------------------------------------
La gran pregunta que engloba el mundo de  Internet… ¿Qué hago para estar Primero en Google?
Cuando los usuarios (oferta y demanda) nos dimos cuenta que la tendencia iba hacia las 3W, gran parte de las empresas (en realidad casi todas), optaron por tener un espacio en Internet.

En un primer momento fue el html, código abierto creado por Tim Berners-Lee a comienzos de la década de los 90´. Posteriormente vino la “onda Flash”, donde lo más importante era deleitar al cliente con animaciones. Famosas eran las “intro”(pseudo presentación de la empresa). Pero ¿Cómo encontraban los potenciales clientes nuestra plataforma Web?

Pasaron los años y a mediados de los 90´ apareció un gran Gigante, con una enorme “G”… Claro, la primera letra de google. Un revolucionario buscador de sitios y  páginas Web -creado por 2 jóvenes de la Universidad de Stanford,  Larry Page y Sergey Brin (en ese entonces de 24 y 23 años respectivamente)- que Cambiaba radicalmente el concepto de Internet, imponiendo en las mentes de diseñadores, programadores, gestores de sitios (hoy conocidos como Arquitectos de Información) los términos Encontrabilidad (findability), Accesibilidad y Usabilidad.

Autores como Jakob Nielsen, Jesse James Garrett, Steve Krug, Peter Morville, se convirtieron en referentes de esta nueva Web, donde el Usuario comenzó a tener (y exigir) mayor participación.

Nacieron así, el chat (messenger, skype), las comunidades o redes sociales(facebook, linkedin), los youtube, los fotolog. Una Internet para y por el Usuario.
Y google?

El inmenso google, paulatinamente se convirtió en el buscador más utilizado (aunque existe un eterno debate sobre cuál es mejor: yahoo, alltheweb, altavista, live search, entre otros).

Google comenzó una serie de campañas, ofrecía al World Wide Web una serie de opciones… y, por supuesto, Recursos de Posicionamiento.
Las alternativas pagadas son las famosas AdWords, donde Google asegura Primeros lugares dentro del buscador, y se cancela bajo la modalidad “coste por click”. 
Incluso algunas empresas ofrecen servicios de Posicionamiento Web, que a la larga significan una fortuna (por estar dentro de los Primeros lugares). Y no siempre se obtienen los resultados esperados. Hay que tener cuidado, pues Google “penaliza” este tipo de Posicionamiento Web, si bien nunca sacara el sitio de su base de datos, la cargará en los últimos lugares: “Y si los clientes no te ven primero, No existes”.
Por que posicionar nuestra pagina en google  seo10  Ancla: aparecer en google yoospain
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Meta Tag (según Abansys):
Una metatag es una “etiqueta” (un texto) que se coloca dentro del código HTML de la página Web  y es aparentemente invisible para el navegador y por lo tanto no se muestra en pantalla- y que encierra unas instrucciones o claves que condicionan la indexación de las webs.

Existen directorios o listas de sitio Web llamados metabuscadores que indexarán nuestro sitio web basándose en estas etiquetas metatags, en las cuales se introducen los criterios de búsqueda por los que queremos ser localizados (palabras clave) y el título bajo el que deseamos que se muestre nuestro sitio web.
Fundamentales son:
1. <title> Los títulos deben describir el contenido del documento de la forma más precisa posible, pero sin ser demasiado largos. Los títulos son definidos en el encabezado de un documento.
2. <description> Fundamental para el Posicionamiento Web. En la “description” escribiremos la descripción de la página, de sus contenidos. Esto lo haremos a través de frases cortas y separadas entre ellas por puntos.

3. <keywords> Este meta indica al buscador (google, yahoo, altavista, live search) las palabras claves de nuestra página

4. <h1> Titular, encabezado de nivel 1

5. <h2> Titular, encabezado de nivel 2 (Subtítulo)

6. <h3> Titular, encabezado de nivel 3 (Subtítulo menor)

7. <strong> El tag HTML strong es usado para dar mayor énfasis al texto. (negritas)
8. <em> El tag HTML em es usado para indicar énfasis en un texto plano (cursivas)
9. <p> Párrafo
10.<a> Indica Vínculo (link a una nueva página)
* Pero eso no es Todo,  en este punto son vitales: Los Vínculos.
Sí, crear vínculos y que de otras páginas vinculen hacia la nuestra. Esto ayuda efectivamente al reconocimiento del Page Rank, hoy sumamente necesario en el Posicionamiento Web.

En el  momento de comenzar un proyecto Web, es sumamente importante tener claros estos puntos, conversarlos con la persona encargada de materializar nuestro Sitio Web.
Con estos consejos, sin pagar de más, Tu Sitio Web estará en los primeros lugares de Google.
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Todo aquel que tenga una página web o un blog y quiera darse conocer no puede permitirse el lujo de no aparecer en los resultados de Google ¿De que otra forma pues las personas llegarían al sitio? Seguro hay otras formas pero estar indexado en un buscador como Google es de vital importancia.
Si quieres aparecer en la lista de resultados, necesitas hacer un par de cositas para que Google te encuentre. Puede ser que Google ya te haya encontrado a ti primero, si aún no sabes como es tu situación o tienes dudas te recomiendo este truco, así podrás saber si su sitio aparece o no, en caso que no aparezca tranquilo, aquí te explicare como lograr que aparezcas.
Para sacarte la dudas lo que debes hacer es poner en la barra de busquedas de Google los siguiente: site: midirecciónweb y apretar enter, así de sencillo "midirecciónweb" es la dirección completa de tu sitio (no no necesitas agregar http://) si tu página se ecuentra ya indexado aparecerán resultados, te recomiendo también que pruebes algunas variantes, como tu página pero sin www adelante y cosas así porque puede que  indexado de otra forma.

Muy bien, si descubriste que tu sitio no esta indexado has lo siguiente.


Recomendaciones para aparecer en un buscador 


Antes que nada, bien vale una explicación de como funciona Google, así tu mismo también podrás entender como agilizar el proceso.
Google utiliza unos robots llamados googlebots, que son como muchos dicen una especie de arañitas, que recorren la red recogiendo datos de las páginas. Estos robots, cuando se encuentran con un enlace, lo siguen hasta donde los lleven y nuevamente empiezan a recorrer la nueva página  hasta que se encuentren  con otro enlace que los lleve a otro lugar  y así sucesivamente. Lo fantástico de esto es que cuando recorran una página que tenga un enlace hacia la tuya, este los llevará y así te encuentran.
Así es como funciona un buscador.

Regístrate en Google analytics, esto te dará muchas ventajas.
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No insistas 

Llene el formulario de indexación a google una sola vez, de hacerlo muchas veces puede que te consideren spam o vaya a saber que y decidan no agregarte. En la vida todo es con prudencia.

Agrega tu página cuando ya tengas algo publicado

Siempre debes procurar tener algún contenido en tu web por más poco que sea.


Consigue enlaces

Por lo que te explicaba anteriormente es de vital importancia que consigas algún enlace en páginas que ya formen parte de los resultados de google, cuantos más consigas mejor.

Date a conocer en foros y blogs

Deja  comentarios o contesta  preguntas en algúna de estas plataformas ya que los buscadores le tienen "cariño" a este tipo de sitios.



 Crea un sitemaps

Más adelante publicare una entrada de como hacerlo.
Regístrate en un directorio

Te recomiendo que antes de esto te asegures de tener contenido en tu web ya que sino estos te rechazarán.

Comenta un sitio de contenidos similares

Ayudara a que te encuentren más fáciles.

Asegúrate que tu página no tenga únicamente contenido flash
Los buscadores no indexan este contenido

 
Asegúrate de no tener enlaces rotos

Es decir enlaces que no lleven a ningún lado, también es importante que tu página este bien estructurada.



Te aseguro de que si sigues estas recomendaciones no pasarán muchas horas para que disfrutes de las ventajas de un buscador.
No es necesario que sigas todas las recomendaciones, las más importante es la de conseguir enlaces. No tiene que ser necesariamente permanentes alcanza con un par de comentarios en blogs.
Consejos para que tu sitio WEB sea indexado rapido M2ESTUDIO-Pushin´rec Ancla: diseño web barcelona pushinrec   nosbi.com
----------------------------------------------------------------------------------------------------

El contenido de su página web debe ser cuidado.
Supongamos que luego de realizar la página web, hemos hecho un estudio profundo y queremos posicionar nuestra página con el término “zapatos para pies menudos”. El hecho de tener un buen contenido en la página es imprescindible para poder lograr un buen posicionamiento. El contenido de calidad es muy importante, ya que solo así es posible posicionar la página web.
Debe tener en cuenta:

Tenga cuidado con la ortografía y la gramática.

No escriba por escribir, debe ser un contenido claro y preciso, es mejor tener un par de párrafos buenos a varias páginas sin sentido.

Debe captar la atención de la comunidad web, la información redactada debe ser amigable y los detalles técnicos precisos.

Debe incluir toda la información que sus clientes pueden demandar, como ser: precios, fotos, enlaces, etc.

El término a posicionar debe incluirse dentro del contenido de la página en forma natural, en este caso “zapatos para pies menudos”, nunca forzado.
También utilice sinónimos y palabras relacionadas al término que quiere posicionar.

Manejo de Tags
Para lograr el mayor reconocimiento en Google, debe codificar su contenido en HTML, por el hecho de que Google no lee texto plano, sino solo este código.

Establezca un orden jerárquico en la página, utilizando tags de títulares H1, H2, H3, etc. Esto es importante porque Google le da un orden a la información que lee, según esta categorización cuanto menor es el número que acompañe a la H, mayor la importancia. Por este motivo es que el título principal debe de estar en H1, el subtitulo en H2 y así sucesivamente.

Debe colocar a cada párrafo dentro de un tag <P> y tratar de evitar los saltos de línea innecesarios.

La información importante debe de ser descatacada con tags semánticos <STRONG>, </EM>. estos se denominan así porque le dan significado al texto. Para decirle a Google, que el texto tiene una importancia especial utilizamos: Strong (Fuerte) y emphasize (Enfatizar).

En las imágenes utilice el atributo alt, detallando la descripción, esto es de utilidad porque Google no reconoce la información visual.
Los criterios anteriormente nombrados se deben utilizar con inteligencia, moderadamente. Plagar la página de titulares y texto destacado no le servirá de nada, al contrario, Google puede considerarla fraude y la ignorara por completo.
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 Preste especial atención al título de la página
La principal fuente de información que tiene Google de nuestra página web, esta incluida en el tag <TITLE>. Su contenido debe de ser pensado con detenimiento y manejado con especial cuidado ya que es la información que los visitantes verán en la página de resultados de Google. En el caso de la página que hemos elegido, sea “zapatos para pies menudos” el título podría ser:
<TITLE>Zapatos para pies menudos, artículos para personas con pies más grandes de lo habitual.</TITLE>.
Cuide la URL de su página web

Manejar bien la ingeniería de urls es una de las piezas clave del posicionamiento web. Al seleccionar la dirección url debemos tratar de que sea descriptiva para ayudar al posicionamiento, pero también corta y clara paro facilitar su uso. Aunque no existe la dirección perfecta para lograr posicionar un criterio, los siguientes consejos nos pueden ayudar en el momento de tomar una decisión:

Trate de que estén incluidas las palabras clave dentro de la url.
Los caracteres ” _ “, ” – ” pueden ser utilizados para separar las palabras.
No es recomendable direcciones demasiado largas o demasiado cortas.
Se puede lograr una jerarquía en la url: Esto lo consigue incluyendo en el nombre del directorio el término más genérico, como por ejemplo “zapatos” y luego, en el nombre del archivo, las características “para pies menudos”.
Un ejemplo de esto sería: /zapatos/pies_menudos.htm
Otra opción es trabajar sólo con directorios: Los términos más importantes del criterio a posicionar se incluirán en el nombre del directorio y puede utilizar un nombre de archivo genérico:

Esto se vería así: /zapatos_pies_menudos/index.htm

No es conveniente gastar un dineral para comprar un dominio para posicionar una web. Obtener la dirección url “www.zapatos_para_pies_menudos.com” no es garantía de que su web se posicione antes, en algunos casos puede ser perjudicial, ya que la dirección de su web se puede tornar inmanejable y para sus visitantes será muy complicado.
Honestidad

Piense siempre en sus visitantes, realice las páginas con pasión y no cree una página exclusivamente pensada para Google.
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Seleccione el contenido de sus META

El contenido de los meta Keywords y Description no tienen una importancia mayor en el algoritmo de indexación en Google, pero tienen un papel muy importante en nuestra página, ya que Google utilizará el contenido del meta Description para dar cuenta de nuestra página en su página de resultados.
Utilizando el ejemplo de los zapatos,  se podrían usar las siguientes metas:
<meta name=”keywords” content=”zapatos para pies grandes, zapatos, pies grandes, zapatos especiales, calzado grande, zapatos grande, calzado especial” >
<meta name=”description” content=”En esta página encontrará el mayor catálogo de zapatos para pies grandes de Internet”/>
Obtenga la mayor cantidad de enlaces.

Obtener enlaces, tendría que ser una consecuencia de poseer una página web de calidad, ellos son un medidor ideal, de cuanto interés despierta nuestra página web a los navegantes, y también, los enlaces, o links, amplia la cantidad de personas a las que llegamos, haciendo cada vez mayor nuestra popularidad.
 Consejos:

Trate de dar de alta su web en los principales directorios y buscadores.
Hágase conocer por los webmasters de sitios que tengan relación con los productos y servicios que usted trabaja.

Si visitó páginas que le hayan gustado y que considera interesantes para sus propios visitantes, coloque un link hacía ellas.

Por ningún motivo compre links y evite los enlaces desde sitios poco claros, que pueden ser fraudulentos.

Haga su página lo más fácil de entender para Google.
Google debe tener la posibilidad de ingresar y navegar nuestra página lo más facilmente posible, esto es algo obvio, ya que si Google no puede acceder, entender e indexar la página, todo el trabajo que hicimos será en vano. 

Google sólo indexa los contenidos textuales de su página, es por esto que si coloca los estilos en hojas externas y el código javascript también en archivos externos, estará ayudando en su labor.

Trate de utilizar estilos css para la confección de las páginas del sitio: Esto le permite usar mínimamente el código HTML, solo para posicionar los elementos en la pantalla. Las tablas deben ser usadas exclusivamente para mostrar tablas. No utilice frases, ya que su contenido es invisible para Google.
No utilice redirecciones. Realice páginas dentro de los estándares.
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Por todos es bien sabido que si tu web está bien posicionada en las búsquedas clave que hacen tus clientes, tu target, tu marca, tu empresa, tus servicios, gozará de una visibilidad rentable. Y de ello se encargan los especialistas en SEO (Search Engine Optimization): Conseguir, mediante unas determinadas técnicas, que tu web esté situada en los primeros puestos de los resultados de las búsquedas que hacen los internautas en los motores de búsqueda (Google, Yahoo, etc), de modo velan por lo que te cuesta económicamente aparecer en dichas posiciones resulte una inversión rentable para tu empresa.

Os queremos presentar un par de estudios interesantes sobre el uso que hacen los internautas a los resultados que devuelve Google. Son 2 estudios distintos, pero igualmente gráficos.
1- Porcentaje de probabilidad de clic de las primeras posiciones de Google:
Hemos conocido de este estudio por Territorio Creativo. La primera posición se lleva un 56% de los clics, 4 veces más que en la segunda posición,  y los internautas dedican un 28% del tiempo en leer el contenido de la primera posición de Google. El descenso de % de probabilidad de clic baja a un 13,45% en la segunda posición, y a un 9,82% en la tercera. De ahí va bajando incesablemente hasta la posición 7ª. Curiosamente, es más rentable la posición 8 y 10 que la 9ª.
2- EyeTracking de la página de resultados:

Este estudio ha sido realizado por la empresa Eyetools. Territorio Creativo lo ha llamado “el triángulo de Oro de Internet“. Plasma los puntos calientes y fríos de lo que visualmente exploran los internautas en la página de resultados de Google. 
Este estudio concentra la mayor visibilidad en los 3 primeros resultados, y cómo las únicas posiciones rentables en SEM (Search Engine Marketing, enlaces patrocinados de la parte derecha de la pantalla) son los que realmente valen la pena. También es de destacar que los resultados 6-8 son igual de importantes que los enlaces patrocinados.

Esta forma de triángulo hace revelar la importancia de la URL del resultado de búsqueda, puesto que la vista se va hacia el dominio que nos da pistas sobre el resultado que nos ha encontrado Google.
Ambos estudios demuestran quantitativa y visualmente la importancia de aparecer en los primeros resultados que devuelve Google ante las búsquedas de los usuarios. Visibilidad significa aparecer, que te encuentren, y por tanto, que tu web cumpla su misión. Ya sea tu web una herramienta de marketing para vender (e-commerce), como una web presencial de branding, deberías plantearte seriamente si la inversión en SEO te será rentable. Los estudios demuestran que si estás allá arriba en los resultados de búsquedas, clics vas a tener, seguro.
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El buen diseño Web, quizá aun más que otro tipo de diseño, se trata de información. Una de las más grandes herramientas en tu arsenal para hacer esto es la preferencia. Cuando navega por un buen diseño, el usuario debería ser guiado en la pantalla por el diseñador. Yo llamo a esto preferencia, y se trata de la carga visual que tienen las diferentes partes de tu diseño.

Un simple ejemplo de preferencia es que en la mayoría de los sitios, la primer cosa que ves es el logo. Esto pasa frecuentemente por que es grande y está colocado en donde ha sido demostrado en muchos estudios realizados ser el primer lugar que la gente ve (la esquina superior izquierda). Esto es bueno ya que tú probablemente quieres que el usuario inmediatamente sepa cual sitio está viendo.

Pero la preferencia debería ir más allá. Deberías dirigir los ojos del usuario mediante una secuencia de pasos. Por ejemplo, tú tal vez quieras que tu usuario vaya del logo a una expresión posicional primaria, seguida de una imagen enérgica (para darle personalidad al sitio), luego al texto principal, con navegación y sidebar tomando una posición secundaria en la secuencia.

Lo que tu usuario debería estar buscando depende de que tú, el diseñador Web, lo averigües.

Para lograr la preferencia tienes muchas herramientas a tu disposición:

- Posición – Donde algo en la página claramente influencia en qué orden el usuario lo ve.

- Color – Usando colores sutiles es una manera sencilla de decirle a tu usuario hacia donde mirar.

- Contraste – Ser diferente es lo que hace a las cosas resaltar, mientras que siendo similares las hace secundarias.

- Tamaño – Lo grande toma preferencia sobre lo pequeño (a menos que todo sea grande, en cuyo caso lo pequeño quizá sobresaldrá gracias al contraste)

- Elementos de diseño – Si hay una gran flecha apuntando algo, adivina ¿hacia dónde mirará el usuario?
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El espacio hace las cosas más claras. En el diseño Web hay tres aspectos sobre espacio que deberías considerar:
· Espacio entre líneas

Cuando tú presentas un texto, el espacio entre líneas afecta directamente a lo legible que aparece. Muy poco espacio hace fácil que tu ojo caiga de una línea a otra en lugar de la siguiente; demasiado espacio significa que cuando terminas una línea de texto y vayas a la siguiente, la pierdas de vista. Así que necesitas encontrar una medida media feliz. Puedes controlar el espaciado en CSS con el selector “line-height” (interlineado). Generalmente encuentro que el valor usado por defecto es muy pequeño. El espaciado entre líneas es técnicamente llamado leading (pronunciado ledding), que se deriva del proceso que las impresoras usaban para separar las líneas de texto en los viejos tiempos, poniendo barras de plomo entre las líneas.
· Relleno

Generalmente hablando, el texto nunca jamás debería tocar otros elementos. Las Imágenes, por ejemplo, no deben de tocar el texto, ni tocar bordes o tablas. El relleno es el espacio entre los elementos y el texto. La simple regla aquí es que siempre debes tener espacio ahí. Hay excepciones, por supuesto, en particular si el texto es algún tipo de encabezado/gráfico o tu nombre es David Carson. Pero como regla general, poner espacio entre el texto y el resto del mundo lo hace definitivamente más legible y placentero.
· Espacio en blanco

Antes que nada, el espacio en blanco no es necesariamente de color blanco. El término se refiere al espacio vacío en una página (o espacios negativos como a veces se le llama). El espacio en blanco es usado para dar balance y contraste a una página. Mucho espacio en blanco tiende a hacer que las cosas parezcan más elegantes y de lujo, así que como ejemplo, si vas a un sitio costoso de arquitectura, casi siempre ves mucho espacio. Si quieres aprender a usar espacios en blanco de forma efectiva, consigue una revista y revisa como están presentadas las paginas publicitarias. Los comerciales para grandes marcas de relojes y automóviles tienden a tener mucho espacio vacío usado como elemento de diseño.
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Una de las experiencias más frustrantes que puedes tener en un Web Site es cuando no sabes en donde estás ni para dónde vas. Quiero pensar que para la mayoría de los diseñadores Web, la navegación es un concepto que hemos pasterizado, pero aun encuentro algunos malos ejemplos por ahí. Hay dos aspectos sobre la navegación que hay que tener en cuenta:

Navegación – ¿Hacia dónde puedes ir?
Hay algunas reglas con sentido común que hay que recordar. Los botones para navegar en el sitio deberían ser fáciles de encontrar – hacia la parte de arriba de la página y fáciles de identificar. Deberían verse como botones de navegación y estar bien descritos. El texto de un botón debe estar bien claro en cuanto hacia donde te está llevando. Aparte del sentido común, es importante también hacer usable la navegación. Por ejemplo, si tienes un sub-menú desplegable, es importante garantizarle a la persona que puede ir hacia los objetos del submenú sin perder lo desplegable. Al igual que lo es cambiar el color de la imagen al pasar el Mouse por encima; es una excelente reacción para el usuario.

Orientación – ¿Dónde estas ahora?
Hay muchísimas maneras en las que puedes orientar a un usuario, así que no hay excusa para no hacerlo. En sitios pequeños, es solo cuestión de un gran encabezado o una versión “menor” de la versión del botón correspondiente. En un sitio más grande, podrías utilizar la técnica de las migas de pan, sub-encabezados y un mapa del sitio para los que están realmente perdidos.

 Alineación
Mantener las cosas alineadas es tan importante en el diseño Web como lo es en un diseño de impresión. No quiere decir que todo tiene que estar derecho, sino que debes tratar de mantener las cosas bien colocadas en una página. La alineación hace tu diseño más ordenado y digerible, al igual que lo hace ver más pulido.
Claridad (Nitidez) 

Mantener nítido tu diseño es súper importante en el diseño Web. Y en cuanto a la claridad, se trata de los pixeles.

En tu CSS todo va a ser perfecto en cuanto los pixeles, así que no hay nada de que preocuparse, pero en PhotoShop no es así. Para lograr la nitidez tienes que:

· -mantén las formas de los límites pegados a los pixeles. Esto podrá incluir limpiar los límites manualmente, las líneas y los cuadros de texto si las estás creando en PhotoShop.
· -asegúrate de que el texto está creado usando el comando anti-alistado. Seguido usa “Nitidez”.
· - asegurarse que el contraste es alto para que los bordes estén claramente definidos.
· - sobre-enfatiza los bordes solo un poco para exagerar el contraste.

 

Navegar por las paginas Web       seo10        Ancla: precios posicionamiento web     articulo.tv
--------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
 
La vida se ha vuelto más fácil desde que los diseñadores Web hicieron la transición a plantillas (layouts) CSS, pero incluso ahora es importante pensar acerca de cómo vas a construir tu sitio si aun estás en PhotoShop. Considera cosas como:

- ¿De verdad puede hacerse?
Puedes haber escogido un tipo de letra sorprendente para la copia del cuerpo de tu site, pero ¿Es un tipo de letra estándar en HTML? Quizá tienes un diseño que se ve hermoso, pero su tamaño es de 1100px y como resultado, tendrán que recorrer la página horizontalmente para poder verlo. Es importante saber lo que se puede hacer y lo que no, por lo cual creo que todos los diseñadores web deberían incluso hacer sitios completos, al menos unas cuantas veces.
- ¿Qué pasa cuando una pantalla cambia de tamaño?
¿Necesitas fondos repetitivos? ¿Cómo funcionarán? ¿El diseño es alineado a la izquierda o centrado?
- ¿Algo de lo que estás haciendo es técnicamente difícil?

Incluso con el posicionamiento del CSS, algunas cosas como el alineamiento vertical son un poco dolorosas y algunas veces mejor evitarlas.
- ¿Podrían algunos pequeños cambios en tu diseño simplificar enormemente cómo lo construiste?

A veces, mover un objeto en el diseño puede hacer una gran diferencia en cómo tendrás que codificar tu CSS después. En particular, cuando los elementos de un diseño se cruzan entre ellos le añade un poco de complejidad al proyecto, así que si tu diseño tiene, digamos tres elementos y cada elemento está completamente separado de los otros, será muy fácil de crear. Por otro lado, si los tres se superponen uno con otro, quizá sea fácil también, pero probablemente será un poco más complicado. Debes encontrar un balance entre lo que se ve bien y los pequeños cambios que puedan simplificar tu creación.
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El texto es un elemento común en el diseño, así que no es sorpresa que muchos pensamientos se enfoquen en eso. Es importante considerar cosas como:

- Opciones de letras – Los diferentes tipos de letras dicen cosas diferentes sobre un diseño. Algunas lucen modernas, algunas lucen Retro. Asegúrate de que estás utilizando la herramienta adecuada para el trabajo.

- Tamaño de letras – Años atrás era tendencia tener texto realmente pequeño. Felizmente, en estos días la gente ha empezado a darse cuenta de que el texto está hecho para leerse, no solo para observarse. Asegúrate de que el tamaño de tus letras sean consistentes, suficientemente grandes para leerse y proporcionales para que el encabezado y el sub-encabezado resalten apropiadamente.

- Espaciado – El espacio entre líneas y lejos de otros objetos es de importante consideración. Pero también deberías de pensar en el espaciado entre letras, aunque en Internet esto es de importancia menor, ya que no se tiene mucho control sobre ello.
- Anchura de las líneas. – No hay una regla establecida, pero generalmente las líneas de tu texto no deberían ser tan largas. Mientras más largas son, más difíciles son de leer. Pequeñas Columnas funcionan mucho mejor (así como ponen sus textos los periódicos).
- Color. – Uno de mis peores hábitos es poner texto de bajo contraste. Se ve bonito, pero no se lee bien desafortunadamente. Aun así, parece que lo hago con cada diseño de web. 
- Parrafeando . – Antes de que empezara a diseñar, adoraba justificar el texto en todo. Lo hacía para que tuviera un bonito bordeado en cada lado de mis párrafos. Desafortunadamente, el texto justificado tiende a crear espacios extraños entre las palabras donde ya han sido auto-espaciadas. Esto no es bueno para tu ojo cuando estás leyendo, así que pega el alineamiento hacia la izquierda, a menos que tengas un cuerpo de texto mágico que haga el espaciado perfecto.
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La usabilidad
El diseño Web no solo se trata de fotos bonitas. Con tanta información e interacción que hay que efectuar en un web Site, es importante que tú, el diseñador, lo proveas para todo. Eso significa que hagas tu web Site utilizable.

- Apegándose a los estándares.

Hay un cierto tipo de cosas que la gente espera, y no dárselas provoca confusión. Por ejemplo, si el texto esta subrayado, tu esperas que sea un link. Haciéndolo de otra manera no es una buena práctica de usabilidad. Seguro, puedes romper con algunos convencionalismos, pero la mayor parte de tu Website debería de hacer lo que la gente espera que haga!

- Piensa sobre lo que los usuarios van a hacer.

Hacer prototipos, es una herramienta común usada en diseño, para de hecho “probar” un diseño. Esto se hace, por que con frecuencia cuando utilizas un diseño, llegas a notar pequeñas cosas que pueden hacer una gran diferencia. 
- Piensa en las tareas del usuario.
Cuando un usuario entra a tu sitio, ¿qué es lo que trata de hacer? Enlista los diferentes tipos de tareas que la gente hace en un Site, cómo las logran, y qué facilidad quieres darles para ello. Esto puede significar que haya tareas comunes en tu homepage (por ejemplo, “empieza a comprar”, o “aprende lo que hacemos”, etc.) o incluso puede significar asegurar algo como tener un cuadro de búsqueda, que esté siempre accesible fácilmente. Al final del día, tu diseño Web es una herramienta para que la utilice la gente, y a la gente no le gusta utilizar herramientas molestas!

 

 La consistencia
Consistencia significa hacer que todo combine. Tamaño de encabezados, tipos de letra escogidas, colores, estilos de botones, espaciado, elementos de diseño, estilos de ilustraciones, fotos escogidas, etc. Todo deberá basarse en un tema en específico. Para hacer tu diseño coherente entre páginas y en la misma página.

Mantener tu diseño consistente, es lo que te hace un profesional. Las inconsistencias en un diseño son como cometer errores ortográficos en un ensayo. Lo único que hacen es bajar la percepción de calidad. No importando cómo luce tu diseño, mantenerlo consistente siempre hará que se vea bien. Incluso si es un mal diseño, al menos haz de él un mal diseño consistente.

La manera más simple de mantener la consistencia es hacer decisiones tempranas y pegarte a ellas. Aún así, con un Site grande, las cosas pueden cambiar en el proceso de diseño. 
Tener un buen set de CSS también puede ayudar a hacer un diseño consistente. Trata de definir etiquetas básicas como <h1> (header 1) y

(paragraph) de una manera para hacer que las predeterminadas encajen perfectamente y te evites el estar tratando de recordar nombres de clases específicas todo el tiempo.
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El diseño de un sitio web para la promoción de los productos y servicios Web requiere de un conjunto de estrategias diseñados para que el sitio sea vendedor y exitoso y logre la misión de un emprendedor o una pyme en la red que es vender y para ello debe conseguir mas oportunidades de hacer negocios en Internet.

Es por esto que atrapar y despertar el interés del usuario desde un primer momento, es vital para un negocio en la red, después de todo la puerta de salida solo esta al alcance de un clic de ratón, aquí tienes  consejos que sin duda te ayudarán a conseguirlo:


Tu página tiene que cargar rápido


Tan solo tienes 10 preciosos y escasos segundos para despertar su interés antes de que se marchen. Tus visitantes y probablemente tu tampoco esperarías 30, 40, ni 50 segundos hasta que el sitio cargue, en Internet el tiempo pesa y mucho, cuando navegamos en la red se pierde la paciencia rápidamente, así que lo mejor es asegurarse, que tus paginas sean gráficamente ligeras, para que no convierta tu sitio web para la paciencia de tus prospectos en un sitio "pesado".

Despierta su Interés dándole lo que está buscando


Tu Prospecto antes de comprar va primero que todo en busca de información, el "Que Hay Aquí Para Mi", dales precisamente eso información, pero no cualquier información, dales contenido que no pueda conseguir en tu competencia, es por eso que tus contenidos no pueden ser mas de lo mismo que tienen los demás, debes enfocarlo desde un punto de vista novedoso, que lo haga fresco y original. De esta manera sentirán, que tu sitio tiene eso que están buscando y que solo tú puedes ofrecerle.


Pon a la vista lo que ofreces


Enséñales claramente y desde un primer momento los productos o servicios que vendes, si tus prospectos no están seguros de que va tu sitio web, se confundirán se marcharan y es muy poco probable que les recuperes.

Atrápalo con un titulo poderoso


Si pones un titulo que llame poderosamente su atención, atraerás su interés por ver que es lo que tienes para el, y permanecerá mas tiempo lo que aumenta la posibilidad de que puedas venderle tus productos o servicios.
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Diseño sencillo pero Elegante


Un sitio web sencillo no tiene por que ser poco atractivo, al contrario de los que mucha gente piensa, los sitios web que más oportunidades de negocios tiene y que mas venden actualmente en la red son precisamente aquellos que son sencillos pero elegantes. Muy importante sin errores gramaticales, un lugar con errores ortográficos denota poca profesionalidad y genera rechazo y desconfianza en los usuarios. No debe tener colores de fondo chillones, debe ser agradable a la vista y sus textos con un tamaño adecuado y fácil de leer para todo el mundo.


Ponle un mapa a tu sitio


Si tu sitio web es muy grande, lo mejor es tener un mapa del sitio para facilitarle conseguir a tus usuarios lo que están buscando.


Información Básica


Siempre, hay que incluir el nombre, la dirección, y teléfonos en nuestro sitio web. Resulta asombrosa la cantidad de negocios que circulan por la red que dan la impresión de estar huérfanos o acéfalos, carecen de información básica del responsable, lo cual genera sin duda desconfianza y poca credibilidad para el usuario, también hay que un e-mail de contacto de ser posible en todas y cada una de las paginas que componen el sitio.


FAQs

Si tienes que responder a las mismas preguntas una y otra vez, lo mejor es hacer una página con las respuestas a esas preguntas frecuentes, tus visitantes solo tienen que consultarlas para despejar rápidamente sus dudas relacionadas con tus productos o servicios.


Ofréceles un Glosario de Términos


Una excelente manera de que tus prospectos vuelvan una y otra vez a tu negocio es poner a su disposición, un glosario de términos con la información que necesitan, volverán una y otra vez a consultar sus dudas y tendrás más posibilidades de ofrecerles tus productos o servicios.


Conclusión

El sitio web debe estar diseñado para atrapar y despertar el interés del usuario desde un primer momento, y de esta manera el prospecto pase el mayor tiempo posible dentro del sitio web, de cara a que logres que pueda ver tus productos o servicios, y antes de que piense que lo que esta buscando esta en otra parte y se marche. 
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¿Porque le interesa el comercio electrónico? 


Una tienda virtual puede satisfacer las necesidades comerciales de muchos tipos de proyectos empresariales. Tanto para una compañía que disponga de un canal de ventas clásico, como para un comercio que ofrezca sus productos en una tienda convencional o para fabricantes y proveedores que deben hacer llegar su stock hasta sus distribuidores finales.
 Internet borra las barreras geográficas y facilita los contactos en diversidad de formas, disminuyendo costes y optimizando servicios, por lo que una tienda virtual también es una opción de negocio factible para pequeñas empresas familiares o proyectos personales pues les facilitará el acceso a una estructura comercial perfectamente establecida y con una de las mejores proyecciones de futuro que se observan en el mercado actual. 


Las cifras así lo indican. El comercio electrónico vive una época de crecimiento continuado, incluso en plena crisis mundial. El volumen de negocio por internet alcanzó los 1.435,1 millones de euros en el segundo trimestre del 2009, lo cual dota a las tiendas on line de un incremento en sus cifras de negocio de un 1,4 % con respecto al año anterior, que a su vez, también supuso un aumento en cuanto a los años precedentes.
 Estos datos macroeconómicos se traducen en la actividad comercial de nuestro país en que por un lado, los compradores confían cada vez más en adquirir sus productos a través de la red y que lo hacen totalmente cuando se trata de consultas previas a una compra en un sistema convencional (es decir antes de acudir a la tienda física que conoce). 


Esto quiere decir que, por un lado los españoles confían cada vez más en internet tanto para consultar e informarse sobre lo que compran (su catálogo on line será imprescindible para que su empresa compita en ese concurso de ofertas) como para adquirir productos y servicios.
 El comercio electrónico es la solución perfecta tanto para una empresa que quiera potenciar sus ventas en un nuevo soporte al alza como para un particular emprendedor, pues puede iniciar su propia carrera empresarial haciendo uso de sus muchas ventajas con respecto al de los negocios convencionales. 
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A pesar de la juventud de Internet, existe una gran cantidad de páginas web con información sanitaria, lo que constituye un factor muy positivo. Ahora bien, en la mayoría de las ocasiones estos contenidos provienen de fuentes consideradas como poco fiables o poco rigurosas, lo que constituye su principal desventaja. Ante esta preocupación sobre la calidad de la información, diversos autores han presentado diferentes propuestas, para afrontar el problema de la evaluación de la calidad en las páginas web, en especial, en el ámbito sanitario.
En este contexto, el objetivo de la presente revisión bibliográfica es presentar una selección de estudios, códigos de conducta y sistemas de certificación relacionados con la evaluación de la calidad de las páginas web con información sanitaria. Las bases de datos consultadas fueron PubMed (de ámbito internacional), utilizando los términos assessment information health Internet y, dentro de las bases de ámbito estatal, Cochrane, LILACS, IBECS, IME (CSIC), Compludoc, Cuiden y BDIE, utilizando la ecuación de búsqueda análisis información sanitaria Internet. Así mismo se llevó a cabo una consulta en el buscador Doyma-Elsevier con los mismos términos.

Las propuestas de evaluación de la calidad de las páginas web se han agrupado en los siguientes apartados: estudios que describen criterios generales de calidad de una página web con información sanitaria, herramientas para evaluar las páginas web sanitarias (códigos de conducta y certificación), estudios que analizan diferentes instrumentos de evaluación de páginas web sanitarias y estudios realizados sobre los usuarios de las páginas web sanitarias.

No existe un consenso, entre los autores de los diferentes instrumentos de evaluación de la calidad, sobre cuál es la más efectiva. Se deberían unificar los criterios de calidad, para crear una herramienta que sea rápida y fácil de aplicar, incluso por el usuario no experimentado, que precisamente es el que con más frecuencia accede a este tipo de información.

Calidad en las paginas web sanitarias       M2ESTUDIO-Pushin´rec      Ancla: diseño web barcelona pushinrec   sonarticulos
----------------------------------------------------------------------------------------------------------
El aumento de los contenidos presentes en Internet es imparable, utilizándose como fuente de información por millones de usuarios, debido a varias características que tiene la red: rapidez, comodidad, accesibilidad, actualización, bajo coste e interactividad (Gagliardi; Jadad, 2002; Kinm, 1999).

El porcentaje de población que utiliza Internet es cada vez mayor, siendo del 55 % en el caso de la Unión Europea y del 44 % en España. Centrándonos en la información sanitaria, hasta un 23 % de los internautas de la Unión Europea utiliza la página web para conseguir información sobre la salud, mientras que en España el porcentaje es del 28 % (INE, 2008).

A pesar de la juventud de Internet, esta red se ha convertido en una de las principales fuentes de información sanitaria (Jadad, 2001), ofreciendo una amplia cobertura con una accesibilidad muy rápida (Kinm, 1999; Gagliardi; Jadad, 2002).

Internet ha cambiado la forma de buscar información, tanto a usuarios como a investigadores, así como a los gestores de la información, favoreciendo el desarrollo de múltiples sitios web cuyas características de calidad y contenidos son muy variables. De hecho, es cada vez más difícil seleccionar la información y, sobretodo, que los resultados obtenidos sean de calidad (Jadad; Gagliardi, 1998).

Diversos autores han señalado que, aunque Internet nos ofrece acceso a revistas electrónicas, bases de datos, foros, listas de discusión, bibliotecas digitales, etc., este hecho no aumenta la eficacia en la gestión de la información sanitaria (Bravo, 2003; Azpilicueta et al., 2007; Gagliardi; Jadad, 2002). Teniendo en cuenta el volumen de información sanitaria disponible y la desigualdad en la calidad de la información sobre salud, los usuarios no saben seleccionar los recursos que les pueden ofrecer información sanitaria de calidad (Cifre, 2002; Miller; Derse, 2002).

Por lo tanto, para evaluar la calidad de la información es necesario contar con unos criterios que permitan filtrar la información fiable y contrastada, de la que no lo es, teniendo en cuenta las particularidades de la páginas web como son los intereses comerciales, la falta de credibilidad, el fácil acceso y la escasa habilidad en la consulta por parte del usuario (Merlo, 2003). Diversos autores han establecido unos criterios que deben cumplir estas páginas web. Por ejemplo, la información de las páginas web debe estar estructurada, clasificada y revisada, para que ofrezcan una información fiable (Jadad; Gagliardi, 1998).

Según Purcell, Wilson y Delamothe (2002), la responsabilidad del acceso y la evaluación de la información sanitaria depende del usuario, el cual deberá desarrollar una serie de habilidades y aprender a ser crítico, para poder evaluar los recursos web y discernir la información fiable de la que no lo es, según sus necesidades (Delamothe, 2000; Risk; Petersen, 2002; Nielsen, 2001; Ramos, 2004).

Internet va ganado protagonismo como fuente de información sanitaria. El usuario debería conocer si los recursos proceden de sitios web donde ha habido una evaluación o un filtrado. Mientras que a los recursos digitales de información no se les apliquen herramientas para evaluar su calidad, el usuario deberá determinar por sí mismo la credibilidad del recurso, lo que puede resultar una tarea imposible, ya sea debido a la carencia de conocimientos o al exceso de tiempo que debe invertir para ello (Olivan; Angós; Ullate, 2006).
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Metodología
Para la obtención de las diferentes referencias, se realizó una búsqueda en diferentes bases de datos sanitarias en febrero de 2008. Las bases de datos consultadas fueron PubMed (de ámbito internacional), utilizando los términos assessment information health Internet y, dentro de las bases de datos de ámbito estatal, Cochrane, LILACS, IBECS, IME (CSIC), Compludoc, Cuiden y BDIE, utilizando la ecuación de búsqueda análisis información sanitaria Internet. Así mismo, se llevó a cabo una consulta en el buscador Doyma-Elsevier con los mismos términos.

Como resultado de la búsqueda se obtuvieron 1.107 referencias en PubMed, una referencia en IME y cuatro en LILACS, mientras que en el resto de bases de datos y en el buscador DOYMA-Elsevier no se encontró ninguna referencia.

Debido a la escasez de trabajos en las bases de datos nacionales, se decide consultar a expertos en la materia y se decide reducir los términos de la búsqueda a calidad Internet, obteniendo entonces 52 referencias en LILACS, 32 referencias en IME (CSIC) y ninguna referencia en IBECS, Cochrane, Compludoc, Cuiden y BDIE. Además, en el buscador Doyma-Elsevier se obtuvieron 1.055 referencias.

Tras una revisión de todas las referencias encontradas, se aplicaron unos criterios de inclusión para diferenciar aquellos trabajos que trataban específicamente sobre la evaluación de la calidad de las páginas web sanitarias, de aquellas otras publicaciones que analizaban otros aspectos más generales, quedando un total de 85 referencias (tanto nacionales como internacionales).

Análisis

En la bibliografía analizada se encontró una gran diversidad de propuestas para evaluar las páginas web sanitarias.
 Para una mejor comprensión se agruparon en cuatro apartados: en primer lugar, los estudios que describen criterios generales de calidad de una página web con información sanitaria; en segundo lugar, las herramientas para evaluar las páginas web sanitarias (códigos de conducta y certificación); en tercer lugar, una serie de estudios que analizan diferentes instrumentos de evaluación de páginas web sanitarias; y, finalmente, los estudios realizados sobre los usuarios de las web sanitarias.
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Existen diversos trabajos donde se describen los diferentes criterios que se deben de tener en cuenta para establecer la calidad de una página web sanitaria.

En uno de los primeros (Silberg; Lundberg; Musacchio, 1997) se describe la información sanitaria como excesiva y de inadecuada calidad y se resalta la importancia del control de calidad en las páginas web que la contienen. En el texto se propone aplicar una serie de normas de cumplimiento a la información sanitaria en Internet. Son las siguientes:

· Información sobre los autores (su afiliación, sus credenciales, etc.)

· Referencias y fuentes de todo el contenido (deben estar listados claramente, así como la información del copyright).

· Identificación del sitio, financiación y anunciantes.

· Actualización.

Simultáneamente, Harris (1997) desarrolló un juego de criterios llamado lista CARS (credibility, accuracy, reasonableness y support) que permite facilitar la operación de separar la información de calidad de aquella que no lo es. Este autor además recomienda qué tipo de actitud tomar ante una búsqueda de información sanitaria en la red y sugiere observar una postura de reto, adaptación, enfoque permanente y evaluación.

Eysenbach y Diepgen (1998) argumentan que la información debe producirse, validarse y difundirse de forma que involucre a sus consumidores, a fin de garantizar una práctica no autoritaria y que garantice el acceso de todos a la información en salud de alta calidad en Internet.

Unos años más tarde, Fallis y Fricke (2002) estudiaron diferentes páginas web con información sanitaria (concretamente, de pediatría) y buscaron aquellos atributos que estuvieran asociados con una elevada calidad de los contenidos sanitarios. Para ellos, las páginas web con mayor calidad se caracterizaban por la presencia del logotipo de certificación de calidad (HONCode), por usar un dominio tipo ".org", y por la indicación de copyright en la misma página. Por el contrario, aquellos criterios que no fueron predictivos de calidad eran el nombre del autor, la actualización y la presencia de publicidad.
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Los códigos de conducta son unos principios éticos que debe cumplir cualquier proveedor de información sanitaria en Internet y que están definidos por asociaciones sanitarias gubernamentales o no gubernamentales (universidades, profesionales de la salud, laboratorios, etc.).

Martín y Carnicero (2002) los definen como "un conjunto de principios que sirven como guía para los proveedores a la hora de ofrecer información sanitaria en Internet. Estos principios obligan a que el proveedor realice diversas aclaraciones, como posibles intereses comerciales, etc.".

Los códigos de conducta no incluyen mecanismos de fiscalización de su cumplimiento, aunque ejercen una función informativa muy importante, difundiendo entre los sitios web reglas de reconocida aceptación en el mundo científico. Según algunos autores, los códigos de conducta deben ser el marco de referencia para los proveedores de información sanitaria (Martín; Carnicero, 2002; Winker et al., 2000).

Las sociedades y organizaciones que han propuesto los códigos éticos más relevantes para información sanitaria son: la American Medical Association (AMA), la Internet Health Coalition (e-Health), Health On the Net Foundation (HON) y la Comisión Europea, con el código e-Europe.

— American Medical Association (AMA)

La asociación de médicos de los EUA (AMA) ha trabajado desde 1995 en la creación de unas directrices con el objetivo de guiar el desarrollo y el mantenimiento de los sitios web de dicha asociación. Estas líneas de actuación Guidelines for medical and health information sites on the Internet: principles governing AMA web sites (Winker et al., 2000) se publicaron cinco años más tarde y se refieren a cuatro grandes ámbitos: principios aplicables a los contenidos, principios de publicidad y patrocinio, principios de privacidad y confidencialidad del sitio web, principios del comercio electrónico.

— Internet Health Coalition (e- Health)

Desde 1997, esta coalición está integrada por todo tipo de proveedores de información en las áreas de salud (universidades, editores, laboratorios, asociación de pacientes, etc.) Aporta guías claras en la evaluación de recursos web sobre salud, aplicándose a sitios web, publicaciones electrónicas revisadas, grupos de discusión, etc. Define tres aspectos a tener en cuenta cuando evaluamos la información sobre salud en Internet. Son los siguientes:

· Aspectos éticos: candor, honestidad, calidad, consentimiento informado, privacidad, profesionalismo en la atención de salud en línea, asociación responsable y responsabilidad.

· Aspectos de la información: velocidad, primera impresión, apariencia general, navegabilidad, utilización de gráficas, sonido, vídeo, contenido e información, actualidad y disponibilidad de mayor información.

· Aspectos de la navegación: autor, accesibilidad, exactitud/confiabilidad, oportunidad, disponibilidad, comprensibilidad, consistencia, continuidad, imágenes, legibilidad, originalidad, participación del paciente y amenidad.
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— Health on the Net Foundation(HON)

Esta fundación se creó en 1995 en Ginebra (Ministerio de Salud de Suiza) y tiene como misión guiar a los usuarios hacia fuentes de información sobre salud que sean fiables, comprensibles, relevantes y de confianza. El HON dispone además de un programa de acreditación de bases de datos, que se comentará más adelante. El HONCode describe ocho principios que debe tener un sitio web de información sanitaria: autoridad, complementariedad, confidencialidad, atribuciones, legitimación, información sobre la autoría del material, información sobre el patrocinio, honestidad en la política publicitaria y editorial. La página web que voluntariamente acepte o cumpla estos principios podrá utilizar el logotipo HONCode y colocarlo en su página de inicio, con el fin de informar a los usuarios de que cumple unos principios básicos de calidad y certificándolo de este modo.
 Esta fundación acreditará a todas las páginas web que cumplan con el código de conducta, esta acreditación será revisada periódicamente.

— Código e-Europe de la Comisión Europea

La Comisión Europea estableció en 2002 una serie de criterios de calidad que tienen como objetivo guiar a las autoridades sanitarias, asociaciones y otros proveedores, para que los implementen en sus sitios web sanitarios de manera apropiada, según su audiencia y teniendo en cuenta su entorno cultural. 
Estos criterios son de carácter obligatorio para todas las páginas web sanitarias de los países miembros de la Unión Europea. Son los siguientes: transparencia y honradez, autoridad, intimidad y protección de datos, actualización de la información, rendición de cuentas y accesibilidad.

— Agencia de Calidad Sanitaria de Andalucía

Es una agencia creada por la para promocionar y garantizar la calidad y la mejora continua de todos los servicios de salud. Dentro de sus funciones se englobaría la certificación de páginas web con información sanitaria.
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La Asociación Española de Normalización y Certificación define certificación como "la acción llevada a cabo por una entidad reconocida como independiente de las partes interesadas, mediante la que se manifiesta la conformidad de una empresa, producto, proceso, servicio o persona con los requisitos definidos en normas o especificaciones técnicas" (AENOR, 2002).

— Web Médica Acreditada (WMA)

Se trata de un programa de acreditación del Colegio Oficial de Médicos de Barcelona, que se inició en 1999, sin ánimo de lucro e independiente, es la más utilizada a nivel español. El objetivo de la WMA es mejorar la calidad de la información sanitaria en Internet, asesorando a las páginas web que se adhieran, en base a las recomendaciones de este sistema de acreditación.

De forma voluntaria, los responsables de las páginas web de contenidos sanitarios pueden solicitar el sello de acreditación de WMA. Siguiendo el código de conducta de WMA, se estudian las características del diseño de las páginas web y se realizan las recomendaciones pertinentes para que se ajusten a este código.

En el momento en el que una página web es acreditada por la WMA, se le concede el sello de acreditación y éste es colocado en la página principal de la misma, adoptando desde ese momento el compromiso por parte de los profesionales de aquella página web de continuar cumpliendo y adaptándose a las normas de conducta del código y de seguir unos criterios éticos y científicos que garanticen unos mínimos de calidad.

Las normas básicas que tienen que cumplir las páginas web sanitarias para poder obtener el sello de acreditación son:

-Identificación de los responsables sanitarios de la página web, con datos tales como el nombre, la especialidad y actividad profesional habitual.

-Estructura comprensible y de fácil uso.

-Fecha de actualización de la página web visitada.

-Fuentes de información de los documentos que se presentan, así como la fecha de realización y quien ha elaborado esta información.

-Si existe la posibilidad de hacer consultas a través de la página web, ésta nunca sustituirá a la consulta médica personalizada.

-Si da la posibilidad de pedir información para resolver cualquier duda que el usuario pueda tener respecto a la página web y sus contenidos.

-Existencia de un aviso sobre qué tratamiento recibirán los datos que se obtengan del usuario, a través de los formularios existentes en sus páginas, asegurando la confidencialidad de los mismos.
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— MedCIRCLE

Es un proyecto financiado por la Unión Europea, iniciado en el 2002, dirigido por un consorcio de tres portales europeos sobre salud, concretamente de España, Alemania y Francia. Dichos portales trabajan en la evaluación y en la acreditación de páginas web sanitarias. El portal español es el anteriormente citado del Colegio de Médicos de Barcelona (COB/WMA). MedCIRCLE utiliza el lenguaje HIDDEL (Health Information, Disclosure, Description y Evaluation Language) (Mayer, 2006), que permite la incorporación de metadatos que contienen información sobre la descripción de distintos aspectos relativos a la página web (como por ejemplo, el nombre, el correo electrónico de contacto, la autoría, la fecha de actualización, etc.).

El sistema de acreditación para la obtención del sello de calidad de MedCIRCLE pasa por tres niveles:

· Nivel 1: en el que el proveedor de la información realiza una autoevaluación y descripción de la página web.

· Nivel 2: en el que un experto no médico evalúa la página web comprobando la información aportada.

· Nivel 3: en el que un profesional médico elabora un informe sobre la página web.

— Utilization Review Accreditation Commission (URAC)

El sistema URAC, fundado en 1990, es el sistema de acreditación más usado en los Estados Unidos. Esta Comisión desarrolló en 2001 un programa de acreditación de páginas web sanitarias. Este proceso de acreditación se basa en unos aspectos de funcionamiento de la página web que solicita la acreditación, denominados website standard, y que se corresponden con 95 ítems agrupados en 8 apartados: avisos, contenidos informativos sanitarios y servicios de envío, enlaces, privacidad, seguridad, responsabilidad, políticas y procedimientos, comité de revisión de calidad.

También se valoran los aspectos técnicos. A la página web acreditada se le incluirá el sello de acreditación de URAC. Es importante destacar que entre sus criterios se contemplan exigencias específicas sobre protección de menores, puesto que no aparece en los otros sistemas de acreditación.

— Organización Mundial para la Salud (OMS)

Dentro de los programas de evaluación de la Organización Mundial para la Salud, el Comité Consultivo Mundial sobre Seguridad de las Vacunas (GACVS), estableció unos criterios para adherirse a las buenas prácticas informativas en las páginas web sanitarias. Estos indicadores contemplaban los siguientes ámbitos: criterios esenciales (relativos a la credibilidad), contenido (criterios importantes), accesibilidad (criterios prácticos) y diseño (criterios deseables). Hay que destacar que, por un lado, estas normas se refieren exclusivamente a páginas web con información sobre vacunología; y, por otro lado, que la acreditación por parte de este Comité (GACVS) no otorga un logotipo a la página web acreditada, sino que se menciona por escrito y se incluye un enlace a la página web de dicho Comité (GACVS).
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En el año 1998, Jadad y Gagliardi hicieron una revisión sobre los instrumentos utilizados en Internet para la evaluación de páginas web sanitarias. Concretamente, evaluaron la validez y la fiabilidad de 47 herramientas para medir la calidad de la información sanitaria. La conclusión más importante a la que llegaron fue que ninguno de los 47 instrumentos analizados estaba acreditado. Posteriormente, estos mismos autores realizaron una actualización del anterior estudio describiendo un total de 51 instrumentos para evaluar la calidad y comprobaron que la mayoría de esos instrumentos (los del primer y segundo estudio) no estaban operativos (Gagliardi; Jadad, 2002).

Risk y Dzenowagis (2001) analizaron las iniciativas existentes para mejorar la calidad de la información sanitaria en inglés y realizaron un análisis comparativo entre ellas. Según estos autores, en la evaluación de la información sanitaria se deben aplicar unos criterios mínimos a partir de los cuales se elaboran tres tipos de acciones a seguir para que la página web sanitaria sea de calidad: códigos de conducta, certificación por terceros y evaluación basados en herramientas.

En otro trabajo similar (Bernstman et al., 2005) se efectuó una revisión de los instrumentos utilizados para la evaluación de las páginas web sanitarias y se encontró que tan sólo el 29 % de los instrumentos evaluados explicitaban criterios de calidad y que sólo dos estudios evaluaron la fiabilidad de dichos instrumentos.

Otro método para evaluar la calidad de una página web es la información a la que puede acceder un usuario general. En este sentido, Berland (2001) evaluó la información disponible en Internet para no profesionales sobre cuatro temas (cáncer de mama, depresión, obesidad y asma infantil) en buscadores en inglés y en español. Según este estudio, la cobertura de la información relevante fue pobre e inconsistente, aunque el nivel de exactitud fue generalmente bueno. Por otro lado, también se puso de manifiesto que todas las páginas en español para su comprensión requieren un nivel de educación elevado o una buena comprensión lectora.
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La California HealthCare Foundation (CHCF) ha definido tres tipos de usuarios de información sanitaria: las personas sanas, los diagnosticados recientemente y los enfermos crónicos y sus cuidadores, cada uno de ellos hace un uso diferente de las páginas web. La persona sana realiza búsquedas esporádicamente sobre enfermedades a corto plazo, embarazo y medidas de prevención.
 Los pacientes que han recibido un diagnóstico reciente llevan búsquedas intensivas de información específica sobre su enfermedad y valoran la facilidad de acceso a esa información, así como la posibilidad de encontrar toda la información que pueda ser de interés. Finalmente, los enfermos crónicos y sus cuidadores llevan a cabo búsquedas periódicas de nuevos tratamientos, consejos nutricionales y terapias alternativas (Martín; Carnicero, 2002).

Una encuesta de actitudes del consumidor acerca de los sitios web en salud realizada en los Estados Unidos en el año 2000 por la propia CHCF, señala que el usuario no profesional de páginas sanitarias muestra una serie de características comunes, como son la preocupación por la confidencialidad de la información, recelo de la ética de muchos de los sitios de Internet dedicados a salud, inseguridad sobre la protección legal de sus datos sanitarios y confusión sobre quién debería regular la información sanitaria en Internet, si es que debiera regularse (California HealthCare Foundation, 2000).

Aunque hay pocos estudios realizados sobre los usuarios de información sanitaria en la página web, Wilson y Risk (2002) proponen que los usuarios aprendan a ser más críticos con la información buscada, igual que se ha aprendido con los medios impresos, es decir, utilizando los mismos instrumentos: conociendo el autor de la información, qué aspecto tiene la publicación y a quién podemos acudir para una información más completa.

Eysenbanch y Köhler (2002) estudiaron a los usuarios centrándose en como buscaban y valoraban la información sanitaria en Internet. Según este trabajo, los usuarios suelen encontrar la información, aunque tardan más tiempo del necesario. También observaron que los usuarios daban poca importancia a los sellos de calidad de las páginas web y que utilizaban mal las herramientas de búsqueda.

Finalmente, hay que recordar que existe una Asociación de Usuarios de Internet en España, (AUI), cuyos objetivos son: promover el desarrollo de Internet, proteger y defender los intereses y los derechos de los usuarios de Internet y de las nuevas tecnologías y fomentar el buen uso de Internet.
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Todos los trabajos citados anteriormente describen una serie de criterios que se deben tener en cuenta en la evaluación de las páginas web con información sanitaria. Y, aunque muchos artículos coinciden en la descripción de los mismos criterios, las metodologías en cuanto a procedimiento, puntuación de indicadores, aplicación etc., no son siempre muy explícitas.

La idea de crear una autoridad o un sistema de acreditación general de contenidos, para toda la red es un proyecto muy complejo si tenemos en cuenta diversos factores que caracterizan a Internet, como por ejemplo el inmenso número de páginas web existentes y su crecimiento exponencial, la variabilidad en cuanto a los criterios que se consideran adecuados para su evaluación en función de los evaluadores implicados y la proliferación de estos sistemas de acreditación.

Otros factores que influyen a la hora de acreditar o certificar contenidos web son el gran dinamismo que comportan Internet y la propia medicina, que hacen difícil el hecho de poder mantenerse al día respecto al control de esa información (Mayer, 2001).

Desde hace unos años, una serie de agrupaciones, organizaciones y sociedades interesadas en la veracidad de la información han desarrollado diferentes instrumentos (HONCode, URAC, etc.), que al utilizarse en la página web determinan un nivel mínimo de calidad tanto del contenido de la información, como de los aspectos formales del recurso web. La aplicación de los criterios descritos en estos instrumentos por el webmaster tendrá como consecuencia la creación de páginas web fiables que ofrezcan garantías para el usuario que consulte información sanitaria.

La aplicación de los instrumentos descritos anteriormente es beneficiosa tanto para el webmaster como para el usuario. Para el webmaster porque verá cumplido uno de sus objetivos que es que el mayor número de usuarios posibles visite la página web; y, para el usuario porque siempre accederá a las páginas web sanitarias que sean fiables y de calidad.

En conclusión, según nuestra opinión, es necesario unificar todas las recomendaciones o criterios de calidad que deben cumplir las páginas web sanitarias para ser consideradas de calidad, también sería necesario que la página web informara al usuario si la página web que está viendo se adhiere a un código de conducta y creemos que se debería de especificar si los contenidos científicos y divulgativos de la página web sehan contrastado y validado. Por tanto se debería de elaborar una herramienta fácil de aplicar por el usuario, para evaluar la calidad de una página web, y adiestrar al usuario para que desarrolle un sentido crítico y así poder diferenciar una página web sanitaria fiable de la que no lo es.

Las paginas web fiables     seo10      Ancla: precios posicionamiento web     nosbi.com  ---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
Como es bien sabido, la red internet pudo realizar su expansión mundial poco después del derrumbe de la Unión Soviética y del final de la Guerra Fría. A partir de 1993, de la mano del CERN, Consejo Europeo para la Investigación Nuclear, el sistema www y el hipertexto fueron imponiéndose sobre el tupido entramado de ordenadores interconectados que, en pocos meses, se extendió también al ámbito doméstico (en España, por ejemplo, las primeras tarifas planas de Infovía en 1996 permitieron, de hecho, que pudiese comenzar a generalizarse el acceso de particulares y familias a internet).

La novedad de poder disponer de forma inmediata y económica de ilimitados textos, poco después de imágenes, audios y más tarde vídeos, tenía como principal límite diferenciador el mismo que ha ido caracterizando y separando a las distintas sociedades a lo largo de la historia, las diferentes lenguas que conforman y determinan necesariamente a los distintos grupos humanos. 
La nueva realidad de internet, con todos sus componentes y derivaciones económicas, políticas, ideológicas y sociales, pudo desde el principio irse analizando y midiendo, obviamente, desde dos perspectivas diferentes pero complementarias: a) teniendo en cuenta la cantidad de contenidos que iban quedando disponibles en cada lengua (adoptándose una unidad bien imprecisa: la página web) y b) midiendo el número de hablantes de una lengua o de una sociedad que se iban convirtiendo además en internautas.

Casi veinte años después de los inicios de la web se calcula que uno de cada tres humanos, más de dos millardos de los siete de ellos que habitan la Tierra, está preparado, puede, quiere y se sirve de hecho de estas herramientas nuevas. Distinciones clásicas entre alfabetizados y analfabetos con las que se clasificaban y definían individuos, grupos humanos y sociedades hace pocos años, van quedado anticuadas, y hoy es la brecha digital quien separa a los dos mil millones de hombres que pueden ser internautas habituales de quienes no lo son, y aún más, de quienes no podrán serlo en mucho tiempo.

Ese mismo año comenzó su actividad la empresa colombiana Miniwatts Marketing Group,  con tablas y gráficos estadísticos sobre la implantación mundial de internet, en las que se analizan las diez lenguas más utilizadas en la red, que nos permiten seguir la evolución relativa de las distintas lenguas en el nuevo escenario global. El cuidadoso catálogo que elabora SIL International (sobre los orígenes de esta organización, el Instituto Lingüístico de Verano, es imprescindible el libro clásico de David Stoll, ¿Pescadores de hombres o fundadores de Imperio?), como instrumento auxiliar para la misión que persiguen: lograr que cada humano pueda conocer la Biblia directamente en su lengua materna, para lo que deben ellos ir estudiando todas las lenguas que en el mundo son y, si es necesario, traducir lo suficiente del texto revelado como para que no se desperdicie ningún alma. La decimosexta edición de Ethnologue (Dallas 2009) describe hasta 6.909 lenguas vivas. 
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Una Breve Historia de los modernos motores de búsqueda y la introducción de técnicas de indización sofisticados que producen resultados de mayor calidad.

Desde 1997, fue claro en la importancia del posicionamiento de un sitio web en los buscadores. Las estrategias de marketing basadas en los motores de Internet, como Altavista, estaban a merced de los spammers, cuya larga líneas de palabras se utilizan para los internautas de cebo sin ningún tipo de información útil real. Entonces un día llegó el primer motor web de confianza - Búsqueda en Google.

En 1998, dos estudiantes de la Universidad de Stanford ha presentado su tesis de Google, que emplea técnicas de indexación nuevos y sofisticados que producen resultados de mayor calidad para las búsquedas en la web (la tesis original sigue siendo disponibles en la Universidad. La Anatomía de un motor de gran escala de hipertexto Búsqueda en la web).

Estos son algunos de los conceptos esenciales extraídos de la estrategia de búsqueda inicial elaborado por Brin y Page en la Universidad de Stanford:

Anatomía de un motor de gran escala hipertexto búsqueda en la Web , la ley de Moore, los sistemas de archivos, la publicidad y la vida cotidiana.

Los hipertextos son baratos (la producción de contenidos es barato, la indexación no es caro, la ley de Moore - el límite es el contenido creado por los seres humanos.

La atención de los seres humanos es una constante y necesitamos nuevas técnicas para la organización de la información que utilizan la estructura de hipertexto.

El número de visitas recibe cada página corresponde a su ideal de PageRank.

Desde la llegada de Google, la búsqueda de información y de las empresas ha cambiado los usuarios encontrar los sitios que buscan de forma fácil con Google, el PageRank es mencionado por primera vez, con el PageRank, posicionamiento web se basa en la relevancia de las fuentes de que el contenido de este enlace de la sociedad comenzó la optimización SEO y posicionamiento SEO.

A diferencia de indexar los sitios que se ofrecen como un servicio gratuito de los motores (de ahí la página de Google para la inclusión de un sitio en el motor de búsqueda), sitios de indexación de SEO es una forma errónea de entender el posicionamiento SEO.

La evolución de los métodos de posicionamiento SEO. seo10 Ancla:posicionamiento seo10   yoospain
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Creación de sitios web modernos, "encontrable" es equivalente a perseguir el constante cambio web técnicas de indexación del motor que son más refinados y la vinculación con el significado. El motor realiza una selección entre todo el contenido popular y crea una clasificación (o ranking) para cada una de las palabras clave, introducidas por los usuarios al realizar una búsqueda. Los algoritmos que forman parte de la arquitectura de software de los motores de búsqueda, son los responsables de la selección de nuevos contenidos y constantemente comparando con el material, ya está en su búsqueda de archivo de la práctica de la producción, de la posición, de la calidad entre todos los sitios web que están indexadas, se llama optimización de motores de búsqueda.

¿Quién compra el primer intento .. ..:.

Hemos aprendido que cuando una persona está buscando, él o ella tiene una fuerte propensión a comprar, no es comparable a la posibilidad de que un usuario que es golpeado por un mensaje publicitario, que él o ella no está interesado. La comercialización cambia lentamente de la persecución de los puntos en los que la gente mira (carteles, anuncios de televisión ...) para estar presente cuando una persona está tratando de posicionamiento de nuestro producto, es necesario debido a que un sitio debe tener visibilidad entre los primeros resultados de búsqueda. 
Cada búsqueda por palabra clave a los posibles compradores genera resultados independientes de los demás: un necesario análisis de contenido SEO para organizar la información de acuerdo a la colocación en los motores de búsqueda.

Refinar las técnicas utilizadas durante la evaluación de la clasificación y la asignación de posicionamiento han ganado cierta credibilidad percibida por. usuarios. En el caso de las evaluaciones de la autoridad por los motores, se trata de la referencia en los motores de la web. Desde 2009, Google también ha comenzado a permitir el "libre", la inclusión de anuncios de empresas locales, que se publican en Google Maps, a petición de los usuarios, y se añaden a todos los métodos libres de la entrada de los sitios web en Google.

La estrategia de posicionamiento de la página:..

La estrategia de posicionamiento de Google (y por los motores de búsqueda modernos), tiende a fragmentar el contenido de las páginas de destino para los usuarios que vienen muchos de los motores. Las páginas de destino del sitio para ser colocado se construyen alrededor de ciertas familias de palabras claves semánticas para que el sitio se examina por su contenido, teniendo también en cuenta la estrategia de posicionamiento, el sitio es por lo tanto, en las primeras posiciones para una determinada palabra clave ..

Tener un sitio con alto ranking de palabras clave, relevantes para sus productos y servicios que se venden, tiene un mayor rendimiento (ROI) a todos los otros métodos de publicidad, tanto Google ha abierto el servicio de anuncios de AdWords, que es un sistema de anuncios clasificados de pago Google propone consultoría SEO.. de los resultados genéricos de posicionamiento web.

Resultados genericos de posicionamiento web seo10 Ancla: posicionamiento web seo 10 sonarticulos
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Te contamos cómo funciona el posicionamiento por WiFi mediante el cual, cualquier dispositivo equipado con esta tecnología puede determinar su posición en base a las redes vecinas que esté recibiendo ese momento. Este sistema es muy útil para el posicionamiento en zonas urbanas y dentro de edificios en los que la cobertura GPS es escasa.

Si tienes un teléfono móvil o PDA con WiFi habrás podido comprobar que éste es capaz de determinar tu posición sobre un mapa sin necesidad de usar GPS, pero ¿cómo es posible? La razón la tenemos detrás de la empresa Skyhook Wireless y su tecnología WPS (WiFi Position System) que se comenzó a implementar con éxito en la primera generación del iPhone y en los iPod Touch. 
Cada punto de acceso WiFi (el router de tu casa, el de la oficina, en lugares públicos,…) está emitiendo continuamente una señal con su dirección MAC, que es un número único para cada uno de ellos que permite distinguir unos de otros. Aunque para tener buena cobertura y poderte conectar tienes que estar a menos de 50 metros, la señal es recibida por los dispositivos WiFi, aunque sea débilmente, llega hasta los 500 metros de distancia.

Aquí se encuentra la clave de esta técnica, en una calle de cualquier ciudad o el interior de un edificio podremos encontrar un gran número de puntos WiFi en 500 metros a la redonda, con lo que si tenemos acceso a internet mediante alguno de ellos, tan sólo tendríamos que consultar en qué zona del mapa se encuentran los puntos recibidos y esa será nuestra posición.

Para tener esta información desde Skyhook se han encargado de recorrer miles de calles de ciudades de todo el mundo detectando las señales WiFi procedentes de todos los routers de domicilios, tiendas, oficinas, plazas públicas,… y guardando en una base de datos la posición de cada uno de ellos, según el GPS de sus vehículos. 
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La gran mayoría de sitios web de pequeñas y medianas empresas, existe por una sola razón: generar y hacer crecer sus ingresos. Sin embargo, son más las compañías que fracasan en el intento que aquellas que triunfan.
¿A qué se deben tantos fracasos? A errores frecuentes que pudieron ser evitados a tiempo, que son costosos y en ocasiones generan daños irreversibles.

Concéntrese en prevenir estos errores y sus proyectos en Internet serán más exitosos. Recuerde: el 80 por ciento de los problemas se debe al 20 por ciento de las causas.

Información valiosa y gratuita
Los mejores sitios web ofrecen material valioso y asistencia de calidad. En la red es un hecho, que quienes comparten información valiosa con sus visitantes, tienen mayores probabilidades de mantenerlos en sus páginas.

Tenga un dominio propio
Su propio nombre de dominio, es una inversión que le da la credibilidad que los visitantes buscan en un sitio web de carácter comercial.

Página de entrada liviana
Una página con más de 40 kilobytes (incluidas las imágenes) tarda eternidades en cargar. Los visitantes no esperarán tanto tiempo. Trate de mantener las páginas lo menos pesadas posible, en especial la página principal (homepage).

Alternativas para pagar
Todo sitio comercial, debe ofrecer variedad de formas de pago y la opción de transacciones seguras mediante tarjeta de crédito.
Por otra parte, asegúrese de que cada producto o servicio tenga el enlace respectivo a una orden de compra, que pueda ser impresa y luego enviada por correo o por fax.
Se sorprenderá al saber cuánta gente, prefiere algunas opciones específicas de compra y no gasta un solo euro si usted no satisface sus necesidades.
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Boletines electrónicos gratuitos
Si usted no tiene una lista de distribución de correo electrónico (por suscripción voluntaria) para mantener contacto con sus visitantes y posibles clientes, está desperdiciando tiempo y dinero.
Las cosas son así de sencillas: la gente compra a las personas que conoce y en quienes confía. Y no hay nada en la red que le permita generar esa confianza como una publicación electrónica en la que usted pueda mostrar a sus receptores que es bueno en lo que hace.
Un boletín electrónico le permitirá estar en contacto con su audiencia y mantenerla actualizada en sus productos y servicios.

Enlaces y direcciones de correo
Siempre debe facilitar la navegación interna de su sitio web y entregarle al visitante los datos de contacto para solicitar información adicional.
Estos dos puntos son de vital importancia para la eficacia de cualquier sitio web. De ser posible, incluya un mapa de su sitio y asegúrese de que la navegación sea lo más sencilla posible.

Navegadores viejos
No todos los clientes potenciales tienen instaladas las últimas versiones de los programas de navegación en sus ordenadores. Por eso, diseñe siempre su sitio teniendo en mente al usuario común y corriente, y no suponga que todos están usando la última tecnología disponible.

Cuidado con el hospedaje
¿Su proveedor de hospedaje le ofrece todas las herramientas requeridas para un sitio web comercial? ¿Le ofrece correos electrónicos ilimitados, alias, sistemas de autorrespuesta, carrito de compras, un panel de control para administrar su sitio web en forma remota, soporte técnico las 24 horas del día (todos los días del año), su propio Directorio CGI y reportes estadísticos, entre otros?
No abuse de la tecnología
La tarea principal de un sitio web comercial es vender productos o servicios, por lo que cualquier cosa que lo aleje de este objetivo (sobrecarga de gráficas, Java, música, empleo de última tecnología) deberá ser considerada como indeseable.
A no ser que usted sea un diseñador gráfico, las imágenes que tardan eternidades en cargar no le van a ayudar a vender. Lo mismo ocurre con las aplicaciones Java y con aditamentos (plug-ins) populares. ¿Sonido, música? No, a no ser que esté vendiendo música.
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¿Qué piensan sus visitantes?
Una de las cosas que con mayor frecuencia se olvida es que es a los visitantes a quienes tiene que gustarles lo que ven. El resto poco importa.
Se sorprenderá de lo valiosa que es la retroalimentación que sus visitantes le dan si la solicita. Recuerde que ellos son sus clientes potenciales, son quienes compran sus productos o servicios.

Comunicaciones eficientes
Las comunicaciones con sus clientes potenciales y clientes actuales son de radical importancia en sus labores de mercadeo.
Dado que en la mayoría de las ocasiones no conocerá personalmente a sus clientes, necesitará aprender a explotar al máximo las ventajas comerciales del correo electrónico.
Todos los días se recibe correo electrónico de personas que quieren hacer algún negocio o establecer una alianza comercial. Muchos de estos mensajes parecen escritos por un niño: faltas de ortografía, errores gramaticales, formatos pobres, difíciles de leer, etcétera.
Utilice un buen programa de correo electrónico, revise siempre la ortografía. La primera impresión es la que cuenta, pues nunca habrá una segunda oportunidad de dar una buena primera impresión. Por otra parte, acostúmbrese a contestar los mensajes de correo electrónico siempre, y en lo posible dentro de las primeras 24 horas de haberlo recibido. Este pequeño detalle hará una gran diferencia ante los ojos de sus clientes potenciales.

El tiempo es oro
No gaste tiempo buscando estrategias efectivas de mercadeo; inviértalo aplicándolas.
Existe un mito en Internet que dice que para poder tener éxito en la red hay que estar en los primeros lugares de los motores de búsqueda. Como resultado, mucha gente gasta demasiado tiempo tratando de lograr ubicarse allí, y descuida otras actividades promocionales tanto o más importantes. De todos modos cualquier detalle es importante por que si no estamos bien posicionados el usuario no llega a nosotros. 
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Que respondan por usted
Imagínese un sistema que envía información instantánea a sus clientes potenciales y le permite hacerles seguimiento automatizado en los siguientes días, semanas y meses.
Lo anterior le permitirá gestionar eficazmente su tiempo, su dinero y sus esfuerzos de mercadeo en Internet. Además, le permitirá mantenerse organizado y ganar dinero.
Por medio de los sistemas de autorrespuesta de correo electrónico, usted puede enviar en forma instantánea listas de precios actualizadas, relación de productos y servicios o cualquier otro tipo de información que quiera distribuir.
Todo lo que se pueda hacer para automatizar las labores diarias hará que las mismas sean más eficaces.

No mande basura por correo
Es muy común, en especial entre novatos, pensar que el envío masivo de correo electrónico no solicitado es una estrategia efectiva de mercadeo.
Nada más lejano de la realidad. El uso del spam es la mejor manera de hacer fracasar su negocio. Desafortunadamente, muchos no lo creen hasta que no lo viven por experiencia propia.
No hay razón válida para usar el spam como estrategia de mercadeo en Internet. Lo mismo aplica para publicaciones en foros o grupos de noticias. Colocar avisos en grupos a los que no corresponde es equivalente a hacer spam y también es visto con malos ojos por la comunidad de navegantes de la red. Su reputación está primero y la forma más fácil de arruinarla es usando el spam.
Planes de mercadeo
Así tenga el mejor producto sobre la faz de la Tierra, jamás lo venderá si no lo da a conocer. Sin promoción no tendrá clientes potenciales, y sin clientes potenciales no habrá ventas.
Primero, debe asegurarse de desarrollar un modelo de negocio rentable. Hasta tanto no pruebe que tiene un producto o servicio que sea viable y que tenga un modelo que genere utilidad, todo lo demás es prematuro. No pierda tiempo promocionando 'a ciegas'.
Una vez que haya determinado que su modelo de negocio funciona, invierta todo su tiempo promocionándolo.
El potencial de Internet
Internet es una herramienta de comunicación, fue creada con este propósito y usted podrá sacarle máximo provecho si la utiliza como tal. Nunca antes había sido tan sencillo y tan económico para una empresa tener a su alcance a su mercado potencial.
Use el poder del Internet para llegar a millones de consumidores del mundo. Luego, utilice este mismo medio para proveer un servicio al cliente que antes era imposible de dar.
Use Internet para recoger información, analizar su competencia, comunicarse y compartir recursos con otros.
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Ayer me preguntaron eso… otra vez, y yo siempre contesto con otra pregunta: ¿cuánto vale un coche?. Cuando me responden que "depende", digo que lo mismo para las páginas. Bueno, pero habrá una media de coste, ¿no?. En los coches podríamos decir que la media donde se engloban el 90% de los coches es entre 15.000 y 30.000 euros, pero con las páginas Web no se puede decir algo parecido.
Existe un grandísimo abanico de empresas y particulares que realizan páginas web por precios desorbitados, tanto por mucho como por poco. He visto proyectos que sinceramente no sobrepasarían los 5.000 euros, alcanzar cifras de hasta 30.000 euros, y (recientemente además) he visto un cartel en una farola, que nos invita a realizar una página por incluso 50 euros.

El mundo del desarrollo de páginas web se ha desmoronado. Muchísima gente tras un uso doméstico del (ya desaparecido afortunadamente) FrontPage, o del Dreamweaver, inundan de carteles las ciudades, las universidades y demás. Y por el otro lado, empresas que se lo tienen muy "creído" no te abren la puerta si no te gastas al menos 60.000 euros con ellos en una simple página con administración de contenidos.

Dejando a un lado estas empresas caras (que lo "caro" siempre tiene que estar en todos los productos), el problema reside en aquellas personas que por pocos euros te hacen una página, y que además contiene programación, bases de datos, etc. Hace poco un amigo me contó un ejemplo de una programación que vio realizada por "un equipo experto de programadores" que dejaban un agujero de seguridad tal que se podía coger la base de datos enterita por su página Web (SQL Injection).

El problema es que mucha gente que ha pasado por estas personas, cuando van a empresas normales, desarrolladores de precios medios y buenos, y comentas que una página cuesta (por ejemplo) 3.000 euros, se llevan las manos a la cabeza porque ellos han oído o visto sitios donde lo hacen por 400.

¿Todo el mundo sabe hacer una página web? Una web no es ordenar y maquetar contenidos como hacemos en un Microsoft Word o en un Frontpage, una página Web tiene un sinfín de características que hay que tener en cuenta, como la carga de los contenidos. ¿Quien no ha visto páginas en donde se meten fotografías de 1 mega ajustando su anchura a 100 pixeles como si fuera un icono? Se les ve cargar lentamente. También es importantísima la usabilidad, una página que no cumpla unos requisitos de usabilidad básicos, por más que tenga una programación impresionante por dentro, no servirá de nada. El usuario tiene que encontrarse cómodo. 
Supongo que se sentirán de la misma forma los profesionales de la cirugía estética, cuando se enteran de consultas "médicos" que ejercen ilegalmente y que hacen liposucciones por la cuarta parte del precio estandar.
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En el mundo en el que vivimos hoy en día, tener un sitio Web ya no es un lujo, ahora es una necesidad. No encerremos un sitio web en un espacio para venta, tampoco encerremos el sitio web en un espacio informativo.

Un sitio web hoy en día es un medio de comunicación global a las necesidades requeridas por las personas que navegan por Internet.

Un sitio web es la principal herramienta del siglo XXI para la comunicación con el cliente. Sala de prensa, boletín informativos, espacio para reclamos y dudas, solicitud de productos, cotizaciones, contacto directo, información empresarial, información de productos y servicios, búsqueda de información, ventas y mercadeo, presentación a nivel global y otras herramientas que facilita una verdadera interacción con el cliente, el cual quiere cada día mayor comodidad, y ¿Qué mayor comodidad que este cliente pueda desde casa hacer cualquier diligencia desde tu página web?

Su producto o servicio puede ser excelente, a lo mejor uno de los mejores, o quizás uno de los más indispensables para cualquier persona, pero si las personas no conocen tu servicio, es que simplemente no existes, de nada vale tener un negocio si no es visitado por la gente.

Pensemos lo siguiente, en el sitio en donde se encuentra su negocio en estos momentos hay bastante tráfico de personas, el cual de cierto número de personas que pasan, solo un porcentaje entra por interés que muestra su publicidad. Pero hay muchas personas que necesitan de sus productos o servicios, pero nunca pasa por la calle donde esta su negocio, y como no encuentra tan fácil ese producto o servicio lo primero que se le ocurrirá antes de salir a caminar por toda la ciudad, es buscar por Internet ¿Donde puede conseguir lo que necesita?

Ya sabemos lo importante que es un sitio web hoy en día y lo asequible que es para cualquier persona, empresa o negocio, contar con una presencia en Internet. 
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El “favorite Icon” o favicon como lo conocemos, es una imagen que los diseñadores y desarrolladores de sitios web incluir en los sitios para que sirva de icono en la barra de dirección y pestañas de los navegadores. Descubre por qué es importante, usar tan pequeño detalle en tus grandes proyectos.

Cuando navegamos por internet abrimos hasta 20 pestañas al mismo tiempo, los usuarios nos llenamos de información y links por todos lados. Pero lo que nos permite identificar el contenido de cada pestaña, es un pequeño icono llamado favicon que aparece junto al nombre del sitio. Este favicon cumple dos principales funciones: la de identificar el sitio y posicionarse en la mente del usuario.

La importancia del favicon, está ligado con la usabilidad para el usuario, porque con un simple icono puedo reconocer la página. El tamaño ideal de un favicon es de 16 x 16 pixeles, con extensión .ico de preferencia se recomienda que el icono sea el logotipo que identifique tu proyecto, para que la gente se familiarice con él y se posicione.

Para diseñar el favicon algunos desarrolladores utilizan Microangelo, The Gimp o KIcon Edit pero si andas en busca de más opciones, estas son algunas en línea que te permiten crear un favicon de forma muy sencilla.

-Favicon: una herramienta muy fácil de utilizar que te permite importar una imagen o crear un nuevo diseño con una vista previa automática de tu favicon.

-256pixels: una herramienta que te permite crear tu favicon pixel por pixel con vista previa.

-Favicontool: te permite crear tu favicon a través de subir una imagen predeterminada de cualquier tamaño y dimensión.

-Webscriptlab: te permite generar un favicon en dos tamaños 16 x 16 y de 32×32 subiendo una imagen.

-Favicongenerator: te permite crear tu favicon en tan sólo 5 pasos y una imagen.

-Dagondesign: sube una imagen de 16 x 16 en cualquier formato y tendrás listo tu favicon en un paso.

-Favicon: crea tu favicon en 3 diferentes tamaños.

Si lo que buscas es inspiración para crear tu favicon, te recomiendo que veas los 88 favicons populares y los 6 recursos para crear favicons publicados por Site Point, estoy seguro que encontraras muchas referencias para crear el tuyo. El favicon además de cumplir con la función de identificar tu página con un pequeño icono, también denota profesionalismo, en la actualidad todas las páginas profesionales lo tienen.
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Internet es una herramienta muy útil para diferentes aspectos, comunicación, información, conocimiento, etc… pero sobre todo es una herramienta que podríamos decir que hoy en día es imprescindible para las empresas, tanto para las grandes como para las pequeñas y medianas y podía asegurar que en estos tiempos de crisis es mucho más importante para estas últimas.
Internet es el medio al que más acuden los usuarios y además está muy concentrada la visualización en los portales y ahora también en las redes sociales.

Donde está el usuario, que es nuestro cliente es mayoritariamente en Internet y por tanto, es donde debemos invertir a través de una página Web diseñada con unos estándares acordes a nuestro negocio y con un adecuado posicionamiento.
Debemos tener en cuenta que siempre y en estos tiempos de crisis más aún, los principales objetivos de una empresa son el ahorro y la eficiencia y una página Web reúne estos dos aspectos, es una herramienta económica y eficiente, para lo cual debe reunir las características básicas:

-Fácil de encontrar y accesible, que sea útil o deseable en función de la oferta que hagamos, que sea fácil y cómoda de utilizar y por supuesto que su contenido sea creíble y esté siempre actualizado. Y como estamos en evolución constante, ha de ser lo más atractiva posible.

-Tenemos que considerar que nuestra página Web es una tienda en Internet y además una herramienta de comunicaciones y de marketing mucho más económica que los medios tradicionales (periódicos, revistas, radio, televisión), que además nos permite un análisis inmediato de los resultados.

En tiempos de crisis se hace más importante aún nuestra página Web:

· Más barata que los medios tradicionales

· Internet es el medio más utilizado en la actualidad por el público.

· Es una herramienta económica y reduce gastos.

· Posibilidad de medir las campañas y los resultados de forma inmediata.

· Llegamos a toda clase de usuarios

· Nos permite realizar campañas específicas y por periodos cortos.

-Pero no solo vale tener la mejor, tiene que estar bien posicionada, con objeto de que los usuarios nos vean los primeros en los principales motores de búsqueda (portales).

Al estar posicionada en los primeros lugares de los buscadores, posicionado en los primeros lugares irá por delante de su competencia.

Tendrá una presencia importante en los motores de búsqueda por palabras estratégicas de su empresa y servicios y será accesible para una importante parte del mercado, que se mueve principalmente por Internet.

Si una página, está posicionada en los primeros Google y otros buscadores, hará que sus ventas mejoren y se conozca más su empresa y sus productos.

Impacto en publicidad. Los gastos en publicidad son menores que otros medios y tienen el mismo o incluso mayor impacto en los consumidores.
Su página Web será una herramienta de negocios, comunicaciones, marketing y publicidad en sí misma, generando una mayor actividad en la empresa y ahorrando costes por ventas o intermediarios en los productos comercializados.
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Un sitio WEB hoy en día es sinónimo de progreso y expansión; personas, empresas, organizaciones, entidades sin animo de lucro, estados, ciudades, instituciones educativas, partidos políticos, religiones, comunidades, canales de tv, comerciantes, aficionados, freelance...y en fin cualquier forma de identidad quiere ser parte de la única red mundial que nos puede comunicar sin limitaciones horarias o geográficas.

¿Como beneficiarse de un sitio WEB?
¿Que tipo de sitio WEB puedo poseer o cual es el que mejor se acondiciona a mis expectativas y perfil?.

Personalmente considero que es necesario describir los tipos de sitios WEB que coexisten actualmente y entre ellos buscar la relación mas certera de conformidad con las expectativas.

Un sitio WEB para una persona
Este tipo de sitio WEB es para personas que les gusta hacer de su sitio WEB con el principal animo de realizarlo como meta de superación, y es una excelente forma de aprender algo nuevo o esmerarse por enseñar algo en paginas WEB, por supuesto sin despreciar lo útil y beneficioso que puede resultar al lado de campañas publicitarias u otras cosas para monetizarse.

Sitio diseñado para: Temáticas de gusto personal, algo de lo que gusta hacer a la persona, hobby, destreza, carisma, especial para personas que trabajan o estudian, dedican unas cuantas horas a la semana sin condiciones ni responsabilidades a la administración del sitio WEB.
Expectativa: Es un sitio ideal para emprendedores en negocios por Internet como multiniveles, PTC, Forex, resulta bien en campañas publicitarias con Adsense para generar dinero extra. Por lo general los dueños de sitios WEB personales son personas que fabrican sus propias páginas, aprenden html y poco a poco van dominando el lenguaje, algunos también diseñan sus propias identidades gráficas,
Como adquirir un sitio WEB
Es debido dejar claro, que adquirir un sitio WEB contiene sus confusiones y su propia complejidad, por lo que en general cuando no se dominan los temas que se involucran, es mejor dejarlo en manos de empresas o personas expertas en este tipo de servicios.
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Un sitio WEB para Freelance
Un sitio WEB freelance, es un sitio WEB personal en el cual se promueve autónomamente un servicio o producto personal, esta diseñado con el fin de proponer normalmente a un nicho identificado, los servicio o productos.

Sitio diseñado para: Personas autónomas que inician en un mercado, pueden ser profesionales, estudiantes o empíricos en las actividades, indiferente a ello no es necesaria la creación de empresa, aunque en el crecimiento se ve la necesidad y se crea responsabilidad conforme a la legislación de cada país.

Este tipo de sitio WEB es recomendado para personas estudiantes de cualquier carrera en formación, docentes, o personas que adquirieron dones y conocimientos no en una educación formal.

Expectativa: Primeras señas de emprendedores y empresarios. Como estudiante puede resultar de mucha utilidad y es un diseño adaptable a la utilización de campañas publicitarias como Adsense de Google para generar ingresos extras.
Un sitio WEB para una empresa
Un sitio WEB empresarial, no es solo visto como una necesidad, hoy en día es una "exigencia" para toda empresa que se quiera consolidar firmemente en el mercado sea cual fuere sus actividades.

Sitio diseñado para: Empresas que utilizan un diseño profesional con el estilo y la identidad empresarial. Generalmente las funciones que cumple un sitio WEB empresarial en el mercado, influye bastante en la cercanía de cliente-empresa pues ofrece medios de contactos e información importante a clientes y potenciales clientes, no obstante también es de gran utilidad a la hora de fidelizar y conformar bases de datos, mediante paginas de mercados efectuar ventas on-line, formularios de cotizaciones, propuestas a licitaciones, accesos especiales a directivos, acreedores, proveedores, entre algunas de las mas importantes.

Expectativa: Una vitrina que no cierra sus puertas, funciona 24x7 los 365 días del año. El medio más eficaz de comunicación entre clientes, funcionarios, proveedores y acreedores. Fortalecimiento de la identidad empresarial.
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El desarrollo de su Sitio Web representa la posibilidad para una empresa, de poder aprovechar un medio masivo de comunicación, explotando al máximo las posibilidades técnicas que éste nos brinda.

Sepa las razones, por las cuales su empresa deba estar en Internet.

-- Instalará una presencia: Millones de personas en todo el mundo tienen acceso a la web, y usted no puede ignorar ese número sea cual fuere su actividad. Tendrá que integrarse en la comunidad Internet y mostrar que tiene interés en servirla. Su competidor estará allí.
-- Se relacionará: Repartir tarjetas de negocios es parte de toda buena reunión, y un empresario sabe que cualquier encuentro casual puede terminar en una "gran operación". Imagínese dar su tarjeta de negocios a millones de personas para decir: "Hacemos esto. Si alguna vez nos necesita, nos puede contactar así". Usted puede hacer eso 24 horas al día -fácilmente y por poco dinero- en la Web.
-- Dará información básica sobre su negocio: Piense en un aviso en las Páginas Amarillas. Dice cuál es su horario, qué hace, cómo se pueden contactar con usted, qué métodos de pago acepta, dónde está, como ubicar el local más cercano. Ahora piense en un aviso así que además le dé comunicación inmediata. Cuál es la oferta de hoy, o la tasa de cambio de hoy, o cómo será la liquidación del lunes, las posibilidades son infinitas.
-- Atenderá a sus clientes: Por medio de Internet, usted podrá suministrar atención al cliente de una manera efectiva y completamente automática, usted podrá contestar sus preguntas sin movilizar a su personal o recomendar sus productos basándose en los requerimientos de sus usuarios e incluso obtener retroalimentación por parte de ellos, sin tener que llenar un solo papel!, de nuevo las posibilidades son infinitas.
-- Venderá: Antes de que la gente se decida a comprar, querrá saber de usted, qué hace y qué ofrece y luego al enterarse de sus productos y servicios, se pondrá en contacto con usted.

-- Complementará sus productos: Su producto puede ser grandioso pero la gente necesita verlo en acción u oírlo para apreciarlo. En la Web puede agregar sonido y movimiento y ofrecer características especiales a bajo costo, ningún folleto puede hacer eso.
-- Alcanzará mercados demográficos atractivos: La demografía del usuario de la Web es la más alta que se puede conseguir en el mercado masivo. Los usuarios son profesionales o universitarios, con buen sueldo o perspectivas de tenerlo. Hoy día muchos usuarios buscan primero en la red, antes de buscar en cualquier medio físico.
-- Estará en contacto con sus vendedores: Sus vendedores en la calle pueden necesitar información de último minuto para poder hacer una venta o cerrar un acuerdo. Al enviarla por la Web, ellos la podrán usar en cualquier momento.
-- Podrá abrir mercados internacionales: Usted puede no comprender los sistemas de correos, telefónicos o regulatorios de todos los mercados internacionales, pero con un sitio en la Web, puede entablar un diálogo con alguien de otro país como lo hace con el negocio de la esquina.
-- Podrá crear un servicio de 24 horas: Tratar de mantenerse en contacto con personas, en diferentes zonas horarias es un problema. La Web atiende al cliente 24 horas al día, siete días a la semana.
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Existen tiendas outlet online, muy visitadas en las cuales se pueden ahorrar unas buenas cantidades de dinero y adquirir productos de primeras marcas.

Es un hecho que las tiendas outlet están proliferando en todas partes del mundo. Se pueden encontrar como cualquier otra tienda situada en las principales calles o bien por medio de la red. Este tipo de tienda fue importado a España desde los Estados Unidos de América en la época de los años noventa.

Un concepto novedoso gracias a internet

El sistema consiste en vender género procedente de los stocks de fabricantes o distribuidores, restos de colecciones y muestrarios con importantes descuentos en superficies de grandes dimensiones alejadas del circuito habitual de venta de las firmas.

La idea es ofrecer productos de marca a precios mucho más baratos del habitual, de manera que se dan salida a los excedentes de producción y ganan tanto el empresario como el consumidor.

De esta manera, los compradores pueden aprovecharse de unos precios realmente económicos. Cada vez es más habitual, encontrar en los outlets prendas de la misma temporada debido a la rápida sustitución de las mismas en las tiendas.

Cómo funcionan las tiendas outlet online

Como norma habitual, para poder acceder a la multitud de ofertas que ofrecen las tiendas online, es hacerse socio de cada una de las tiendas en las que se desee adquirir algún artículo.

Una vez realizado el pequeño trámite de inscribirse en la página de la tienda, comenzarán a llegar al correo electrónico "mails" con las mejores promociones.

Hay gente que aún se muestra algo reacia a utilizar este tipo de compra por miedo a ser objeto de timo. Aún así es cada vez mayor el número de compradores que utilizan este método y, más aún, en los tiempos de crisis en los que nos encontramos, en los cuales se mira más que nunca en qué y cómo gastar el dinero. La búsqueda en internet de las mejores outlet es cada día mas frecuente.
Si se adquieren artículos en estos comercios, por medio de internet, será posible comprobar sus grandes ventajas, tales como la comodidad de no tener que desplazarse, facilidad en la devolución de productos comprados y que por diversos motivos no nos acaban de convencer, y por supuesto sus grandes descuentos.
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Es un hecho que el fabricante o prestador de servicios debe convencer a su target (mercado objetivo) de que su producto o servicio va a satisfacer su necesidad, mejor que el de la competencia, y para hacerlo éste trata de desarrollar una imagen especial del producto o servicio en la mente del cliente, creando un posicionamiento para ubicar al producto o servicio en la mente de los clientes. 
Por eso debe quedar claro que Posicionamiento no se refiere al producto, sino a lo que se hace con la mente de los clientes o las personas a las que se quiere influenciar.
La forma en que el producto o servicio es percibido o posicionado dentro de la mente de los consumidores puede ser más importante para su éxito, que el mismo producto o servicio en sí; McDonalds no vende hamburguesas, vende sonrisas; Xerox no vende equipos de copiado, mejora la productividad de las oficinas; Dominos Pizza no vende pizzas, vende tiempo de entrega; Banamex no vende tarjetas de crédito, vende poder de compra; Telmex no vende líneas telefónicas, vende lazos de afectividad, Pricewatherhouse no vende abogados, vende soluciones; clásicos ejemplos de posicionamiento.
El posicionamiento se refiere a las estrategias orientadas a crear y mantener en la mente de los clientes un determinado concepto del producto o servicio de la empresa en relación con la competencia, siendo parte de una progresión natural cuando se utiliza la segmentación de mercado.
Ante tantos productos, compañías y ruidos de hoy en día, el enfoque fundamental del posicionamiento, no es partir de algo diferente, sino manipular lo que ya está en la mente; ordenar las ideas existentes. La mejor manera de llegar a la sociedad sobresaturada de información es con un mensaje simple y penetrar en la mente, concentrados en el receptor y en cómo tiene que ser percibido y no en la realidad del producto.
Si nuestro mensaje tiene como objetivo el cliente y no en el producto, se simplifica el proceso de selección, con conceptos y principios que pueden incrementar la efectividad de la comunicación, la cual se basa en el concepto de que la comunicación debe tener lugar en el tiempo adecuado y bajo circunstancias propicias.
Para fijar el mensaje en la mente de un modo imborrable no es el mensaje lo más importante, sino ser el primero en penetrarla, de hecho es muy difícil entrar, si lo hacemos en segundo lugar. Sin embargo, hay ciertas estrategias de posicionamiento para aquellos, los que no son el número uno. 
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Se deben reunir un cierto número de condiciones previas:
Imagen de Marca: Es saber cómo esta el conocimiento actual de la marca, en la mente de los consumidores. 
Posicionamiento de las marcas competidoras: Conocer el nivel de penetración conseguido por las principales marcas competidoras. 
Seleccionar el argumento más adecuado y creíble: Escoger el razonamiento más adecuado y creíble para justificar el posicionamiento adoptado. 
Evaluar la rentabilidad del posicionamiento seleccionado: Evaluar la beneficio potencial del posicionamiento, para mantenerlo en la mente de los consumidores. 
Medir la vulnerabilidad del posicionamiento: Tener presente cuáles y cuántos son los recursos necesarios para ocupar y defender éste. 
Asegurar la coherencia del posicionamiento: Garantizar que existe coherencia entre el posicionamiento y las otras variables del marketing: precio, plaza, promoción y publicidad. 
Hoy en día ante la gran cantidad de productos y servicios que existen en el mercado, la gente ha aprendido a ordenar las marcas en la mente, por lo que para encontrar una posición exclusiva, hay que olvidarse de la lógica común; tratando de mirar el interior de la mente del consumidor.
La clave para el posicionamiento es encontrar un nicho y un diferenciador del producto o servicio, que puede ser por medio del diseño, refiriéndose al estilo y la apariencia global de un producto, a sus características específicas que permiten que desempeñe ciertas funciones que posiblemente no las tenga la competencia. Así como también puede ser mediante los servicios o los de soporte que ofrecen al cliente, los cuales van desde la entrega e instalación, capacitación del cliente, acuerdos de financiación, hasta garantías, reparaciones y horarios de funcionamiento convenientes. 
El Posicionamiento en el Mercado
La historia demuestra, que la primera marca que entra en el cerebro, logra generalmente el doble de participación en el mercado a largo plazo que la número dos y el doble nuevamente que la número tres. A corto plazo los líderes son casi invulnerables, sin embargo el liderazgo no significa el final de un programa de posicionamiento, solo es el principio, se encuentran en la mejor posición para aprovechar las oportunidades y deben emplear constantemente el poder de su liderazgo para mantener fuera a la competencia.

Y si no es el primero en llegar al mercado, lo que menos se debe de hacer es imitar al líder.
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-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
El posicionamiento se refiere a lo que se hace con la mente de los probables clientes; o sea, como se ubica el producto en la mente de éstos, el enfoque fundamental del posicionamiento no es crear algo nuevo y diferente, sino manipular lo que ya está en la mente; revincular las conexiones que ya existen.
Para triunfar en nuestra sociedad súper comunicada, toda compañía debe crearse una posición en la mente del cliente. Una posición que ha de tomar en cuenta no solo los éxitos y fracasos de la misma, sino también de sus competidores.


¿POR QUÉ ES IMPORTANTE EL POSICIONAMIENTO?

Hoy en día existen demasiados productos, empresas y por ende alternativas entre las cuales escoger. Cada día, miles de mensajes compiten por una participación en la mente de los consumidores, dado que si esta participación (posicionamiento) se pierde la empresa perderá una gran porción en el mercado, que será ocupada por los competidores.

Hay que tener en cuenta que una empresa puede fabricar el mejor producto, con el mejor proceso, con óptimos niveles en materia de calida, pero si carece de un buen enfoque y posicionamiento, perderá la participación en el mercado. Para ver esto con más claridad sito un ejemplo empresarial, Xerox cuando se dedicó a la producción de computadores o PC, esta empresa estaba posicionada en la mente de los consumidores como fabricante de fotocopiadoras, razón por la cual no generó la confianza del público para la compra de computadores, perdiendo participación en el mercado.

Otro factor importante en el posicionamiento es el nombre que se le da a los productos, debido a que debe ser un nombre que se relacione y tenga coherencia con el producto, si el nombre no se escoge adecuadamente no habrá posicionamiento porque no impactará al consumidor y este no se identificará con el producto.

Posicionamiento basado en el usuario: el producto se posesiona como el más adecuado para determinado grupo de usuarios.

Posicionamiento frente a la competencia: se afirma que el producto es de algún modo mejor que un competidor de renombre.

Posicionamiento basado en una categoría de producto: el producto se posiciona como líder en determinada categoría de producto.
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El Posicionamiento es posiblemente uno de los conceptos más manejados en el mundo del management actual y, sin embargo, es uno de los peor entendidos a la hora de definirlo y de ponerlo en práctica. 

Lo que parece claro y todos hemos asumido, es que en los primeros tiempos del siglo XXI, el Posicionamiento es una base fundamental para todas aquellas organizaciones que pretendan diferenciarse y tener una larga vida. 
Con el poder de negociación y elección en manos del cliente, con empresas globalizadas que compiten en todo el mundo, con innovaciones constantes que dejan obsoletos los productos y servicios en escaso tiempo y con una competencia cada vez más feroz, parece claro que hoy más que nunca se cumple una de las leyes de Ries en la que comentaba que la verdadera batalla se juega en la mente del consumidor. 

Y es ahí donde el Posicionamiento adquiere una relevancia básica y fundamental. A pesar de ello, son pocas las compañías que acometen una estrategia clara de posicionamiento. Tanto es así, que en las escuelas de negocio más relevantes, muchos de sus docentes todavía siguen hablando del ejemplo de posicionamiento de la marca Volvo como equivalente de seguridad como uno de las muestras paradigmáticas de posicionamiento, aun a pesar de que la firma de automóviles hace tiempo que perdió dicho posicionamiento. Esto es fruto de la dificultad para encontrar ejemplos de empresas que hayan realizado un trabajo de posicionamiento adecuado en los últimos tiempos. 
El motivo por el cual las empresas deberían preocuparse por el posicionamiento de sus páginas es el siguiente: cada vez es mayor la proporción del tráfico que llega a los sitios web a través de una búsqueda previa realizada en Google, Yahoo, etc. Al mismo tiempo, las estadísticas indican que la inmensa mayoría de los usuarios consultan únicamente las dos o, como máximo, las tres primeras páginas de resultados de los motores de búsqueda.
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A la hora de plasmar el concepto de Posicionamiento, la definición más extendida es la de que Posicionamiento es el lugar que ocupa nuestra marca en la mente del consumidor. Aun siendo un definición bastante ajustada y sencilla, el Posicionamiento tiene un factor que no aparece en esta definición, cual es la competencia. Y tampoco queda muy claro que queremos decir con la palabra lugar.  

El Posicionamiento, por tanto, podríamos definirlo como la imagen percibida por los consumidores de mi compañía en relación con la competencia.  El primer concepto de importancia es que, efectivamente, el Posicionamiento es una batalla de percepciones entre mi marca y mi compañía y la de los competidores.
Y el segundo concepto de interés, es que al ser el ámbito de las percepciones, se juega sobre todo en la mente del consumidor. Es por ello que en el proceso de Posicionamiento, no solo cuentan las acciones que desde la empresa desarrollemos, sino que también dependerá de los públicos de interés que afecten a nuestra comunicación y de las percepciones del consumidor, así como de las acciones desarrolladas por la competencia.
 
El Posicionamiento así entendido nos lleva a poner en marcha un proceso de análisis tanto interno como externo para conseguir la imagen ideal en la mente del consumidor frente a la competencia. Una de las dudas que pueden surgir ante esta definición es la diferencia que existe entre imagen y posicionamiento.
La diferencia fundamental es que la imagen es cómo me perciben los consumidores mientras que el posicionamiento es cómo me perciben los consumidores frente a la competencia. Es la competencia el factor que hace que la imagen y el posicionamiento sean diferentes. Mi marca puede compartir factores o atributos de imagen con otras marcas, pero mi posicionamiento en la mente del consumidor siempre será diferente de esas otras marcas. 

Los tres pilares básicos del Posicionamiento

Existen tres pilares que son básicos para entender el fenómeno del Posicionamiento. El primero es el de identidad, que debe ser comprendido como lo que nuestra empresa realmente es.  
El segundo es la comunicación, que representa lo que la empresa pretende transmitir al público objetivo. 
El tercer pilar es la imagen percibida, que es el cómo realmente nos ven los consumidores.  
Cualquier organización que tenga una intención seria de poner en marcha una estrategia de Posicionamiento, debe tener en cuenta estos tres aspectos. 
Respecto a la identidad, será necesario realizar un análisis interno para saber lo que realmente somos. 
Una vez realizado, intentaremos poner en marcha un proceso de comunicación para intentar transmitirlo a los diversos públicos.
Una parte de esta comunicación será controlada, y será tanto interna (con comportamientos de nuestros empleados, nuestra cultura, nuestra misión y visión…) como externa, a través de la promoción. Otra parte, inevitablemente, no será controlada por la organización, sino que quedará en manos de los medios de comunicación y de otros medios y soportes a través de los cuales realizaremos dichas comunicaciones.  
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 El Posicionamiento es un proceso que consta de tres etapas generales.  

1) Posicionamiento analítico 
En esta primera etapa, se debe fijar exactamente el posicionamiento actual que posee nuestra compañía. Consiste en analizar, de manera interna, nuestra identidad corporativa, examinando nuestra misión, visión, cultura, objetivos y atributos a proyectar; y de manera externa, la imagen percibida por los grupos de interés, la imagen de la competencia y los atributos más valorados por el público objetivo al que nos dirigimos, con el fin de conocer cuál podría ser el posicionamiento ideal. 
Con el posicionamiento analítico, conseguiremos fijar cuál es nuestro posicionamiento actual con respecto a la competencia y en el contexto en el que competimos, y cuáles son los atributos que debemos potenciar para conseguir un posicionamiento ideal. 

Si detallamos un poco más los pasos a seguir en dicho posicionamiento analítico, veremos que a la hora de analizar la identidad corporativa, elaboraríamos lo que académicamente se denominan ideogramas e identigramas, que son representaciones visuales de lo que es hoy en día nuestra identidad y lo que pretendemos que sea (ideograma) y de los atributos a proyectar (identigrama).
Estas dos representaciones están formadas por un conjunto de atributos que, debidamente ponderados, representan el dónde estamos y el dónde queremos estar, así como los respectivos gaps en este proceso. Una vez realizado este análisis, habremos fijado exactamente nuestra identidad. 

Ahora resta el analizar la información externa de la competencia, del público objetivo de nuestro contexto y de los atributos más valorados o preferencia ideal. La mejor forma de aproximarnos a esta información es a través de investigaciones de mercado, las cuales, normalmente comenzarán con el examen de datos secundarios y de fuentes externas e internas, para pasar posteriormente a la obtención de datos primarios mediante investigaciones cualitativas y cuantitativas, que nos permitan conocer exactamente qué imagen percibida tienen los consumidores de nuestra organización, qué imagen tienen de la competencia y qué posicionamiento sería el ideal. 

2) Posicionamiento estratégico 
En esta fase, la dirección decide con los resultados obtenidos en el Posicionamiento Analítico, unos atributos y unos objetivos a poner en marcha, una estrategia de mensaje, una estrategia de medios y un plan de acciones tácticas a ejecutar para poner en marcha dicho Posicionamiento.  
Este proceso, por tanto, comienza con un imagograma o representación visual de la verdadera imagen a transmitir o ideal al que queremos llegar tras la anterior etapa. Una vez representado, se decide el mensaje, los medios y los soportes en los que debemos poner en marcha la comunicación, sabiendo que dicha comunicación es en parte controlada y en parte no lo es porque se produce a través de medios que influyen en el resultado de la misma. Por último, se definen las acciones concretas que se van a realizar para obtener dichos resultados. 

3) Control del posicionamiento 
Una vez realizado este proceso, es necesario que midamos la eficacia de nuestra comunicación a través del análisis nuevamente de nuestra identidad e imagen percibida. Si es coincidente con nuestros objetivos, nos mantendremos vigilantes y realizaremos trabajo de mantenimiento del posicionamiento. Si no es coherente con lo planificado, se tomarán las medidas pertinentes para llegar al objetivo fijado.  
Por tanto, la estrategia de posicionamiento es algo vivo, que siempre debe estar presente en la agenda de los directores, y que no es estático, ya que la competencia y las percepciones de los consumidores cambian de forma constante, por lo que el trabajo de posicionamiento ha de ser continuo. 
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Posicionar una cosa, significa colocarla en un lugar óptimo. El posicionamiento web se refiere al conjunto de prácticas que deben llevarse a cabo, para que una página o un sitio web aparezcan en la primera página de resultados, de un motor de búsqueda (léase Google).
El motivo por el cual las empresas, deberían preocuparse por el posicionamiento de sus páginas es el siguiente: cada vez es mayor la proporción del tráfico que llega a los sitios web a través de una búsqueda previa realizada en Google, Yahoo, etc. Al mismo tiempo, las estadísticas indican que la inmensa mayoría de los usuarios, consultan únicamente las dos o, como máximo, las tres primeras páginas de resultados de los motores de búsqueda. Para agravar la cuestión, el número de personas que mira la segunda página de resultados, es varios órdenes de magnitud más pequeño que los que miran la primera página, y así sucesivamente.
 De manera que, cada vez más, estar bien posicionado en la Web significa que nuestro sitio web aparezca en la primera página de resultados. Como cada página de resultados lista un total de diez sitios, significa quedar entre los diez primeros y, a ser, posible, en la mitad superior, es decir, entre los cinco primeros resultados.

Si lo unimos todo, es fácil ver que disponer de una buena web es solamente la mitad de la cuestión. En un mundo perfecto, bastaría con crear un buen sitio web para que éste quedase bien posicionado de forma automática o casi automática. Pero, ¡sorpresa! nuestro mundo dista de ser perfecto. La realidad es que un sitio web creado hoy mismo por una empresa ya sea para mejorar su posición en el mercado, incrementar sus ventas, mejorar su imagen, etc., puede no cumplir con ninguna de estas expectativas si Google, por ejemplo, no incluye ese sitio en su índice y, por tanto, el sitio estará perdiendo la mayor parte de su destinatarios naturales.
Visto de otro modo: ¿cuánto tiempo puede tardar un motor como Google en poner en su índice un nuevo sitio web? La respuesta es que puede tardar semanas, meses, años o… nunca. El motivo es que, a menos que lo demos de alta directamente en su índice, los programas rastreadores de los motores pueden no encontrar nunca nuestro sitio (o tardar años) si no nos enlaza nadie, es decir, si no hay ningún otro sitio que previamente esté en el índice de tales motores y que, a su vez, enlace al nuestro.
La realidad es que una campaña de posicionamiento incluye de manera inevitable cambios en la codificación de la página, cambios en la orientación estratégica de los contenidos y búsqueda de lugares donde obtener enlaces de entrada, y los resultados no se darán antes de que hayan transcurrido al menos varias semanas y, más probablemente, varios meses. 

Volviendo a las buenas noticias, la compensación llegará cuando veamos que obtenemos un tráfico de usuarios realmente interesados en nuestro sitio, lo que siempre se traduce en clientes y oportunidades.
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Lo primero que debe plantearse una empresa que ha creado un sitio web es planificar una campaña de posicionamiento. La buena noticia es que una campaña de estas características ni tiene una especial dificultad ni requiere grandes inversiones y, si conviene, puede llevarla a cabo la misma empresa por poco que se preocupe por tener en su plantilla a alguien con formación en el tema. 

Los puntos esenciales son los siguientes: en primer lugar, el sitio debe obtener enlaces de entrada, es decir, debe conseguir que otros sitios web tiendan un enlace hacia el sitio de la empresa. En segundo lugar, los enlaces deben proceder de sitios que, a su vez, sean muy enlazados, o sea, para decirlo usando el argot habitual, deben proceder de sitios “con buena reputación”.

La primera fuente para esa clase de enlaces son directorios como Yahoo o Dmoz y los portales especializados en el sector propio de la empresa. Para localizar estos portales podemos usar, ¡cómo no! motores como el propio Google y directorios como los mencionados (Yahoo, Dmoz).
La segunda fuente de enlaces ya es un poco más difícil de conseguir, pero la verdad es que es justo que sea así. Son los enlaces que llegarán de forma independiente o espontánea siempre y cuando el sitio web de nuestra empresa tenga algún contenido que pueda ser de interés real para nuestro público, por ejemplo, noticias del sector, catálogos detallados, manuales, tutoriales, consejos e informaciones útiles, merchandising, ofertas, etc. 
Decimos que es justo que esos enlaces sean difíciles de conseguir porque son los que nuestro sitio solamente será capaz de ganar en función de su calidad y de su utilidad real para nuestro público. Seamos serios: si entrar en nuestro sitio no proporciona ninguna utilidad, ¿qué esperanza tenemos de, no ya de obtener algún tráfico, sino de que a alguien se le ocurra enlazarnos? No olvidemos que un enlace a nuestro sitio funciona como una recomendación que hace quien nos enlaza.

Las barreras 

Como tal vez se desprenda de lo anterior, la barrera número uno al posicionamiento web de un sitio, es el propio sitio: si no tiene contenidos de interés, ¿cómo esperamos que obtenga tráfico?, ¿acaso creemos que los internautas son masoquistas?

Pero hay “otras” barreras que aún duelen más porque, hasta cierto punto, todos podemos entender que, si nuestro sitio carece de contenidos de interés, tampoco tenga muchas visitas. Esas “otras” barreras se refieren a sitios que, pese a tener un contenido valioso, no quedan bien posicionados. Los motivos pueden ser muy variados, pero los tres más comunes suelen ser estos:

Simplemente, nadie pensó en dar de alta el sitio en Google, Yahoo y motores de búsqueda y directorios similares
Las oportunidades

Las oportunidades para que una empresa que tiene un sitio web con contenidos de interés para su público objetivo, son muchas. Puede desarrollar una campaña de posicionamiento como ya hemos señalado con un coste relativamente bajo por sus propios medios o contratar con alguna de las numerosas empresas que actualmente están en condiciones de ofrecer esta clase de servicios de forma solvente y con costes moderados. El único consejo aquí sería huir de cualquier empresa que ofrezca milagros, a saber, ser el número uno en Google en cuestión de semanas y sin cambios en el contenido del sitio o, peor aún, aparecer en miles de motores de búsqueda del día a la noche.
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Te extrañas y mueves la cabeza, ya que no entiendes porque tu página web no funciona y tu inversión no genera resultados. Tengo un secreto para ti. Después de que termines de leer este artículo, vas a entender al fin porque tu página web y muchas otras no son rentables en internet. El problema con tu página web, es que no está construida para llegar a tu cliente. Es posible que sea una página aburrida, con poca funcionalidad y no es muy efectiva para tus clientes. Ahora tienes la oportunidad de darle un giro de 180 grados a tu negocio y crear una página, basada en un diseño personalizado y atractivo para darle emoción y sentimiento a tu página web. Crear una página web, hecha a la medida de la necesidad de tu negocio, pero basada en la experiencia de tu cliente. ¿Por qué, quien sabe más que es lo que busca en tu página web? Tu cliente.


Entonces, que necesitamos para crear una página web: 

Un diseño agradable

Cuando conociste por primera vez a los padres de tu novia ¿te pusiste muy guapo no? Pues lo mismo pasa con las páginas web. La primera impresión es importante, tu cliente debe entrar a tu página y quedarse impresionado con el diseño envolvente. Si no es así, simplemente se irá a buscar a la competencia. Crear una página web con un diseño enfocado para que tus clientes se sientan a gusto y con confianza tendrá resultados que traerán el éxito a tu negocio.

Un diseño efectivo

¿Sabes que tus clientes entran a tu página, pero no contactan contigo? Bueno, también es importante, que tu página web cuente con funciones relevantes. Que sirvan. Tu cliente debe tener todo a su alcance. Tiene que encontrar rápidamente lo que busca. Así no solamente sentirá el gusto de tener todo fácilmente,  sino que volverá a tu página y sabrá dónde está lo que quiere. ¡Haz que te inviten a la casa de sus padres otra vez!

Un diseño memorable

Es importante crear una relación con tu cliente. Transmitir una emoción. Por ejemplo, ¿Tu logo no causa el impacto que tu deseas? Puedes crear un avatar que hable, esto generará una empatía con tus clientes. Tus clientes te recordarán siempre, así sea por un mínimo detalle, como un muñequito en tu página web. Tus clientes te relacionarán con él, siempre. ¡Que el padre de tu novia ahora pregunte por ti!
Es estar a la vanguardia en el diseño de páginas web. Entonces ¿Que estás esperando para mejorar o crear tu página web? 
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Posicionar una página de Internet, con las palabras clave (frases) más atractivas de su sector, en los buscadores más famosos (Google, Yahoo o Bing) en los primeros resultados de búsqueda, mediante técnicas y buenas prácticas, como lo es el White Hat SEO (Search Engine Optimization).
¿Tengo página y no recibe visitas, que puedo hacer?

Es posible, que tu página esté mal posicionada o estés realizando malas prácticas (Black-Hat SEO) lo cual impida la visibilidad de tu sitio en los buscadores. 

Google Adwords te permite aparecer en los primero resultados (resultados publicitarios, recuadro amarillo en la imagen) de Google cobrándote por cada clic que la gente haga. 
Definitivamente, es la manera más fácil de comenzar a recibir visitas, sin embargo suele ser muy costoso, si no se hace una buena campaña.

A diferencia de Adwords, con el posicionamiento orgánico, apareces en los primeros resultados (no publicitarios, debajo del recuadro amarillo) sin pagarle a Google un solo euro.
En un estudio que mostró Google en el 2012, el primer resultado orgánico recibe el 50% aproximado de los clics. En la primera página de Google se consumen 98% de los clics quedando únicamente el 2% para el resto de las páginas de resultados, para que te des una idea de lo que representaría para tu sitio, estar en los primeros resultados de Google.

Mi sitio estaba posicionado antes, ahora ya no, ¿Qué pasó?

Google cambia su algoritmo aproximadamente cada año, actualmente son más de 200 factores los que conforman la "receta" del algoritmo, que determina el posicionamiento de cada página.

Antes, era fácil engañar al algoritmo de Google y existían muchísimas malas prácticas para posicionar un sitio Web, pero con el paso del tiempo, el algoritmo de Google (Panda), se volvió muy poderoso, el cual rápidamente se da cuenta de todos esos sitios maliciosos y los castiga (los borra de su lista de resultados indexados).

¿Cuales son los factores más importantes para el Algoritmo de Google?

Nadie tiene la "Receta" del algoritmo de Google, sin embargo hay rumores de que ciertos factores ayudan a mejorar los "Rankings" orgánicos de tu página web, como lo es la calidad del contenido, su originalidad, la estructura del sitio y la accesibilidad del mismo, la cantidad y calidad de los enlaces entrantes y las buenas prácticas del SEO son fundamentales en cada sitio y el buen manejo y administración de éstas, ya son un factor que irá pesando más día con día, pero sin duda alguna, el factor más importante de todos los tiempos para el posicionamiento Web, es la PACIENCIA.

Si Google cree, que el contenido de tu sitio es relevante para el usuario y detecta que no estás haciendo ninguna mala práctica de SEO (Black Hat SEO) sino al contrario, haciendo buen uso de todos los recursos, posiblemente notes resultados.
¿Cuanto tiempo tarda en posicionarse un sitio Web?

En el SEO la paciencia es fundamental, no hay un tiempo definido y varía con respecto al sector y a la cantidad de competidores que tenga el sitio Web con las palabras claves seleccionadas, es un proceso relativamente lento pero que a la larga da muy buenos resultados.
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Los medios impresos, están pasando por una etapa evolutiva, algunos consideran que la crisis mundial es la que está afectado el cierre de grande medios impresos. Sin embargo, no podemos negar que ya no consumimos información como antes y por ello, los medios impresos simplemente deben dar un paso a la evolución digital de sus contenidos.

Las revistas que han hecho su transición del papel a lo digital, han tomado la alternativa de usar tecnologías interactivas como Flash. También, hay otras que utilizan el formato .PDF para que los usuarios puedan descargar el archivo. Sin embargo, una de las formas más efectivas de leer el contenido, es a través de sindicaciones, es por ello que debemos facilitar el acceso de la información al usuario, así que estos son algunos consejos para tu revista digital o en línea.

Logotipo y diseño

El logotipo y diseño de tu revista es importante para diferenciarla de un blog. El logotipo debe resaltar del diseño y los colores que utilices, en él deben tener una armonía con el resto de contenido que manejes. Los logotipos de las revistas, suelen ser simples y destacar en la página principal. Trata que el logotipo de la revista, se ubique en el header y que las secciones de la misma se identifiquen adecuadamente, de esa manera le brindas al usuario mejor acceso del contenido.

Organización de contenido

No te olvides que lo más importante de tu revista siempre será el contenido, la utilización de títulos bien elaborados, no sólo ayudará al usuario a mantener el interés, sino que garantizará un posicionamiento en los buscadores. Utilizar links de referencias, la gente siempre quiere saber más sobre lo que estás hablando.

Cuidado con las imágenes

Una de las características de las revistas impresas, es el uso de fotografías, podemos pasar viendo fotografías página tras página, pero en línea no funciona igual, utiliza las imágenes de forma mesurada, para no cansar la vista del lector, recuerda que el monitor aún no es un medio 100% agradable para leer y si saturas tu contenido con imágenes, puede que no logres el efecto deseado.

Utiliza las categorías

El uso de categorías dentro de la revista es lo más común, destaca las categorías en un menú identificado para que sirva de navegación. Identifica con título, cada una de las secciones y no te olvides de utilizar tags para resaltar el contenido que estás manejando dentro de la revista. La nube de tags también es una buena alternativa de navegación temática.

Define la actualización

Las revistas por lo regular, tanto en lo impreso como en la web, mantienen una actualización de un periodo de tiempo puede ser semanal, quincenal o mensual. Pero no te olvides que en la web, esperamos que los sitios se actualicen lo más pronto posible, así que trata de mantener actualizada tu revista, con secciones más dinámicas y otras que tarden un poco más en actualizarse.

Destaca las suscripciones

Como te mencionaba, la forma en la que ahora consumimos las información, ya no es al 100% a través del acceso al sitio, muchas veces lo hacemos a través de una sindicación de contenido, utilizando un reader o a través de correo electrónico. Así que contempla estos factores en el manejo de tu contenido, para que los usuarios tengan diferentes alternativas de acceder a la información.

Opciones de plantillas para wordpress

Si lo que andas buscando son algunas opciones gratuitas, como plantillas prediseñadas con un formato que responde al de una revista en línea, estás son algunas opciones que encontré para el gestor de contenidos WordPress:

Basic 2.0: es una plantilla simple con cuatro columnas, categorías, manejo de imágenes. 

IsoTherm: destaca el uso de imágenes en primer plano, con categorías y vídeo. 

MagZine: está plantilla maneja mucho contenido de texto y utiliza pocas fotografías, muy minimalista. Alivapress: una plantilla más interactiva, que utiliza cajas de contenido para segmentar. 
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Actualmente en España ha comenzado una proliferación preocupante de sitios Web que ofrecen titulaciones y diplomas falsos, de diferentes universidades, entre ellas de Estados Unidos, Europa en general y alguna Española. Creo que el mayor de los placeres de un estudiante es en sí​ el graduarse y obtener su titulo de manera oficial. No obstante, existí​a la deshonesta practica de vender tí​tulos y diplomas falsos otorgando licencias profesionales a personas que no estaban capacitadas pero, esta practica ya ha trascendido al ramo virtual. 

Existen dos tipos de empresas que realizan el fraude en Internet, las páginas Web que se visten de Universidades reales o, parcialmente reales y ofrecen masters, diplomaturas y tí​tulos universitarios con un curso previo que ellos te dan, a pesar de ser un tí​tulo falso, por lo menos existe una previa preparación. 
El problema es el tipo de sitios Web que en la actualidad están proliferando y surgiendo, los cuales ofrecen los tí​tulos universitarios, por un precio determinado y ya está…, aquí​ es donde tenemos el problema más gordo.

Aproximadamente 350 mil personas en España cada año se matriculan en línea para estudiar algún curso universitario por Internet, los cuales pueden ser objeto de este tipo de timos y fraudes de manera causal, pero cabe destacar que una Universidad online de estas caracterí​sticas puede ser fácilmente identificada por el gran número de fallos que llega a tener.

El frecuente flechazo que motiva a un futuro estudiante a elegir una carrera online, es generalmente gracias al SPAM que recibe en su correo electrónico, en donde con frecuencia, encontramos esta clase de irregulares invitaciones a obtener titulaciones y diplomas.
Hay que tener mucho cuidado, cuando se trate de elegir una carrera para estudiar en línea o, si por alguna razón se nos ofrece un diploma por un precio concreto.
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	Resulta particularmente interesante e instructivo analizar la evolución del comercio electrónico.

Una vez que Internet comenzó a tener una cantidad considerable de usuarios, quedó claro para el sector comercial el potencial para negocios del medio. La introducción del primer navegador gráfico, NCSA Mosaic, en 1993, marcó el inicio de la primera etapa del comercio electrónico por Internet: la era del folleto electrónico.

La tesis principal de esta etapa era la idea de difundir la imagen y las características más importantes de una empresa entre el cada vez más numeroso público de Internet, especialmente del web. El mecanismo para lograr esto: tener una página web.

Como el énfasis estaba en tener una página y no necesariamente en qué poner en ella, las empresas se conformaban con volcar información contenida en folletos y otras publicaciones organizacionales ya existentes, como recortes de prensa y propaganda publicitaria.

Al inicio de esta etapa lo interesante era quién de las grandes empresas ya tenia página web. Hoy en día, lo raro es no tenerla. A pesar de ello, muchas empresas medianas y pequeñas aún no tienen página. Otras muchas se mantienen ancladas en esta etapa.

La segunda gran etapa del comercio electrónico es la de la tienda en línea. Las empresas comenzaron a darse cuenta que mientras más información en línea se encontraba sobre sus productos, mayor era el interés de los usuarios por comprarlos. El siguiente paso lógico fue tratar de vender por Internet.

Por supuesto, las condiciones tecnológicas ayudaron a llegar a esta etapa. En un inicio, las aplicaciones a través de web se limitaban a libros de visitas, búsquedas, llenado de formas y envío de mails, entre otras, pero poco a poco fueron surgiendo nuevas herramientas que permitían mayor interacción con sistemas existentes, como bases de datos y sistemas de cobro por tarjeta. Una vez creada la posibilidad, las empresas más audaces tardaron poco en aprovecharla.

La idea preponderante de esta etapa era vender, al tiempo que se buscaba disminuir los costos de venta y atención a clientes. Como el tamaño de la empresa no es un factor al vender por Internet, muchas empresas medianas y pequeñas, con estructuras jerárquicas pequeñas y capaces de tomar decisiones rápidas, se adelantaron en la creación de "aparadores virtuales".
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En esta etapa también surgió el concepto de "centro comercial virtual", en donde un proveedor aportaba toda la infraestructura tecnológica necesaria para crear una tienda electrónica y vendía espacio en la misma a diversos "locatarios", empresas interesadas en vender por Internet pero sin la capacidad o la intención de crear sus propias tiendas en línea.

El mayor fenómeno de esta etapa, sin embargo, fueron los negocios de Internet puro. Empresas creadas desde cero para vender artículos o servicios. Amazon.com es sin duda la empresa más conocida mundialmente nacida en esta etapa, pero el crecimiento fue tan grande y tan descontrolado que en ciertos momentos parecía ser que bastaba tener una idea nueva de venta por Internet, por extravagante o absurda que fuera, para que los inversionistas saltaran a ofrecer millones de dólares en fondos para crear una nueva empresa.

Miles de empresas de Internet puro, algunas formadas por alianzas entre organizaciones de gran renombre internacional, se lanzaron al mercado electrónico para buscar ser los gigantes comerciales de la nueva era de Internet.

Con tantos negocios en línea, la venta de publicidad en el web también se volvió un negocio importante y las páginas, antes conteniendo en su totalidad de información, comenzaron a llenarse de "banners" publicitarios.

El asombroso crecimiento del comercio electrónico en esta etapa, llegó a su punto más alto en 1997-98, antes de tener una estruendosa caída, que alteró considerablemente la concepción de los negocios electrónicos y su viabilidad.

En 1999, uno tras otro de cientos de negocios de Internet puro fueron cayendo en la bolsa de valores NASDAQ, de los Estados Unidos, que es la bolsa mundial más importante para empresas de tecnología. Precios de acciones que llegaron a estar en los cientos de dólares, bajaron en algunos casos hasta menos de un dólar. Muchas empresas tuvieron que declararse en banca rota. Para finales del año, ya nadie aventaba dinero a las nuevas empresas de Internet. Incluso Amazon, la empresa más poderosa y representativa de Internet puro, se había mantenido por años produciendo pérdidas.

Solo algunos de los sitios de Internet más importantes, como Yahoo.com, lograban sacar provecho de la venta de publicidad. Docenas de portales y páginas sustentadas en la venta de publicidad tuvieron que venderse a uno de estos sitios importantes o cerrar su negocio. Los prometedores "centros comerciales virtuales" nunca pudieron despegar y sufrieron la misma suerte que los portales basados en publicidad.

Esto no marcaba el fin del comercio electrónico, sin embargo, sino una transformación más. Mientras los grandes negocios de Internet puro acaparaban la atención, negocios tradicionales, con infraestructuras tradicionales, como Barnes and Noble, Ford, GM y muchos otros más, estaban obteniendo ganancias verdaderas de sus esfuerzos comerciales por Internet.

Por qué sucedió esto? La clave es el concepto de utilización de Internet dentro de la estrategia corporativa global de una empresa. Para GM Internet era un canal más de negocios, para las empresas de Internet puro todo giraba alrededor de Internet. Ford tenía un plan estratégico global que tal vez habría que adaptar a Internet, las empresas de Internet puro vivían y morían con la impredecible evolución de Internet.

En resumen, la alocada etapa de las tiendas electrónicas y los negocios de Internet puro recordó a los empresarios que lo más importante para las empresas es hacer negocios, no tecnología.

La actual etapa histórica del comercio electrónico inicio probablemente con el concepto de B2B, business to business, que consiste principalmente en usar las tecnologías de Internet para eficientar los procesos de las empresas y ayudar a conectarlas entre sí.

El énfasis en esta etapa está en utilizar Internet como una parte integral de los procesos de las empresas, para aprovechar las ventajas de comunicación, acceso a la información y procesamiento que ofrece el medio. La tecnología al servicio de los procesos y no al revés.

Hoy en día ya nadie habla de "integrar la electricidad a los procesos de la empresa" o "utilizar el teléfono para eficientar las comunicaciones entre empresas". Simplemente no es posible imaginar las empresas modernas sin estas tecnologías. Si el nuevo paradigma de integración con Internet es exitoso, en el futuro ya nadie hablará de Internet, pero no podrían imaginar su negocio sin ella.
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Los primeros pasos en la creación de una red como Internet se dan en 1973. Las primeras pruebas de interconexión se llevan a cabo en 1977.

Internet estaba ya funcionando en Estados Unidos desde 1982, y comienza a extenderse internacionalmente a finales de esa década. Hasta alrededor del año 1993, el uso de Internet estaba restringido a círculos técnicos, científicos o académicos.

El auge de Internet se debe en gran medida a la aparición de World Wide Web (WWW, W3 o, simplemente, Web), aunque hay otros factores igualmente relevantes, de desarrollo tecnológico. En realidad, Web y desarrollo tecnológico son dos factores que se autoalimentan constantemente.

· Nacimiento de WWW:

-WWW fue desarrollada en el CERN (Laboratorio Europeo de Física de Partículas) de Ginebra, a partir de 1989.

-Entre 1990 y 1991 aparece el primer servidor Web y un navegador (browser) para interfaces de tipo texto.

-El objetivo era compartir la información entre los físicos europeos en el ámbito de las altas energías.

El sistema se extendió rápidamente por todo el mundo, abarcando los más diversos ámbitos e instituciones.

· El Consorcio W3 (W3 Consortium):
         -Actualmente, el principal responsable en la promoción de WWW y en el establecimiento de normas.

-Composición: consorcio de industrias encabezadas por el Laboratorio de Computación del MIT y por el Instituto Nacional de Investigación en Informática y en Automática (INRIA, Francia), en colaboración con el CERN.

· En 1993 aparece el primer navegador gráfico: Mosaic, que contribuye decisivamente a la expansión de WWW. A partir de aquí surgen nuevos navegadores, como Netscape Navigator o Internet Explorer.

· WWW y los programas diseñados para navegar en ella han facilitado enormemente el uso de los recursos de Internet.
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La mayoría de los procedimientos mediante documentos de hipertexto (más comúnmente llamadas páginas web), que te permiten utilizar todo tipo de recursos de forma sencilla, y navegar intuitivamente por las distintas fuentes de información mediante los hiperenlaces.

El uso de técnicas multimedia, de modo que un mismo documento puede combinar texto, imágenes, vídeo, sonido, realidad virtual, etc.
Los navegadores Web incorporan también los protocolos anteriores (FTP, Nwes, etc.), de modo que integran todos los servicios de Internet.

Las páginas Web pueden ser además interactivas:

-No sólo se recibe información, sino también puede enviarse: a través de formularios, mensajes de correo o aplicaciones específicas.

-Pueden enviarse datos a los servidores Web, para que éstos reconstruyan o creen una página Web en forma dinámica.

-Las páginas Web pueden presentar una interactividad local, si incluyen -de modo transparente para el usuario- códigos y programas que permiten (interpretados por el navegador) al usuario realizar distintos tipos de acciones. Herramientas: lenguajes Java, JavaScript, etc.

               -El concepto de hipertexto es muy anterior a la WWW e incluso a 

                Internet. 
Los hiperenlaces:

-Pueden representarse en la pantalla de diversas formas: palabras o frases resaltadas, iconos, imágenes, etc.

-Son vías de acceso (con un simple clic) a otros documentos o recursos de Internet: otra página, activación de un elemento multimedia, otros servicios (FTP, correo, telnet), etc.

-Los recursos enlazados pueden estar en cualquier parte de la red, pero el usuario no debe preocuparse de direcciones o protocolos: basta con hacer clic en el hiperenlace.

-Son los que dan a WWW la imagen de una gran telaraña mundial, puesto que consiguen que todos los servidores del planeta estén entrelazados en un entramado de referencias.

-Moverse de un documento a otro, utilizando los hiperenlaces, es lo que se conoce como navegar por Internet.
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Los tipos habituales de hiperenlaces son tres: de texto, gráficos y mapas sensitivos.

· Hiperenlaces de texto: un texto resaltado, de modo que haciendo clic sobre él se obtiene el recurso referenciado.

· Hiperenlaces gráficos: como los anteriores, pero con una imagen o un icono en lugar de un texto.

· Mapas sensitivos:

--También llamados mapas activos, mapas imagen o imágenes sensitivas.

--El resultado que se obtiene varía según la zona de la imagen en la que se haga clic.

--Un ejemplo clásico es un mapa: al hace clic sobre una determinada región o país, se obtiene un mapa ampliado, o una lista de recursos sobre la zona en cuestión, etc.

La página inicial (Home Page)

· Generalmente, los servidores Web disponen de una gran cantidad de recursos e información, cada unos de los cuales se presenta en una o varias páginas Web.

· En la mayoría de los servidores existe una página inicial o de entrada (Home Page), que es la puerta de entrada al servidor, a través de la cual puede accederse al resto de las páginas.

· Las páginas Web de un servidor están organizadas con una estructura jerárquica muy parecida al sistema de directorios de un disco. Así, la página inicial viene a equivaler al directorio raíz del disco.

Los formularios

· Una de las más comunes maneras de enviar información al servidor al que está conectado el ordenador local es a través de una página Web que contiene formularios (forms).

· Los formularios pueden incluir campos (para rellenar con datos), listas desplegables, botones de opción y casillas de verificación.

· Una vez rellenados los datos pertinentes en el formulario, se envía la información haciendo clic en el botón pertinente (o frecuentemente con Intro).

El protocolo HTTP

· WWW3 es un sistema hipermedia mundial de intercambio de información y recursos informáticos que utiliza como vínculos los documentos hipertexto.

· Para establecer la comunicación clientes-servidores se utiliza el Protocolo HTTP (Hypertext Transport Protocol), que está orientado al uso interactivo de hipermedia.

· Los navegadores (browsers) son los encargados de comunicarse con los servidores y utilizar (codificar/descodificar) el protocolo HTTP.

· Además del protocolo HTTP, los navegadores también manejan otros protocolos de Internet (FTP, Gopher, NNTP, etc.): por eso con un navegador pueden utilizarse muchos de los servicios de Internet.
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¿Te gustaría saber el origen de los nombres de algunas grandes empresas?
Adobe: Proviene del nombre del río Adobe Creek que corría detrás de la casa del fundador John Warnock.

Apple: La manzana es la fruta favorita de su fundador Steve Jobs. Tuvo tres meses de retraso la presentación de un nombre para el negocio, y Steve amenazó con llamar a su compañía Apple Computers si los demás colegas no sugiriesen un mejor por nombre antes de las 5 en punto.

Google: Originalmente, el buscador creado por Sergey Brin y Larry Page se llamaba BackRub, porque se dedicaba a mirar los enlaces entrantes de cada página (backlinks). Después decidieron cambiarlo y le pidieron ayuda a un amigo, que sugirió googlplex, el término matemático que hace referencia a una cifra, un uno seguido de cien ceros. Fueron a buscar en Internet si el dominio estaba disponible, pero escribieron mal la palabra. Pusieron Google, estaba libre y decidieron quedárselo.

eBay: El sitio de subastas más conocido de Internet se llamaba originalmente AuctionWeb. Pero su creador, Pierre Omidyar, tenía un sitio de internet registrado a nombre de otra de sus empresas, Echo Bay technology Group. Como echobay estaba ya registrado, Omidyar se quedó con eBay, que utilizó en septiembre de 1997 para su sitio de comercio electrónico.

Hotmail: Su fundador Jack Smith tuvo la idea de hacer un email accesible por Web a todo el mundo. Cuando Sabeer Bhatia vino con el plan de negocios para la idea, intentó todas las cosas que acabaran con 'mail' y se quedó con HotMail, ya que al menos incluían las cuatro letras de HTML. Se llamo entonces HoTMaiL (incluso si pulsas en la pestaña de Hotmail aún puedes ver en algún sitio las letras así, con mayúsculas y minúsculas)

Yahoo: Jerry Yang y David Filo crearon un directorio de páginas web en los primeros tiempos de Internet y lo llamaron Jerrys Guide to the World Wide Web. Poco después le cambiaron la denominación a Yahoo, acrónimo de Yet Another Hierarchical Officious Oracle, que quiere decir Otro Oráculo Oficial Jerárquico Más.

Apache: Tiene este nombre porque los creadores de apache comenzaron aplicando parches a un código escrito para un demonio de NCSA’s httpd; como consecuencia obtuvieron un servidor parcheado (en inglés, “A PAtCHy server”)

HP (Hewlett-Packard): Bill Hewlett y Dave Packard tiraron una moneda al aire para saber si se iba a llamar Hewlett-Packard o Packard-Hewlett.

Cisco: No es un acrónimo como muchos pensamos, simplemente es la abreviatura de San Francisco!

Amazon.com: Fundado por Jeff Bezos que renombró a Amazon del nombre original Cadabra.com, y viene lógicamente del río más caudaloso del mundo, el Amazonas, alegando al gran volumen de ventas de libros. También se dice que Jeff eligió un nombre que empezara por A para aparecer en el directorio de Yahoo en las primeras posiciones.
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¿De donde provienen los nombres de las empresas más reconocidas?
Coca-Cola: Deriva de las hojas de coca y las nueces kola usadas como edulcorantes. El creador John S. Pemberton cambió la "K" por la "C" porque quedaba mejor.

Compaq: De "comp" (de computadora) y "pack" para denotar los objetos integrales pequeños, o de Compatibility And Quality (compatibilidad y calidad); o también de su primer producto, un portatil muy compacto.

Intel: Bob Noyce y Gordon Moore inicialmente nombraron la empresa N M Electronics. Se sugiere que viene de Moore Noyce Electronics pero suena más a "more noise" (más ruido) — y no era una buena opción para una empresa de electrónica. Más tarde, se propuso Integrated Electronics pero ya había sido cogida por otro. Entonces con las iniciales de INTegrated ELectronics, Noyce y Moore dieron con Intel. Para evitar conflictos con otras compañías similares compraron los derechos por unos 15.000 dólares a una empresa llamada Intelco.

Kodak: Tanto la cámara como el nombre fueron invención de George Eastman. La letra K era su favorita, ya que creía que era una letra incisiva y fuerte. Intento varias combinaciones empezando y terminando por K. Se cree que eligió esta letra por el sonido que hacen las cámaras cuando producen el disparo.

Microsoft: llamada así por Bill Gates para representar el MICROcomputer SOFTware. Se llamo originalmente Micro-Soft, pero se quitó luego el guión.

Motorola: Fundada por Paul Galvin le vino el nombre cuando empezó a fabricar radios para coches . Muchos fabricantes de audio por aquella época usaban el 'ola' como terminación, y de ahí lo de Motorola

Nero: Nero Burning ROM que antes se llamaba Nero burning Rome (Roma)

Netscape: nombrada por un empleado llamado Greg Sands, en un ataque de pánico cuando la Universidad de Illinois le amenazó de demandar a la nueva compañía por su nombre original, Mosaic. Luego Netscape Navigator pagó a Landor 50.000 dólares por diseñar el Logo.

Blackberry: La empresa canadiense Research in Motion acudió a una consultora para ponerle nombre a su revolucionaria BlackBerry. Querían huir del término 'correo electrónico' porque según algunos estudios puede elevar la presión arterial, y se centraron en nombres que evocaran diversión y dieran sensación de paz. Alguien dijo que los botones del aparato parecían semillas, y se barajaron diferentes nombres de vegetales. Al final se decidieron por las moras.
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¿Te gustaría saber el origen de los nombres de algunas grandes empresas?
Firefox: El proceso de elección del nombre del navegador de la Fundación Mozilla muestra lo complicado que es dar con una denominación para un producto sin chocar con los derechos de otras empresas. Firefox se iba a llamar Fénix, en alusión a su resurrección tras la 'muerte' de Netscape Navigator, del que es heredero. Problemas con una empresa llamada Phoenix Technologies provocaron un cambio a Firebird, pero había ya otro problema de software libre con ese nombre. Finalmente se eligió Firefox (Zorro de Fuego) "porque es fácil de recordar, suena bien, es único y nos gusta", dicen desde Mozilla. Es cierto!!!

Wikipedia: El nombre, es heredado de una empresa que se llamaba así, y que fue adquirida por Google en 2005. Wikipedia, por su parte, es una mezcla de los términos 'enciclopedia' y wiki, que quiere decir rápido en hawaiano y es la palabra que denomina a las herramientas que permiten crear sitios web de forma colaborativa y abierta.

Facebook: Facebook, por su parte, debe su nombre a los libros que algunas universidades e institutos de EE UU entregan a sus nuevos alumnos a principios de curso, y que incluyen las fotografías de todos los que se han inscrito para el nuevo curso, de forma que puedan ponerle cara a sus compañeros.

Lotus (Notes): Mitch Kapor le puso este nombre a la empresa por que era profesor de meditación transcendental… y por lo visto hay una postura que se llama ‘El Loto’ o ‘Padmasana’… digo lo mismo que con Intel… os imaginais lo poco comercial que sería un paquete de software llamado “Padmasana”… menos mal que lo llamó lotus!

Oracle: Larry Ellison y Bob Oats trabajaron en un proyecto para la CIA, básicamente lo que les pidieron que desarrollaran era un sistema que fuera capaz de responder a todas las preguntas que le plantearan acerca de sospechosos, es decir, un oráculo. Algunos dicen que ORACLE es el acronimo de One Real A****** Called Larry Ellison, pero me parece mas creibler lo anterior.

Sony: Del latín ’sonus’ que significa sonido y de ’sonny’, jerga que usan los americanos para referirse a los jovenes brillantes.

Sun: Fundado por 4 estudiantes de la universidad de Stanford, SUN es el acrónimo de Stanford University Network.

Xerox: su fundador (Chestor Carlson) quiso recalcar la calidad de su innovador producto que ofrecía copias secas. Proviene de la raíz griega “xer” que significa “seco” y la compañía que popularizo el termino de “xerocopias” se distanciaba de otras tecnologías más extendidas en la época que usaban papel especial y copias húmedas al contacto.

La decision de poner nombre a una empresa       seo10   Ancla: posicionar web      sonarticulos

-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
Existe un sistema o método para que la web de tu empresa salga de las primeras,  cuando un usuario hace una búsqueda concreta en un buscador.

 Bien, los buscadores son una de las tres herramientas más efectivas y rentables para un negocio en Internet (junto con los boletines y los programas de afiliados).

Un buen posicionamiento en los principales buscadores, nos va a dar un flujo permanente de visitantes a nuestra web, que son realmente potenciales clientes que vienen porque han visto nuestra web y están interesados, por lo tanto estamos a un paso de convertirlos en clientes (o al menos en compradores).

En principio,  hay que decir que sólo los buscadores más importantes, son los que nos van a proporcionar un flujo importante de visitantes a nuestra página, ya que los menos usados tienen poca audiencia y no nos van a enviar apenas visitantes.

Cuando decimos los más importantes, estamos hablando de Google, Yahoo, Altavista, Excite, Lycos, Terra, etc.


Podemos olvidarnos, de todas esas webs que supuestamente son grandes directorios o buscadores y realmente apenas tienen algo más de tráfico que nuestras propias webs, luego, difícilmente van a poder enviarnos una cantidad significativa de visitantes.

Google.com, Yahoo y Altavista son responsables del envío de varios miles de visitantes a las web cada mes, claro que para ello es necesario estar en las primeras páginas de resultados, cuando alguien busca por algo relacionado con mi web en dichos buscadores. Esto hace que recibamos gran cantidad de visitantes de forma gratuita (y visitantes que son potenciales clientes de nuestros servicios, ya que están interesados en nuestro producto, puesto que han hecho una búsqueda por esta palabra de lo que necesitan)  

La clave de todo, es aparecer en los primeros puestos de los buscadores, como he dicho antes si nos inscriben en buscadores que no visita nadie, o si estamos inscritos en buscadores importantes pero nuestra página aparece en el puesto 5.346, o en la página número 27, no va a servir de nada, porque nadie va a mirar más allá de la tercera página (es decir de los primeros 30 lugares), si no encuentra lo que busca en esas 30 posiciones, hará una búsqueda por otra palabra o se irá a otro buscador.

¿Y cómo se hace para estar en los primeros puestos? Pues para aparecer en los primeros puestos hay que optimizar nuestra página en cuanto a varias áreas. Esto es algo que los diseñadores de páginas web normalmente descuidan por desconocimiento, o porque no cae directamente en su responsabilidad.

En USA hay más conciencia de la importancia de estas herramientas, por lo tanto hay muchas empresas que se dedican a la optimización para buscadores (allí ya no tiene mucho sentido usar un servicio que nos inscriba nuestra web en 5.346 buscadores, donde el 99% no tienen audiencia o si, en los importantes aparecemos en el puesto 2.346). De manera que hay empresas, que no solo tienen un departamento de marketing para Internet, sino que tienen personal dedicado “full time” a la optimización para buscadores.

Aquí en España, el status es que hay servicios para inscribir nuestra página en una lista de varios miles de buscadores por 60 ó 120 euros, pero realmente apenas hay servicios que se dediquen a la optimización para buscadores, por lo que recomiendo que los busques como te gustaría a ti, que te encontrasen, en las primeras páginas  de Internet.
La posición en la vida si importa                seo10      Ancla: Posicionamiento     articuloz
-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
Primero hay que tener en cuenta que las páginas web están escritas en un lenguaje de programación, HTML, que es el que determina su aspecto y contenidos. Si en el navegador Internet Explorer abrimos el menú “Ver” y la opción “Código fuente”, veremos el lenguaje en que está escrito cualquier página web que estemos viendo en ese momento en nuestro navegador. 
Los buscadores, Altavista, Lycos, Google, etc clasifican nuestras páginas cuando las inscribimos según una serie de criterios. Lo que tenemos que hacer es saber esos criterios y aplicar una serie de reglas que valen para todos y que harán que nuestra web sea clasificada en lo más alto. 
Tenemos que determinar cuales son las palabras o expresiones que mejor describen nuestra web o servicio. Estas palabras serán tenidas en cuenta por los buscadores si son encontradas en varias secciones de nuestra web:

En ese código tenemos que tener una serie de instrucciones que dicen al buscador: cual es el título de la página (instrucción <title>), cual es la descripción de esa página (<meta name="description") y las palabras clave que describen esa página (<meta name="keywords" ) todas estas áreas son tenidas en cuenta por el buscador además del propio contenido de la página, para clasificarla.

Si nosotros tenemos una web donde vendemos “perfume” por ejemplo, la palabra “perfume” tendrá que estar presente en esas tres áreas, además de estar en el contenido de la página. Esto hará que el buscador considere relevante esta página para la palabra “perfume” y cuando alguien haga una búsqueda por la palabra “perfume” el buscador ofrezca una lista de webs relacionadas con la palabra perfume, entre las que se encontrará la nuestra.

Cuando alguien hace una búsqueda por ejemplo en Altavista por la palabra “perfume” el buscador mira en su base de datos todas las páginas que tengan que ver con esa palabra y las ofrece en un listado, apareciendo primero las que el buscador considera que tienen más relevancia para esa palabra, es decir en este caso, las que tengan tanto en el título, descripción, palabras clave y contenido de la página, la palabra perfume.

En este listado de páginas ofrecido por el buscador, aparece el título de la página, una descripción y el enlace a la página en cuestión.

Una vez tenemos optimizada una página (haciendo que contenga esas tres áreas y con palabras clave en las tres áreas) entonces vamos a la página principal de los buscadores y las inscribimos: buscamos la sección: añade tu web, sugiere tu sitio etc... pero esto lo hacemos después de preparar nuestras páginas.

Actualmente, solo el 35% de páginas están optimizadas para los buscadores, por lo que si hacemos esto para nuestras webs, tenemos una gran ventaja sobre nuestros competidores que probablemente no habrán hecho esta optimización.

Podéis ver la optimización que tiene cualquier web abriendo el código fuente de cualquier página entrando en el menú Ver, en la opción “Código fuente”. Con esto podéis observar porqué las páginas que están apareciendo en lo más alto de los buscadores lo están haciendo, que optimización tienen etc.

Saber las mejores palabras que determinen nuestra pagina web    seo10  Ancla: Posicionamiento nosbi.com
----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
Crear una página web y a su vez componerla, se trata de un trabajo consistente en la publicación de determinada información , de una forma que lo comprendan los ordenadores, con los fines de estar en un servidor (que no es mas que un ordenador grande) abierto a internet, de manera que todas las personas puedan alcanzar esa información. Con este fin, hay varios lenguajes de programación que suelen estar unidos, separados o combinados como son (HTML, PHP, ASP.NET, Flash, etc).
Al mismo tiempo que los ordenadores, lo tienen que comprender las personas, por eso es un parámetro muy importante, la sencillez en la navegabilidad. El diseñador tiene que pensar, en que el usuario normal de internet acceda con bastante facilidad a toda la información. La navegabilidad implica también el modo en que se construye la información. El usuario normal tiene que distinguir con facilidad el contenido principal y secundario, así como la jerarquía de un mismo contenido.
El enfoque que toma el diseño web es el presentar determinada información. Es importante distinguir que información no es solo texto, información es una foto, una animación y una estética. Una imagen corporativa es también información. Existen varios casos, que el trabajo del diseñador web es la de plasmar en una página la información que no se traduce al texto del sujeto del que se habla (profesional, comercio, empresa, gobierno etc) Entonces se usarán colores determinados, logos, imágenes. Dentro de este concepto, existen muchas y variadas posibilidades.
Otro parámetro importante, es la inclusión de la página en los motores de búsqueda (Google fundamentalmente). La persona que quiere hacer un sitio web, puede esperar o no, estar posicionado. Entre muchas otras cosas, el lenguaje en el que se diseña es una variable importantísima para este fin.
¿Que diseño tendría que elegir?
El diseño web, de ninguna manera tiene que omitir los criterios de posicionamiento, por lo que la respuesta es, que todo no es igual. Ahora expondremos la información necesaria para que expertos y no expertos entiendan la necesidad de elegir con criterio, el tipo de diseño web, al menos que no obstaculice el potencial de posicionamiento.
Cuando se tiene que decidir, el tipo de página que se necesita confeccionar para darse a  conocer, sea la misma de un comercio, de una empresa o una página propia, es necesario ante todo, tener en cuenta algunos conceptos, con los fines de elegir el diseño. El diseño web, puede dividirse en dos grandes grupos: los diseños basados en HTML y los demás. Ahora es bastante con decir que las páginas creadas con:
 
Flash: Permiten animaciones, interacciones con el usuario y cada vez más, interacciones con el servidor. Pero lo verdaderamente distinto es la posibilidad del movimiento.
 
PHP y ASP.NET: Lo distinto es que las ordenes o procesos (el código) se ejecutan en parte en el servidor donde esté la página y no en el ordenador del internauta. Esto nos da muchísimas posibilidades.
 
HTML: No se puede animar nada a excepción de insertar un archivo Flash o Java. Los procesos y el código se ejecutan en el ordenador del internauta.
 
espaciodjs – articulo.tv – articuloz –

Como se debe crear una página web           seo10       Ancla: aparecer en google        nosbi.com
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
Internet es una herramienta muy útil para diferentes aspectos, comunicación, información, conocimiento, etc., pero sobre todo, es una herramienta que podríamos decir, que hoy en día es imprescindible para las empresas, tanto para las grandes, como para las pequeñas y medianas y podía asegurar que en estos tiempos de crisis, es mucho más importante para estas últimas.
Internet es el medio, al que más acuden los usuarios y además está muy concentrada la visualización, en los portales y ahora también en las redes sociales.

Donde está el usuario, que es nuestro cliente, es mayoritariamente en Internet y por tanto, es donde debemos invertir, a través de una página web, diseñada con unos estándares acordes a nuestro negocio y con un adecuado posicionamiento.

Debemos tener en cuenta, que siempre y en estos tiempos de crisis más aún, los principales objetivos de una empresa, son el ahorro y la eficiencia y una página web reúne estos dos aspectos, es una herramienta económica y eficiente, para lo cual debe reunir las características básicas:

Fácil de encontrar y accesible, que sea útil o deseable en función de la oferta que hagamos, que sea fácil y cómoda de utilizar y por supuesto que su contenido sea creíble y esté siempre actualizado. Y como estamos en evolución constante, ha de ser lo más atractiva posible.

Tenemos que considerar, que nuestra página web es una tienda en Internet y además una herramienta de comunicaciones y de marketing, mucho más económica que los medios tradicionales (periódicos, revistas, radio, televisión), que además nos permite un análisis inmediato de los resultados.

Es nuestra página Web:

-Más barata que los medios convencionales.

-Internet, es el medio más usado en la actualidad por el consumidor.

-Es una herramienta económica y reduce gastos.

-Posibilidad de calcular las campañas y los resultados de forma rápida.

-Llegamos a toda clase de usuarios.

-Nos permite, realizar campañas específicas y por periodos cortos.

Pero no solo es tener la mejor, tiene que estar bien posicionada, con objeto de que los usuarios nos vean los primeros en los principales motores de búsqueda. 

Al estar posicionada en los primeros lugares de los buscadores, iremos por delante de la competencia.

Tendrá una presencia importante en los motores de búsqueda, por palabras estratégicas de su empresa y servicios y será accesible, para una importante parte del mercado que se mueve principalmente por Internet.

Si una página está posicionada en los primeros lugares de Google y otros buscadores, hará que sus ventas mejoren y se conozca más a su empresa y sus productos.

Impacto en publicidad. Los gastos en publicidad son menores que en otros medios y tienen el mismo o incluso mayor impacto en los consumidores.
Su página web será una herramienta de negocios, comunicaciones, marketing y publicidad en sí misma, generando una mayor actividad en la empresa y ahorrando costes por ventas o intermediarios en los productos comercializados.

Importancia de una buena página web       seo10         Ancla: posicionamiento web       nosbi.com
Presencia de una buena página web          seo10    Ancla: posicionamiento en google sonarticulos   
--------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------                                              

La página web, de cualquier empresa u organización, es parte básica de su comunicación y es una herramienta muy importante de negocios. Distintas formas, hacen que un sitio web sea eficiente en lograr sus objetivos, el diseño web debe ser planeado para su audiencia, al igual que el tipo de tecnología usada, su utilización, acceso de dispositivos móviles, etc. Pero lo más importante de todo, es el contenido del sitio web,  ya sea contenido textual, gráfico o multimedia; para el visitante éste debe de ser relevante, original, fiable y actual. 

Todos nos hemos tropezado, con websites que contienen información vieja, errónea o repetitiva. Es un verdadero problema, en sitios de empresas que ofrecen productos o servicios. Cuántas veces no hemos escuchado “ese número no está disponible” al marcar un teléfono que encontramos en páginas de internet, o “ese email no existe” al mandar un correo sacado de la sección de contacto,  o “ese servicio no existe”, “la ubicación ha cambiado”, “no está disponible”, “ese producto no está en venta”, etc .  Websites abandonados, de hace varios años, datos incorrectos. Incluso agencias y divisiones del gobierno sufren de este mal. Esto hace, que los usuarios desconfíen de la organización de la cual están leyendo.

Al usuario le hace perder tiempo, claro que eso es fácil de resolver, cierra la página web (a la que no piensa volver nunca) y se va al siguiente website en la lista de google, donde espera que la información sea correcta. Si es correcta, procede a leer a detalle, ve si el producto o servicio es bueno, se pone en contacto con la empresa o hace la compra directa a través de su página…si le inspira confianza.

Para el empresario, las consecuencias son más serias, ya que su organización pierde credibilidad, en el mismo instante en que el usuario nota que su página no está actualizada, y por lo tanto, pierde a una red de posibles clientes. Al listar servicios o productos en la página de internet y no tenerlos disponibles al momento de su compra, el usuario puede fácilmente ir a otra página, donde sí esté todo en orden y ahí hacer su adquisición.   

¿Qué hacer para tener tu sitio web actualizado?
Agenda tus actualizaciones. Una página web actualizada y bien hecha, puede darle mucho impulso a tu organización, dale la importancia que merece ya que esto es parte vital de tu presencia en internet.

Publica información relevante. El usuario (y los motores de búsqueda) sólo querrán leer tu sitio si les es útil.

Actualiza la información vieja. Si cambiaste de dirección o número de teléfono, si hay datos o noticias en tu sitio, productos o servicios, no se te olvide mantenerlos siempre actualizados.

Utiliza un Sistema de Administración de Contenidos. Esto te permite descolgarte de los webmasters y tú o tu equipo podrán actualizar tu página web cuantas veces quieran, sin costo extra, de manera correcta y sin conocimiento técnico extenso. Puede que sea una inversión un poco mayor al principio, pero esto te beneficiará a largo plazo.

Pon en práctica estos puntos y te ayudarán a obtener mejores resultados y darle mucha vida a tu sitio web.

Es importante renovar tu página web      seo10     Ancla: posicionamiento en google   sonarticulos
 Debes actualizar tu pagina web                   seo10     Ancla: creación de webs   nosbi.com
----------------------------------------------------------------------------------------------------------
 La palabra web, es la forma más usada para referirse al World Wide Web, que es la Red Mundial de páginas o Documentos de texto entrelazados. Un documento entrelazado, es nada más, un documento que posee enlaces a otros documentos o páginas de texto, donde se amplía o existe más información relacionada. También se le conoce, con el nombre de documento de hipertexto. El ejemplo de un enlace (en Inglés link) sería: web donde el texto web en azul y subrayado, representa un enlace desde este documento a una palabra, el texto: web, en otro documento que en este caso es el Glosario.

La web, contiene algunos billones de páginas, con una gama muy amplia de información, productos y servicios, que están disponibles para ser consultados desde un computador, que tiene una conexión a una línea telefónica y un programa llamado examinador del Inglés browser, también se le conoce como navegador. Los más conocidos son Internet Explorer fabricado por Microsoft y Netscape fabricado por la compañía SUN.

Estos programas le permiten al usuario, pasar de una página de documento a otra. Las páginas se encuentran, colocando la dirección de ellas en la casilla de "Dirección" de su navegador o llegando a ellas a través de un enlace, que le hacía referencia desde otra página o documento web. Usted "llegó" a esta página gracias a que hizo clic en un enlace que contenía la dirección a ella, o la escribió directamente en la casilla de Dirección. 

Un sitio web, es simplemente un conjunto de páginas o documentos enlazados por un menú de selección. Puede usted observar el menú de arriba, a la izquierda, que le indica "La Navegación" dentro de este sitio, es decir, cómo llegar a la información de su interés.

Gracias a la web, tanto la información de su empresa, como productos y servicios, pueden estar disponibles a más de 700 millones de personas en todo el mundo, que se estima que era el número de usuarios de Internet (web, email y otros servicios) hace diez años.

Sus clientes, pueden buscar cómodamente desde su casa u oficina, toda la información sobre lo que su empresa hace o vende. Esto representa considerables ahorros, desde el punto de vista de personal en su empresa, dando explicaciones de todo lo que pueden hacer o vender.

Con la web, usted posee sistemas automatizados de consulta, servicio o centros de respuesta, donde todos sus clientes, pueden buscar las soluciones a asuntos de servicios o productos de su empresa. Esto se llama Bases de Conocimiento, donde se documentan todas las soluciones del pasado, que pueden servir para futuras consultas.

Ofrecer estos sistemas, descarga a su personal de consulta o servicio técnico o de otro tipo. Este tipo de servicios vía web, pueden ser incluso cobrados a sus usuarios bajo las modalidades de contratos mensuales, trimestrales o anuales, representando una fuente de ingresos para su empresa.

Con la web las posibilidades son ilimitadas, la utilizan, profesionales, consultores, escritores, clubes, clínicas, hospitales, centros de servicio y soporte técnico, compañías de seguros, bancos, compañías de ventas de cualquier tipo de producto, universidades, escuelas, centros profesionales y empresas de todo tipo.

El significado de lo que llamamos web      seo10     Ancla: posicionamiento en Google  yoospain
-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
La primera empresa de los buscadores, sacará próximamente la nueva genialidad, llamada Google Glass. Un invento capaz de traspasar la tecnología del móvil, poniendo en jaque a muchos productos tecnológicos que se utilizan en este momento.

Es cierto, se trata de unas gafas con un diseño muy innovador, son capaces de funcionar en  muchísimos de los cometidos de un móvil, simplemente hablando. Se trata de una experiencia única, en la que su punto fuerte la fotografía y la grabación, van a revolucionar el mercado de la tecnología.

 Realmente da la sensación que el futuro esta aquí, y con ello, seguramente se cuestionará la intimidad, ya que alguien te podrá estar hablando, y a la vez estar grabando tu imagen, tu conversación, etc.… sin que te des cuenta.

   Su venta y la distribución esta prevista para 2014, aunque Google ya esta manejando los candidatos para probar sus gafas (en EEUU), y testear  todo lo que puedan dar de si.

 Con Google Glass se nos permitirá ver la hora, la temperatura, navegar a través de un GPS, consultar el e-mail, surcar por las redes sociales, hangouts, hacer búsquedas de información y sitios de reunión, videoconferencias, grabar o fotografiar lo que estás viendo casi sin parpadear… Todo esto sin usar las manos, lo que nos proporciona una experiencia mucho más directa.

 Google ha difundido un video en youtube donde se puede ver cómo funcionan las supuestas gafas del futuro. En él se quiere transmitir la sensación de llevar este innovador y futurista dispositivo.

 Claro está que, otros detalles de este logro tecnológico es que se podrían conectar a redes Wi-Fi y Bluetooth 4.0, y se cargarían por mediación de un puerto USB que estaría colocado en uno de sus lados.

 De momento tendremos que esperar para que estén en el mercado de España, EEUU, Japón, Reino Unido y Alemania, que se iniciarán como principales mercados para el 2014 a un precio de 1.500 dólares.

 

Las gafas de realidad aumentada de Google nunca estuvieron tan próximas.

 

Sergey Brin  (CEO de Google), presento en la facultad de medicina de la Universidad de California sus gafas inteligentes, conocidas como Glass. Entre los asistentes se encontraba Mark Zuckberg, el CEO de Facebook.

El encuentro entre los dos CEOs fue coloquial, y fue el propio Brin quien dejó sus propias gafas a Zuckerberg para que se las probase y comprobase el mismo cómo funcionan las Google Glass.  Zuckerberg asombrado dijo "No puedo esperar a tener las mías".

No hay duda que Facebook y Google son competencia, y nos deja perplejos como en esta ocasión, verlos juntos en un acontecimiento tan importante para Google. ¿Quizás planean algo juntos? o ¿Simplemente tienen una buena relación por encima de sus intereses comerciales?

 Google Glass promete ser una auténtica revolución en el sector de la movilidad y la realidad aumentada. Esperamos poder comentar estas noticias pronto, y disfrutar de ese gran avance tecnológico.
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Debemos realizar divisiones, entre todos los tipos de páginas Web existentes, podría ser entre estáticas y dinámicas.

Una página Web estática presenta las siguientes características:

Ausencia de movimiento y funcionalidades.

Absoluta opacidad a los deseos o búsquedas del visitante a la página.

Realizadas en XHTML o HTML.

Para cambiar el contenido de la página, es necesario acceder al servidor donde está alojada la página.

El usuario no tiene posibilidad de seleccionar, ordenar o modificar el contenido o el diseño de la página. 
El proceso de actualización es lento y esencialmente manual.

No se pueden usar funcionalidades como bases de datos, foros, etc.

En cambio, una página Web dinámica tiene las siguientes características:

Un buen número de posibilidades en su diseño y desarrollo.

El visitante puede alterar el diseño, contenidos o presentación de la página a su gusto.

En su realización se usan diversos lenguajes y técnicas de programación.

El modo de actualización es sumamente sencillo, sin necesidad de entrar en el servidor.

Permite un gran número de funcionalidades, como bases de datos, foros, contenido dinámico, etc.

Pueden realizarse íntegramente con software de libre distribución.

Existe una comunidad de programadores que brinda apoyo desinteresado.

Cuenta con un grandes soluciones prediseñadas de libre disposición.

El concepto de página Web dinámica se ha impuesto en el mundo del diseño y de la empresa en Internet. Páginas como Yahoo!, Google, Amazon, etc.. son ejemplos de páginas Web dinámicas, que permiten interactuar con el visitante y le ofrecen posibilidades sorprendentes: carritos de compra, posibilidad de incluir sus propias críticas en libros y discos, buscar en base a criterios determinados, participar en discusión...

Las páginas web estáticas y dinámicas         seo10       Ancla: webs profesionales       nosbi.com
Ventajas de una pagina web dinamica  seo10  Ancla: Posicionamiento  sonarticulos
--------------------------------------------------------------------------------------------------------
El Comercio Electrónico (e-commerce) está de moda. Y no sólo es una novedad tecnológica; ha venido para quedarse. Es más, ha venido para cambiar de modo radical la forma cómo son y cómo funcionan las empresas.

El concepto de Tienda Virtual representa el intento de trasladar la "operativa" comercial habitual de un comercio tradicional a Internet. Sin embargo, como ya han intuido muchos, el cambio va a ser tan radical que ya no debemos conformarnos con hablar de Comercio Electrónico sino que debemos hablar de Negocios Electrónicos (e-business). Pero, vayamos por partes y examinemos cuáles son las características principales de una tienda virtual.

Aunque pueda parecer una idea demasiado evidente, no está de más distinguir la "tienda virtual" del negocio que hay detrás. Un error que se puede cometer con facilidad, sobretodo en nuevos proyectos, es confundir la construcción y explotación de la tienda virtual con el negocio.

Supondremos, pues, que el equipo que está detrás de la tienda virtual tiene claro cuál es el proyecto de fondo, que ha preparado su "plan de negocio" y que tiene claro que la tienda virtual no es más que el medio para hacer negocios en Internet y no un fin en sí mismo.

El local.-
El equivalente del local físico es, hoy por hoy, un conjunto de páginas web mostradas al visitante desde nuestro servidor web. Lógicamente, el local de nuestra tienda debe estar en las mejores condiciones y eso supone elegir bien dónde vamos a ubicar nuestro servidor web. Nuestro servidor web será el encargado de mostrar esas páginas que representan nuestro comercio a los clientes. Por tanto, la elección de una buena plataforma tecnológica para desarrollar nuestra tienda virtual y sobretodo la capacidad de adaptar esa plataforma según los cambios que se vayan produciendo serán básicas para llevar a buen término el proyecto de comercio virtual.

Como en cualquier tienda, la ubicación es determinante para el éxito.-
La nueva tienda virtual puede ubicarse en "local propio", es decir tener su propio dominio en Internet, por ejemplo, http://www.mitienda.com/, o ubicarse dentro de alguna galería o centro comercial compartiendo servicios con otros comercios, por ejemplo :http ://digitaldreams .mujeresdeempresa.com
Cada día, están surgiendo nuevas iniciativas e ideas a este respecto, incluso existen proveedores, que ofrecen herramientas que permiten construir la tienda virtual "al vuelo" desde el ordenador del cliente. Adicionalmente, temas como la promoción de nuestra nueva tienda y las técnicas para atraer visitantes a ella, influirán en el éxito de la tienda. Sin embargo, aquí nos centraremos en los distintos componentes de una tienda virtual. Respecto a si alquilar o comprar nuestros servidores de comercio electrónico, cada opción tiene sus ventajas y sus inconvenientes. Lo fundamental es la coherencia de los distintos aspectos del proyecto.

Si el proyecto es realmente ambicioso, parece lógico registrar un dominio propio para explotar la tienda virtual y disponer de nuestros propios servidores. Si toda la ambición del proyecto, es permitir a los clientes un servicio limitado más, en nuestro negocio puede usarse una plataforma compartida en algún "centro comercial virtual". Podríamos decir, que el local puede ser "de propiedad" si tenemos nuestros propios servidores conectados a Internet, o "alquilado" si, análogamente, alquilamos los servidores a una empresa, proveedora de estos servicios o alojamos nuestra tienda en algún Centro Comercial Virtual.
Según la ambición del proyecto, se puede empezar en algún "centro comercial" para luego "trasladarse" a un servidor de propiedad. Como en la vida real, habrá que tener en cuenta el coste de un posible traslado.
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Una vez tenemos claro el tema del local para nuestra Tienda Virtual, es decir, el físico y nuestra posición con las páginas web como se merece nuestro proyecto, sigamos paso a paso, la importancia de cada tema antes de abrirnos al mercado. 

El escaparate

Las páginas web que sirvamos a los visitantes son el escaparate y las estanterías de nuestros productos. Deben ser acordes con la imagen que se pretenda dar al negocio.

El uso de los colores y los elementos gráficos pueden convertir la experiencia de compra del cliente en algo agradable que desee realmente repetir y recomendar a otras personas.

Sin embargo, debe prestarse total atención al balance entre una vistosa presentación y la facilidad y velocidad de manejo y navegación de la Tienda Virtual.

Un error fácil de cometer es dejar el diseño gráfico de la tienda a terceros y sentirse fascinados por lo "bonita" que resulta la tienda el día de la demostración en las oficinas del desarrollador, para luego descubrir que ese diseño gráfico es totalmente inoperativo para un cliente medio que se conecta desde su hogar con un modem de velocidad media usando un ordenador de capacidades gráficas medias.

Los productos

Lo primero que buscarán los visitantes que entren en nuestra tienda virtual serán los productos o servicios que vendemos. Después de todo, vienen a eso y a eso deberíamos nosotros querer que viniesen: a "tocar" nuestros productos. Con todo, es frecuente ver tiendas virtuales cuyo único interés parece ser el lucimiento del equipo diseñador y técnico pero con una absoluta despreocupación por "facilitar" las compras de los clientes. Los productos que aparecerán en las páginas web de nuestra tienda virtual se pueden presentar y gestionar de distintas formas.

La más sencilla es usando páginas web estáticas que se modifican cada vez que se altera alguna información sobre el producto. Este enfoque es simple y válido para tiendas con pocos productos que varíen poco en sus características y precios. Sin embargo, una tienda más profesional, o más correctamente más ambiciosa, confiará la gestión de su "catálogo de productos" a algún paquete de software especializado.

Existen en el mercado, soluciones cada vez más complejas, que permiten gestionar con la mayor facilidad, catálogos de cientos o miles de referencias, cuando no construir la propia tienda virtual. Si bien la inversión inicial en la adquisición, puesta en marcha y formación de estas soluciones puede ser elevada, a medio plazo es la mejor solución para cualquier tienda virtual que pretenda responder con agilidad, a cambios en las condiciones del mercado y características de sus productos.

También existe la posibilidad de desarrollar internamente, en nuestra empresa el software de gestión de la tienda virtual. Sin embargo, el coste y la complejidad de un desarrollo de este tipo requiere, que esta decisión esté plenamente justificada.
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Uno de los conceptos que ha tomado fama en el ámbito de las tiendas virtuales es el del "carrito de compra". Simplemente se trata de un software -puede ser parte de la solución completa o un módulo adicional- que asiste al cliente en su "recorrido virtual" por la tienda, anotando los productos que él va indicando, calculando su importe final, permitiéndole devolver productos "a las estanterías", etc.

Es fácil intuir que un buen o un mal "carrito de compra" puede ser decisivo a la hora de facilitar o impedir una venta en nuestra tienda virtual. La perfecta integración de los módulos de software encargados de "presentar los productos" y de "llevar el carrito de la compra" es un factor clave para conseguir una buena experiencia de compra por parte del cliente.

Mientras mayor sea la flexibilidad con la que el cliente pueda interactuar con estos módulos y, sobretodo, mayor sea la facilidad de uso de estas utilidades, mayor será no sólo la satisfacción de los compradores sino también la satisfacción (y beneficio) de los vendedores.

En un comercio tradicional, el cliente que decidiera, en un momento dado que no va a comprar nada, debería tal vez devolver los productos a sus estanterías, cosa poco probable.

En una tienda virtual, el visitante está a un sólo click de abandonar la tienda, dejando su carrito lleno de productos que no se llevará. Este problema de los "carritos abandonados" trae de cabeza a los expertos en comercio electrónico. Vale la pena estudiar a fondo, esta delicada parte del proceso de venta, que puede dar al traste con la más sofisticada de las tiendas virtuales.

Finalmente, una vez el cliente decide que ha seleccionado todos los productos que "se llevará" debemos hacer que pase por caja. Los medios de pago, en Internet han suscitado y suscitan interesadas discusiones acerca de su fiabilidad y su seguridad. Aunque se trate de una polémica de la que son más responsables, los propios expertos que no lo usuarios o consumidores, conviene estudiar con todo detalle, la forma en cómo se cobrará al cliente y sobretodo, garantizarle en todo momento la seguridad del proceso. Las políticas de seguridad y de confidencialidad de los datos y transacciones de los clientes, deben estar claras para todo el mundo (clientes y vendedores) y desde luego ser siempre coherentes.

El comercio electrónico, como el tradicional, se basan muchas veces en la confianza construida entre cliente y vendedor. El cobro por tarjeta de crédito, parece que será el medio principal de transacción en la mayoría de las tiendas virtuales.

Con todo, muchos negocios no podrán aprovechar este medio de pago. Si su negocio es la venta de coches, probablemente sus clientes, no deseen comprar directamente en la Tienda Virtual pagando previamente con tarjeta de crédito.

Contrariamente, el problema de los micropagos (pagos de unos pocos céntimos) no está resuelto todavía, cuando los negocios basados en la posibilidad de los micropagos, son en muchos casos idóneos para situarse en Internet. Ofrecer diversas posibilidades de pago a los clientes, para que decidan cual prefieren es una buena idea. Aunque habrá que estar preparado para atender todas esas formas de pago.
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Por muy fácil y bien preparada que esté nuestra tienda virtual, es probable que en algún momento el cliente, tenga alguna duda que resolver o desee plantear alguna cuestión. En una tienda tradicional, simplemente se dirigiría al vendedor más próximo para orientarse. Pero en una tienda virtual, donde a veces se pone demasiado énfasis en la automatización del proceso de venta, el cliente no sabrá dónde dirigirse (Bueno de hecho, sí que lo sabe: irá a visitar la tienda virtual de algún competidor. Y nosotros tendremos un nuevo carrito abandonado sin saber porqué).

El acceso y el uso del comercio electrónico por personas, menos habituadas a manejar medios electrónicos, la necesidad de prestar ayuda "al instante" será fundamental para asistir al cliente en su proceso de compra. De hecho, ya empiezan a existir tiendas virtuales, en las que es posible "pulsar un botón" y obtener la asistencia de un vendedor "humano" por voz o incluso por video. También es importante, comprender que no todos los clientes entran en la tienda a comprar. Muchos entrarán simplemente a ver que hay, otros a comparar precios, otros a buscar información previa a tomar una decisión de compra e incluso otros a buscar información post-venta.

Comprender las distintas necesidades de nuestros clientes, es fundamental para el éxito de la Tienda Virtual (como lo es en la Tienda Real) por eso se tiene que crear unas buenas paginas web. Un papel importante, en este aspecto lo juegan de nuevo los sistemas de software que implementen nuestra tienda. Es técnicamente posible conocer el recorrido "paso a paso" de los clientes por nuestra tienda, saber qué productos "tocan", en qué orden, por cuánto tiempo, qué información parecen buscar o después de hacer "qué" abandonan la tienda. El análisis detallado de toda esta información, constituye un elemento decisivo a la hora de mejorar y adaptar nuestra tienda a las necesidades de nuestros clientes.

Otro de los problemas actuales al que se enfrentan las tiendas virtuales, es el de la entrega del material. Lo que en muchos comercios es algo tan simple, como llenar una bolsa que se llevará el cliente, en una tienda virtual se convierte en hacer llegar la compra, a la dirección que nos indique el cliente, en perfectas condiciones del producto y, si puede ser, hacerlo ya.

Si el negocio virtual vende información, puede ser relativamente fácil entregarla de forma inmediata, pero como saben las primeras tiendas virtuales que intentan servir alimentos o productos perecederos, un pequeño retraso en la entrega, puede convertirse en algo realmente desagradable para el cliente. Y aquí aparecen nuevos temas que convendrá estudiar con detenimiento. Las entregas de pequeñas mercancías, pueden suponer un coste de transporte superior al importe de la misma compra, lo que provoca que muchos clientes desistan en su pedido (más carritos abandonados).

El servicio de entrega, estará normalmente en las manos de empresas terceras con el consiguiente riesgo para nuestra reputación, en caso de problemas. La facilidad de compra por parte de clientes desde el extranjero, puede quedar anulada por la dificultad de entrega del material, bien sea por motivos de costes o de aduanas.

Todo eso por no contar con Hacienda y la complejidad, que en determinados casos puede suponer el cálculo de los impuestos indirectos sobre las ventas.

Empieza a quedar claro, que no todos los negocios se adaptan por igual a la idiosincrasia del comercio electrónico. Y aún así, debe quedar claro que "montar una tienda virtual" es algo que va mucho más allá del aspecto meramente tecnológico.
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Normalmente, será el software de la Tienda Virtual el que proporcione capacidades de gestión de mercancías, almacenes, proceso de pedidos, facturación, etc. Y desde luego es importantísima la integración de los módulos, de la tienda virtual con el resto del Sistema de Información de la empresa. El paso de datos a contabilidad, control de almacén, facturación y cuentas a cobrar debería estar automatizado, en la medida de lo posible. Y no sólo es una buena idea integrar la Tienda Virtual en nuestro Sistema de Información, también puede ser competitivamente ventajoso, estar conectados con nuestros proveedores de mercancías y los servicios de logística, para poder proporcionar información puntual y exacta a los clientes que pregunten acerca de sus pedidos pasados, presentes o incluso futuros.

La información obtenida desde la tienda virtual, es una fuente de primera importancia para conocer cuáles son los deseos y necesidades de nuestros clientes y adaptar o crear productos y servicios que atiendan esos requerimientos. A diferencia de las actuales bases de datos, que contienen poca más información acerca del cliente, que sus datos personales y algún dato de tipo económico, una buena base de datos generada a partir de una buena tienda virtual, puede obtener verdaderos patrones de comportamiento (y de compra) de individuos o de grupos.

El potencial de esa información desde el punto de vista del marketing, está aún por explotar. La posibilidad de ofrecer productos o servicios adicionales, sean propios (venta cruzada) o de terceros (productos complementarios o financiación, p.e.), aumenta el potencial de negocio, pero también la complejidad de la tienda virtual. Los mailings personalizados, las ofertas puntuales dirigidas a clientes perfectamente calificados, etc. son algunas de las posibilidades de una buena gestión de la información generada por la tienda virtual.

Ya puede intuirse, que construir una tienda virtual no es un proyecto que se ponga en marcha y esté listo en una fecha definitiva, para que entonces empiece a funcionar solo. Poner la tienda en marcha significará descubrir mil y un detalles que deben mejorarse, supondrá descubrir mil y una peticiones, que hacen los clientes ante las nuevas posibilidades que se les brinda, significa en definitiva, embarcarse en un mantenimiento y desarrollo continuo de esa tienda.

Desarrollar internamente una tienda virtual tiene sus ventajas, pero también sus inconvenientes y, como es norma habitual en cualquier sector, tal vez no sea una buena idea dedicar recursos, a una tarea que no es el núcleo de nuestro negocio. Para eso están las compañías especializadas. Independientemente del camino elegido para poner en marcha la tienda virtual, el mantenimiento y gestión de la misma, va a requerir de personal entrenado para moverse con facilidad con las nuevas tecnologías. Todo El buen funcionamiento, pasa por una buena página web, todo un reto para muchas tiendas de éxito de "ahí fuera".

Y como quiera que las tecnologías, que sustentan las tiendas virtuales tal como las conocemos hoy van a cambiar sin cesar, poner en marcha una tienda virtual, requiere del compromiso de la dirección del negocio de "estar en ello", o traducido, de seguir gastando dinero.

En definitiva, tan sólo examinando por encima los aspectos tratados, se hace evidente que embarcarse en el desarrollo y mantenimiento de una Tienda Virtual no es un proceso tan simple como nos quieren vender. Por muchas facilidades que nos dé la tecnología, los clientes y el mercado van a pedir enseguida mucho más.

Sin embargo, los beneficios potenciales que alberga una tienda virtual, para cualquier negocio, ya sea nuevo o proveniente del comercio tradicional, son realmente inimaginables. Y como dice la tradición "quien golpea primero, golpea dos veces".
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